100 stemmer

Hvilke utfordringer og
losninger ser de unge for
Nord-Norge?

a wipro company



Bakgrunn

(Jkonomien i nord gar godt. Samtidig viser
Konjunkturbarometeret for Nord-Norge en
negativ demografisk endring. Landsdelen
har som resten av Norge en stadig storre
andel eldre i befolkningen, men
sammenlignet med resten av landet er den
ventede nedgangen | de yngre
aldersgruppene sterkere | Nord-Norge. En
baerekraftig region har en balansert
befolkningssammensetning.

Hvordan kan vi begynne & lase

utfordringen?

Designit” NC samfunwstgrrer

DFAN SpareBank ) Nord-Norge

Det var utgangspunktet nar Samfunnsloftet til
SpareBank1 Nord-Norge utfordret Nordnorsk
Design- og arkitektursenter (NODA) til a fa innsikt |
hvorfor sa mange unge ikke finner sin plass i
regionen.

NODA engasjerte Designit som faglig

ansvarlig. Sammen med NODA og to designkontor
| Nord-Norge, Gnist Design og By North, utgjorde
de teamet som gjennomfarte innsiktsarbeidet.

100 unge voksne i alderen 18-34ar fra hele
landsdelen ble rekruttert for a dele hva som betyr
mest for nar de gjor sine valg — om livsstil, fritid,
utdanning, joblb og bosted.

“Nye stemmer: En perspektivmelding fra
landsdelens unge voksne” ble lansert pa Agenda
Nord-Norge i Narvik 2019. De 100 nye stemmene
var representert i salen.



Bakgrunn

100 stemmer
fra hele Nord-
Norge

Disse innsiktene kommer fra100
unge stemmer fra hele Nord-
Norge. Prosjektet rekrutterte
bredt bade geografisk,
aldersmessig og med variasjon |
livssituasjon.

Desi g n it © NOC SAMEUNNSLBETET
a wipro company j "_. SpareBank € Nord-Norge



Bakgrunn

Hvordan har man
inkludert 100
stemmer?

Disse 100 stemmene i alderen 18-34
har blitt involvert pa forskjellige mater
for & finne ut av hvordan vi sammen
kan jobbe for & rigge Nord-Norge for
fremtiden.

Designit” NC samfunwstgrrer

DFA SpareBank ) Nord-Norge

84 sporreundersokelser.

| forkant av dybdeintervju og
workshop ble det giennomfort
en spgrreundersgkelse med 13
screening sparsmal med 84
respondenter.

17 dybdeintervjuer

Det har blitt giennomfart 17
dybdeintervjuer der tema var livet |
Nord-Norge, gleder og utfordringer
med a bo her for og na, hvordan de
ser for seg fremtiden, og deres
opplevelse av utdanning, jobb, kultur,
samhold, samfunnet i nord.

Disse naye transkribert og analysert
for a finne moenster, temaer og
mulighetsrom.

4 workshops

Det har ogsa blitt giennomfort 4
workshops, pa ulike steder i
landsdelen, med alt mellom 10 og 30
deltakere, om utfordringer, arsaker til
utfordringene, og potensielle lasninger
pa utfordringene man har identifisert.

Disse funnene ble samlet og analysert
sammen med funnene fra intervjuene.



Bakgrunn

Om design som
metodikk

Metodikken som har blitt brukt | dette
prosjektet tar utgangspunkt i «Design
Thinking», som kort fortalt handler om
a forsta problemomradet og gjennom
denne forstaelsen definere tydelige
mulighetsrom.

Disse mulighetsrommene kan ta
mange former, noen er lavthengende
frukter, andre krever starre strukturelle
endringer.

Designit” NC samfunwstgrrer

a wipro company El LN SpareBank 0 Nord-Norge

Design i dette prosjektet

Dette prosjektet handler i hovedsak
om a forsta unges situasjon i Nord-
Norge og a kunne formulere noen
konkrete mulighetsrom basert pa
disse innsiktene.

Hvordan disse mulighetsrommene tas
videre er opp til deg som leser dette
dokumentet.



Bakgrunn

Denne presentasjonen innholdet ikke
prosjektets opplevelse av Nord-Norge
eller prosjektets meninger om hvordan
ting kan gjaores bedre. De opplevelsene
som legges frem her er fra de unge |
Nord-Norge.

PV © MA RETT: 06 SLETT
_BAREBLI - BEDRE PA -
CSYNELIGHET. =~

Presentasjonen inneholder sitater man
kan veere uenige |, eller fole er
fellaktive, men essensen her er det
viktig & huske pa at dette er
opplevelsen til de unge | Nord-Norge.
Sa om det er faktafeil, eller
felloppfatninger, speiler dette faktiske
felloppfatninger der ute.

Designit” [\ SAMFUNaSLEETET

a wipro company E' 2N SpareBank 0 Nord-Norge
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Alt materialet samlet gjennom intervjuer og
workshops har blitt analysert av Designit, men
det som presenteres her vil ikke ha noen av
Designits meninger - sitatene som dras frem
vil vaere ordrett fra intervjuene, sa de er de 100
stemmene som kommer frem.
Og de kommer frem ufiltrert.

Designit® NC  SAMEUNNSLBETET
a wipro company E: "_. SpareBank 0 Nord-Norge
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Hovedkategorier




Opplevelsen av Lokalsamfunnet

kunnskapsflukt og verden rundt.
og mangelende

satsing.
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JEG F¢L.ER AT NI MA TORSVARE
EN HEL :.-mosoa. oe MOTBEV|5£
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Innsikt
De unge opplever at Nord-Norge har et

DE N E bATl vE RI5TO R\C Ne om darlig rykte, at de hele tiden ma veere i
N ()KD NORGE. | \ forsvarsposisjon for landsdelen

—

Designit’ ¢ samiunasigrrer

SpareBank 0 Nord-Norge



doie, Mulighetsrom basert pa innsikten:

identitet.

Fra fordommer Fra darlig kopi
til felles identitet. til kontrast.

Designit® O samtunwscgrter
7 vipro compeny [: AN SpareBank 0 Nord-Norge



Véar og Nord-Norges
identitet.

Fra fordommer
til felles identitet.

De s|g nit’ [EJ '133 SAMEUNNSLBLETET
a wipro company AN SpareBank ) Nord-Norge



Véar og Nord-Norges
identitet.

Fra fordommer
til felles identitet. ~

\/‘ 5‘( NEGATI VE oc, HAK
DAKHG TRO PA 055 5EL\/ ,

Innsikt

Dette handler om at man | markedsferingen av
regionen har endt opp med at alt er Lofoten eller
reindrift.

At utenfra kommer med et bilde av at man kun driver
og ser pa nordlys, banner og fisker. At hver by prover
a spille pa de samme tingene som til slutt ender opp

som en slags parodi som forsterker de fordommene

som finnes.

Designit' O samunnstorrer

a wipro company [: 2N SpachankﬂNord-nge



DERSOM VI SKAL SELbE eN

Véar og Nord-Norges
identitet. MeL RebioN MA DeT vARE

EKTEFPLT - VI MA VARE I'\;"Sikt AR, -
Fra fordommer _ ange av lagsningsforslagene handler
til felles identitet STOLT AV DET VI SELLER. om a samle Nord-Norge under en
uE e e i o felles paraply uten a miste seerpreg.

Lasningene handler om a skape lokale
merkevarer som spiller pa de faktiske
lokale kulturene. Veere stolt, veere
tydelig.

MAN DRAR IKKE | SAMME

.

I MA JSPESIFISERE HVA Vi RETNING SELV OM MAN ER -
. TRoMsg ER TROMSE 06 ALTA °

STOLY AV - YINA NORQ-NoRbLE

CR ForR. 0SS of SA FORM)DLE OCT. N ,
ER ALTA. MAN  6R IkkE NUK

- MENNESKER TiL A BRANDE
- HVER BY, MEN VI MA BRANDE -
MELE NORD-NORGE, « '

Designit' O samévwwscorrer

DA SpareBank ) Nord-Norge




Véar og Nord-Norges
identitet.

Fra fordommer
til felles identitet.

Hvordan kan man lage en paraply som
alle kommer under, der man samtidig
har saerpreg individuelt? Kan man ga
sammen om en felles retning?

Mulighetsrommet handler om a se
hvordan bade sma og store saerpreg
kan spille en stor i rolle i a skape

samhold og bryte opp fordommer. & =
%

Kanskje det allerede er en satsting pa

noe saeregent i ditt omrade, men det N

trenger et ekstra loft? Hva kan man da
gjore for a styrke det saerpreget?

Designit” N samtunastorrer

DFA SpareBank ) Nord-Norge



Var og Nord-Norges
identitet.

Fra darlig kopi
til kontrast.

Designit” NC samfunwstgrrer

DFAN SpareBank ) Nord-Norge



Véar og Nord-Norges
identitet.

Fra darlig kopi
til kontrast.

VI HAR EGNE MULIGHE TER 06 VI

KAN SPILLE PA 50M
TIL S@R 06 RESTCN AV vEROLN,

VI UIGGER TiL stk AT Vi HAR

ANORE TING A BY PA 0@G FORUT -

/
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05to  ER DET IKKE SIKKERT

HAR — | FORHOLD

SETNINUbUER FOR A DYrkg DET,

Designit’

MIDT PUNKT ET | VERDE N5
NORDLI(>STE BY ER EN FONTENE,
06 DET €ER FORODI MAN DARE HAR

KOPIERT, MAN HAR \KKE STILT
SP¢P\5MAL RUNDT DE€T , o FONTENER
PASSER VEL BEDRE | SPRUGERE

BYER HVOR MAN ViU KJgLE SEG NED

NO  SAMPUNNSLPFTET

DFAY SpareBank ) Nord-Norge

| RESTEN AV VANDET,

DET ER OVERF@GRBART TIL

—

by s
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Innsikt

De unge opplever at det er mye kopiering fra andre,
starre byer i Norge — Oslo, Bergen, Trondheim... og at
denne kopieringen ikke er bra for landsdelen, og at
man heller burde spille pa sine egne styrker.

Det er en felles opplevelse at man ikke helt vet hva
man skal veere, men samtidig en feller enighet om at
man iallfall ikke skal vaere Oslo.



Véar og Nord-Norges
identitet.

Fra darlig kopi
til kontrast.

Hvordan kan man rendyrke det
nordnorske og virkelig fra ga ut som en
kontrast til Oslo?

Mulighetsrommet handler om a se seg
selv i sammenheng med Oslo og spille
pa andre styrker enn de impulsene

som kommer fra Oslo. Ikke blindt ta en
idé, men alltid tenke hvordan man kan
gjore noe pa «Nordnorsk» vis, men hva WYX
er det? Dette ber defineres lokalt for a —
beholde saerpreg. —

AREAD T

77 /&\\

Om det er snakk om et nytt
kafékonsept, forening eller et
kulturarrangement finnes det mater a g
det en ny nordnorsk vri.

Designit” NC samfunwstgrrer

DFAN SpareBank ) Nord-Norge



Nord-Norges rolle
I klimadebatten.
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BAREKRATT ER DET HIPPESTE

ORDET AKKURAT NA  MEN HVA
BETYR DET EBGENTLIGC ?

4

JEG TROR ANSVARLIG UTVIKLN G
ER ET BEDRE BE REP -VI MA

TENKE 06 HANOLE pA EN

ANSVARLIG MATE .

(

SAMFUNNSLPETET

SpareBank 0 Nord-Norge

—

Innsikt
Vi mé passe pa a ikke g& oss vekk i
floskler om beaerekraft.

Dette med a handle pa en ansvarlig
mate handler om mer enn bare klima.
Det handler om ansvarlig turisme, om
ansvarlig lokaldemokrati og om a
bygge «ansvarlig vekst» inn i alt man

gjor.



Nord-Norges rolle Mulighetsrom basert pa innsikten:

I klimadebatten.

Fra baerekraftig Fra Nordens Alanya til
landsdel baerekraftig turisme.
til klimasentrum.

Designit® % Sﬂ/‘:FU/YNSWprer

[:, 2N pareBank 0 Nord-Norge



Nord-Norges rolle
I kKlimadebatten.

Designit’
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Fra baerekraftig
landsdel
til klimasentrum.

SAMPUNNSLEETET

SpareBank ) Nord-Norge

)




Nord-Norges rolle
I kKlimadebatten.

Fra beerekraftig landsdel

til klimasentrum.

DE  SISTE ARENE HAR Vi

\H E& BRREKano UTEM A

-

GJQ)KE DET FORDI Def ER TRENDY
L EWER 't TioeN. Q€T ER Fo&- \

Ral KP\ET l K)'GGRADEN ocv OET
ER SUK VI ER OPPVoksT,

Vi LR Vilib TI. A PRiORITLRE 2 - R ~

NATJUREN FRLMFOR TRk

MILLLARDER 1+ STATSRASSA - V!
HAR  KKE ALL RETT TiC A

FORSYANE OS5,

Innsikt

De unge opplever Nord-Norge som et sted hvor man
er villig til a prioritere naturen fremfor milliarder i
oljepenger. Dette er ett av nordlendingenes

SATT MENNESKET  TORAN konkurransefortrinn i idéen om grenn vekst.
MA'i‘uKeN' ME N HER | NOKD
PR VI MENNESKET SAHMMEN Men hvordan kan vi kapitalisere og bygge identitet
rundt dette konkurransefortrinnet?
\ME DO NATUREN.
Designit® o HPTFUNNSEGETET
a wipro compan SpareBa ’ulug Nord-Norge



Nord-Norges rolle
I kKlimadebatten.

Innsikt

Fra bzerekraftig landsdel Den kommende genera}SJoonen onsker a
bruke verdigrunnlaget til a skape et

til klimasentrum. arktisk klimasentrum der man er

banebrytende pa forskning, innovasjon
og baerekraft i praksis — bade i Norge
Og | verden.

Nord-Norge kan bli en veiviser |

JEU BUR EPRT AV DE LOKALE , |
Klimautfordringen.

START-UPENG SOM FORs@reR A
GJpre NOE MED DeTTe (MiLigFspm.)

A WI'SE HANDUN G, FORMIDLE , (A
ORAN 06 TA AUSUAC JEG HBPEK AT NORO NOKOE KAN '

VERE ET LEOENDE OMRADE SoM
" KAN V(SE VEL- VERE ET BEREKRAFTIG

" 0b munomsg STED MAN KAN SE€ |
" TIL 06 HENTE LESN LN GER NAR MAN

p—

De RESSURSENE VI HAR | FORM
AV FISKE, NATUREN 0G TURISME
MA Vi TA VARE PA - NI MA VERE ‘" HAR EN uTFoRDNN(’
EN BARECKRAFTIb LANDSDE L. /

-
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Nord-Norges rolle
I klimadebatten.

Fra beerekraftig landsdel
til klimasentrum.

Hvordan kan man gjore Nord-Norge til
et klimasentrum, og hvem bor ta den
fakkelen?

Hvordan kan din organisasjon bruke
baerekraft som en ledestjerne?

Denne utfordringen handler om &
posisjonere seg som et verdibasert og
Idealistisk sted, der naerhet til naturen
og basrekraft gar hand i dag.

Unge | dag motiveres i starre grad av
det & ta et standpunkt og en rolle. Sa
hvis du vil rekruttere unge ma man
kunne vise til mer en god lgnn og
betingelser, man ma bevise at man
bidrar positivt i lokalmiljzet.

Designit” NC samfunwstgrrer

DFAN SpareBank ) Nord-Norge



Fra Nordens Alanya til
baerekraftig turisme.

SAMFUNNSLBLTET
SpareBank € Nord-Norge
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" HAR SETT HVOR 'UTROLIG
VT PRET HAR BLTT
Fra Nordens Alanya til Pttt s ne BRC 30 o 3 :TER:'::t STME | LoFOTEN, -
baerekraftig turisme. GATENE DL ER I, \ C i s
MEN DET ER KKE BAREKRAFTIO
TURISME - DET @OELEGGER JO -

Nord-Norges rolle JEG VAR | KOMA NA L SOMMER | EN
rd-Norges r

i Kimadebatten. JAKKER BY MEN StLv oM DET DU

JER KAN TA PUSTEN FRA DeC ER
v MYT FORZ@PLING OU

7

-

STEOENE ;MaN TJENER PENGER,”
MEN MAN @DELEGGER SJARMEN.

= r

€A \ VATIKANET HVOR DET ER : N | \ - |
Kg OVER ALT MAN LR JO REDD
foR MASIETVRISHE.

SELV oM MAN VIL HAa TURISME
WIT TENKER MAN PA DE Som

Jteb ER REDD FOR AT VU lkrE Innsikt
KLARER A TILRETTE LEGGE
FOR. TURISME 00 REFOLKNINGEN
06, OMRARENE SoM e& HER.

AT NATUREN BLIR @DELALT

Dette handler om beaerekraftig turisme og baerekraftige
lokalsamfunn. At man er redd for at omstillingen til et
gronnere arbeidsliv gar pa bekostning av sosialt

PA BEKOSTNING AV VEKSTEN, baerekraftige aktiviteter. Man er redd for at man
odelegger den stillheten og sjarmen som er sa unik i
Nord-Norge.

Designit’ NC samiuwwsiorrer

l'.‘-
a wipro company Er 2N SpareBank 0 Nord-Norge



Nord-Norges rolle
I kKlimadebatten.

Innsikt

Fra Nordens Alanya til Her ligger dgt en mulighet i a utvikle
saeregne turistkonsepter og

baerekraftig turisme. nordnorske prinsipper for hvordan

fremtidens turisme bar regulerer og
gjennomfares.

MAM MA  JO ke FYULE Her peker man pa at man er redd for
LOKALENE MED KJIPE RESTAURANTER lokalsamfunn der turistene og lokale
lever | separate samfunn. At de
verdiene Nord-Norge star for,
forsvinner i jakten péa turister.

OG KJEDELIGE TURISTRARE R.

'JEG VIL . Jo kg AT VI SKAL
RARE KRATFT 06 KUMA UT FORDRINGEN ’ BLI E—r ' ARK‘TlSK ALAM\/A.\ .
— HVORDAN HANDTERE DET R .- PR -
SAMMEN HMED PKENOE TURLSME,

Designit: O samuwwstgrrer

DFAN SpareBank ) Nord-Norge



Nord-Norges rolle
I kKlimadebatten.

Fra beerekraftig landsdel
til klimasentrum.

Hvordan kan utvikle tilbud som er mer
integrerte som bade er for lokale og
turister?

Og finnes det en ledestjerne eller en
mate a lage noen prinsipper for hvordan
turisme pa nord-norsk vis er?

Sa her er det en liten nott & skape de

konseptene som treffer bade turister og lokale.

At man kan skape gode levende steder ved
hjelp av turistene.

Og finnes det en ledestjerne eller en mate a
lage noen prinsipper for hvordan turisme pa
nord-norsk vis er? Deres tilnaerming er pa ekte
spennende og inspirerende.

Man kan se pa Airbnb og hvordan de beveger )
seg mer mot en opplevelses-gkonomi som )
handler om a oppleve livet pa sted gjennom . \}/I
oynene til de lokale. det er noe folk er villige til . —
. ‘ =

(
/
!

§ (1 f

, H,é
& betale for. / Y p
.R% \Z— £ 10

Designit” N samtunastorrer
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Opplevelsen av
kunnskapsflukt og manglende
satsing.



HVYORFOR SKAL JEG6G VARE HEBR
HVIS VEG HAR HPYERE AHB?S)O:\JER?

MAN BUR ENSOMME |
AMBISJONEN E DINE.
Innsikt

Det er en opplevelse av at man ikke
kan ha en grenselgs ambisigsitet |
Nord-Norge. Dersom man vil “bli” noe
ma ma man gjerne ta utdanning eller
jobbe utenfor landsdelen, som
resulterer 1 en folelse av kunnskapstlukt
ut av landsdelen.

DE SKARPESTE HODENE FAR SEC
OFTE JORB UTEANFOR LANODJOELEN.



vskapsti Mulighetsrom basert pa innsikten:

kunnskapsflukt og
manglende satsing.

| BEREKRAFT |

Fra
satsingsvegring
til grunderregion.

Fra klassiske til Fra lukket til
unike inviterende
studiemuligheter. arbeidsmarked.

Designit’ ¢ samivwasigrrer
a wipro company AN SpareBank ) Nord-Norge




Opplevelsen av
kunnskapsflukt og
manglende satsing.

Fra klassiske til JBERERRAFT
unike LOVER 0¢ REGLER:
studiemuligheter.

S TURISME
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Innsikt

Opplevelsen av
kunnskapsflukt og
manglende satsing.

Det er en opplevelse av at til tross for at visse naeringer
star sterkt i Nord-Norge er det ikke et tilgjengelig
studietilbud rettet mot den samme naeringen.

Fra klassiske til unike
studiemuligheter.

Dette resulterer i at man ma flytte ut av regionen for a
utdanne seg, og mange ender opp med a bygge
nettverk under utdanningen og bili.

‘EKS?l:ODERéK Jo | L&NDSDELEN,

R HAR VI Ky EN STUDIE ™ K
msmf? NA - MA MAN

/ -

,%U&\SV\E
- SA * HVORTO
f\gTNlNG FOK TV

LY TTE ut, ‘FOR SA A EVE"'TUELT
’ 'FLYTTg HJEM 0(7 DEAX ER FMFALLS' .

| PmseNTEN VE‘—"'? Hev

\ / -
"~ “ \ ~
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Opplevelsen av
kunnskapsflukt og

manglende satsing. NA;K NG SL/VET
TRENULER AV «COMPETANSE |
JIOANNINOCA

Fra klassiske til unike

studiemuligheter.
DE

NOE 30M KOMBINERER VAR FAUNA,

PROLOGI, PKONOMI OG MARKED SFPRING.

ReNT FOKUS A NORD - NORSK
KON KUR RAN SE - FORTRINN.

v MA FINNE ET FAb 006 €N

STUDIERETNING NORD-NORUE
SKAL BU BEST PA.

Designit” NC samiunnsLorrer

SpareBank 0 Nord-Norge

\ ARENE
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MA 5 Hva ©OFE

WA BeupveK

KormMmMe R 7

NA& Mpw STUDERE& SKAFER
HRN ALLEREDE ET LIV, SA w'

TP\EMGER FLEKE STUOIE KETMIN&&K

KUNOT Or’\K&l No

Innsikt
Som nevnt har folk en sterk tilknyting til
lokalhistorier, og identiteten er tett
knyttet til naturen.

Derfor savner man kanskje disse kryss-
disiplin-kursene der man kombinerer
mer fag som er unike for Nord-Norge.
At man trenger noen fremtidsrettede
kurs og tilbud som man er best pa i
verden.



Opplevelsen av
kunnskapsflukt og
manglende satsing.

Fra klassiske til unike
studiemuligheter.

Hvordan kan vi etablere unike og
naeringsrettede studie-muligheter, hva
er de, og hvem ma involveres?

Det er ingen tvil om at det finnes en del
spennende kryssdisiplinerte fag der ute.
Kanskje det bare handler om & kommunisere \ BAREKRAFT
de bedre” Kan man involvere enda bredere :
kanskje?

‘LOVER 0G REGLER"®

—

Men uansett bgar dette vaere kontinuerlig
arbeid med a se koblingene mellom identitet,
naeringsliv og utdanning. Hvordan kan vi
etablere unike og naeringsrettete
studiemuligheter, hvordan ser de ut, og hvem
kan skape de”

Designit” NC samfunwstgrrer

DFAN SpareBank ) Nord-Norge




Opplevelsen av
kunnskapsflukt og
manglende satsing.

Fra lukket til
inviterende m
arbeidsmarked. - = .
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JEG TROR AT JOBBEN ForR MEe KANSKIE
Opplevelsen av ,
kunnskapsflukt og FINNES HER, MEN DA HAR JEC |

manglende satsing. SA EALL KE HERT OM DEN. DET
ER Nok ENKLERE A FA SEU JoBB

Fra lukket til
inviterende
arbeidsmarked.

JTEN FOK NORDLAND

VOKSNE BEDRIFTER S0M HAR
FN ARRBEIDSKULTUR FOR AT Dt

ANSETTER PA TVERS AV
RELAsJONER . MAN VET HVA

MAN HAR, MEN MAN VET IKKE
HVA MAN FAR.

DA JEG STUDERTE | BERGEN VAR
DeT ET HELT ANNET FOKVS PA

REKRV TTERING ENN JEG oPPLEVDE

HER . DER VAR DET SPisse ALBUVE R
PA KARRIEREDPAGEN, MENS HER €R

DET MER PASSIVT,

DeS|gn|t NO  SAMFUNNSLPFTET

a wipro company L/ £\ Spechanl‘;Qmor.; Norge

1

Innsikt

Det foles som at rekrutteringen | Nord-Norge ofte skjer
gjennom nettverket. Det skjer visstnok lite uten at du
Kjenner noen.

Dette er situasjonen og utfordringen de unge star

ovenfor, og med dette utgangspunktet ser de lysere
pa & sgke jobb utenfor landsdelen enn i den.

—

DET ER OFTE F’AV\\L.\R,&E ELLEK

VEMNSKA?EuGe BAND SOM GJ¢K
S AT MAN BLIR FA\IONSEK’T T'lL. EN

-

ST(LLN(, lNTEP\N REKRUT‘TER:NI: i
o(,sA MAN . SER ozr Goo‘r ﬂEK
l SMA SM’\‘FUMN -




Opplevelsen av InnSikt

E:*;n“gj‘;izzf's:;?ngg. Unge ser selvfelgelig ogsa lesninger pa
utfordringen. De er aerlige om at det dette |

hoyeste grad handler om en fglelse av et lukket

Fra lukket til inviterende
marked.

arbeidsmarked.

Det er ogsa et element av tid her. Hvis man skal
ha en falelse av et levende lokalsamfunn holder
det ikke bare a fa noen tilbud n&r man nasrmer
seg ferdig skolert, men man bgr se at det er et
levende jobbmarked gjennom hele

UT DANNLN @, skolegangen.

VI MA SPRGE FoR MER LOKAL
PRAKSIS O( /INTERNSHIPS UNDER

N1~ MA RETT 06 SLETT
"BARE BL| ' BEDRE PA .~

0ET MA KREVES AT AWE LePIcE

STILLINGER SKAL UTLYseS OFFENTUE.

SYNELIGHET. |

OPPRETTE KARRIEREPORTALEN

JOBB | NORD NORGE. NO.

u u ® T
Designit™ & & - -
a wipro company L ;" \

SpareBank 0 Nord-Norge



Opplevelsen av
kunnskapsflukt og
manglende satsing.

Fra lukket til

inviterende
- (o] [
arbeidsmarked. Hvordan kan vi apne arbeidsmarkedet,
tydeliggjore mulighetene og ogke
m ] o
kommunikasjonen, og hvem ma starte
prosessen?
Denne utfordringen er todelt. Den handler om
a identifisere de stedene i unges reise til 'l
voksenlivet man kan starte den m
kommunikasjonen, men den handler ogsa om N
hvordan man | dagens marked kan skape et PR
engasjerende arbeidsmarked.
IHH‘T-TH/:IHH P44 71N
=4 ki
KONTRAKT
E
S —
ianit: NC  Samprunwstgrrer )
Rrgmﬁylgnlt DFAN SpareBank ) Nord-Norge



Opplevelsen av
kunnskapsflukt og
manglende satsing.

Fra satsingsvegring
til grunderregion.

De s|g nit’ [EJ '133 SAMEUNNSLBLETET
a wipro company AN SpareBank ) Nord-Norge



/I MA VERE FLNKERE PA A GUPRE

Opplevelsen av TING SeLV , SKAPe EGNE REDRIFTEK Innsikt

kunnskapsflukt og

manglende satsing. 0 G FO K'(ELLE VARE HISTORIVER. : 0 :
De unge opplever at det ikke er rom for a satse i Nord-

Fra satsingsvegring Norgg, noe soom forer til at de etalblerte naermgenoe,
- - . som fiske, star sterkt, men at de ikke er rom for a
til grunderregion. etablere noe nytt.

Noen foler at man tar ressursene og naturen rundt seg
for gitt, at man har sett seg blind pa de, og man ikke
ser de mulighetene i de som de utenfor nord gjer.
Dette resulterer i at andre gjor neering pa mulighetene
som er | Nord-Norge.

FINANSIERING FOR 0T SMA
INVESTERINGENE LAR SE6 6)ERNE
ORONE , MEN SA ER DET G JERNE
ET HOPP PP TIL NESTE NIVA.
VI MANGLER RADPGIVNING EUWER
INFO OM HVOR MAN SXAL FINNE

KAPI TAL, SA DER SLITER VI wLiTT. HVOKFOR EK DEr lKKE V‘ ~

 SELV SOM HA& FuMN€T PA
DETT é (A&cm, RESORT LDFOTEN),
DE FLESTE BEDRIFTENE SoM ETABLERER

SE HER ER INNENFOR DE SAMME . MEN E_N 5¢RIMG ? ~ /

BRANSJENE VI ALLEREDE €ER kJENT FOR,
)

HVORFOR

Designit® 15 samfunasigrrer

a wipro company SpamBankQNorc Norge



Innsikt

Opplevelsen av

s A CusRE DeT ATTRAKTWT FOR Det ma veere flere steder hvor man kan samle
Mmanglende satsing. V[ ' o)

GRONDERE A KOMME HIT 06 VARE folk og veere kreative sammen. Det har sa mye
Fra satsingsvegring HER , 06 ENKLERE A STARTE oG EISI f(f)r hva vi far til sammen i stedet for a sitte
til griunderregion. DRIVE EGEN DEPRIFT. verIeross:

Det opplevelses som en mangel pa satsing —
det finnes enorme ressurser og s& mange
arbeidstakere, men de ma bli gitt en plattform

DET ER EN MANGEL PA SATSING .
hvor det kan skapes nye ting.

- DET FINNES ENORME RE SSURSER
06 SA MANGE ARBE I0S TAKERE,

MEN DE MA BU O&LTT EN
PLATTFORM HVOR DPET KAN SKAPES

NYE TING.

Vi méa gjere det attraktivt for grindere a komme
hit og vaere her, og enklere a starte og drive
egen bedrift.

DE‘l’ EK MAN(,E soN\ vn, 5TAKTE'
NOE HE& HEN DET MA TwRF'TTE-

LEbbEs FoR A‘r FOLK vu, SATSE,_
0G DET Bua DET \KKE LA(:‘T opp

DET MA VARE flerRe STEDER HvoR |

MAN KAN SAMLE FoLic 06 VA RE GODT NOK FOK ' DP‘G |

KREATIWVE SAMMEN. DET HAR SA MYE
A S| FOR HVA VI FAR T\L SAMHMEN |
STEDET FOR A S)TTE HVER FOR 0833

Designit” NC samruansigrrer

a wipro company SpareBankQ Nord-Norge



Opplevelsen av
kunnskapsflukt og
manglende satsing.

Fra satsingsvegring
til grunderregion.

Hvordan kan vi insentivere satsingen |
nord, og med nordnorsk ekspertise?

Dette mulighetsrommet handler igjen om
opplevelsen av at noe ikke skjer. Det kan
tenkes at mye av problemet og mulighetene
ligger i at det ikke satses pa nye ting. Nye
neeringer, kulturtilbud og intitaiver. Sa hvordan
kan man ta dette onsket etter en
satsingsregion? Det er nok mange der ute
som sitter med en folelse av at det satses
allerede, kanskje det lbare er
kommunikasjonen av satsingene som
mangler?

Designit” NC samfunwstgrrer

DFAN SpareBank ) Nord-Norge



Lokalsamfunnet
og verden rundt.



DET ER 'keke PET GeEoGRAFISKE
SOM ER VANSKEULG , MEN |NFRA -
STRYKTUREN. .

A\l S’TP(N DER MEuwv\ 05%-

SoM BOK HEK JA MEN DET
HANDLC& JO ON\ TH_,KNYTNIN(;

‘TiL KESTEN AV Noave 06SA .

SAMFERDSELSBUPSIE TTET BLIR ™MYg - -~
KUTTA, 30M GJPR AT FLERE AV DISsE
STEDENE KOMMER Tl A FORVITRE,

NAR DET BLIR KUTTA BLIER DPET

VAN SKELIGCERE 06 VANSKELILE RE
A BO DER, 66 DET (R RINGL -
VIRKN /NGER Tie RESTEN AV
SAMFUN NET,

DET ER SA LANGT Tlc
RESTEN AV VERDEN.

Innsikt

Man foler seg isolert, bade fordi det er
langt mellom stedene, men ogsa fordi
det ikke er et fungerende kollektivtilbud
som binder disse store avstandene
sammen.



Lokalsamfunnet Mulighetsrom basert pa innsikten:

0g verden rundt

Fra isolasjon
til fellesskap

Designit® N O SﬂMFUNNSWFrer

DFAY SpareBank ) Nord-Norge



Lokalsamfunnet
0g verden rundt

Fra isolasjon
til fellesskap

Designit® NC  SamPUNNSLEFTET

DFAN SpareBank ) Nord-Norge



L okalsamfunnet SNAKKER VI OM VIRKELIL USENTRALE Innsikt

0g verden rundt. .
STRFK SITTER DET FoLk PA ET
NES ElLLER EN ODDE 50M TENKEBR

Fra isolasjon AT DE ER DEN ENESTE Som

- NFOR
til fellesskap DRIVER MED DET DE LIKER INNE
MILEVIS OMKRETS MEN SA SITTER

DET EN ANNEN PA EN ANNEN 000E

Folelsen av a veere alene om a like det som er
annerledes er ikke unik for Nord-Norge, men med
faerre mennesker spredt over storre avstander vil
folelsen vaere tydeligere.

Liker man det vanlige som handball for fotball vil man
M 6654 DRIVE R MED DET, MEV finne sin gjeng, men i det man stér utenfor dette vil
DE VET IKKE OM HVERANDRE, man slite.
Sa det man ser er at man interessert i de “vanlige”
aktivitetene vil det alltid vaere et miljg tilgjengelig for
DET ER Ikke MILJP FOR SUKT PA SMA deg, men star man utenfor dette i Nord-Norge er det
PLAS ER . DET CE VANSCCLIG A FASSE mer utfordrende & finne likesinnede.

INN MED SARE INTERESSER , 00
MANLGE DRAK FRA NORD- NORGE TIL
RYENE 0G OPPLEVER AT MAN FAK

- . ’ )

~ 4

VAL RE SEL SELV. LIKEK MP{N DgT VA’N LlGE

HANDM'—L oC FDT&ALL.,WL MAN
\ FINNE SIN CIEN G, MEN lDET

DET BLE LAGT NED. VAR DET
FORDI foLk IKEE VAR INTERE SSERT MAN STAK UTEN FOK DETTE
ELLER FORD) DET IKKE VAR SYNLIG ? VIL— MAN 3L|TE ‘

Designit™ & samtunwsiorrer

DA SpareBank ) Nord-Norge

a wipro company




Lokalsamfunnet
0g verden rundt

Fra isolasjon
til fellesskap

AT ALLE FK\T\DSTILBUD SKAL
VARE |NMENFOK KOMMUMEOKEN%

- DET PERSPEKTIVET GJIPR HVA
DU KAN GJQSRF \IELle SNEVEKT

-~

Innsikt

Alt dette handler i grunn om avstander,
eller folelsen av avstander. Det at hver
kommune skal holde alt innenfor
kommunegrensa, at det blir vanskelig a
sette opp et alternativt tilbud nar man
ikke har sa mange som er interessert |
sin kommune.

Hvis man hadde en litt starre horisont
sd kunne man samlet sammen flere pa
tvers av kommuner digitalt slik at det
ikke foles sa isolert.

Designit® N : SAMELN ”SWFT’é T

D SpareBank € Nord-Norge

¢ \
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Lokalsamfunnet
og verden rundt

Fra isolasjon

til fellesska
i Hvordan kan vi knytte folk og steder

tettere sammen pa tvers av utfordrende
geografi og manglende samferdsel?

Dette handler mye om en folelse av isolasjon.
Det kan veere det trengs lite for a gi en folelse
av et starre og mer mangfoldig tilbud for unge.
Det vanskelig a finne sin gjeng som ung, og
hvis man ikke helt finner sin gjeng i handball
eller fotball sa kan det veere vanskelig a finne
likesinnede.

Kanskje det handler om a samarbeide,
tettsted til tettsted om a lage mindre, men
fokuserte mateplasser?

Designit’ O samruwwsigrter

DFAN SpareBank ) Nord-Norge



Lokalpolitikkens rolle
0g nasjonal posisjon.



Designit’

|/\n
p—
JAN

STOKTIMGET Konmg Nou -'remq
SE(? ‘A TRERKE EN bKEMSE NORD

FOK T&ONDHE‘N\ 06 Kku‘l' "DET -
EN NAsaoMA\,PAKK | .

SAMFUNNSLPETET

SpareBank 0 Nord-Norge

L

-

Innsikt

Den unge generasjonen i Nord-Norge
opplever at politikken, bade lokalt og
nasjonal, feiler de. Man faler seg
nedprioritert.

De agnsker mer langsiktig planlegging
for a sikre et godt tjenestetiloud pa
tvers av regionen, og denne endringen
ma begynne hos de lokale politikerne.



Colalpoliikkens roll Mulighetsrom basert pa innsikten:

0g nasjonal posisjon

Fra offerrolle Fra Nordens Alanya til
til skapertrang. baerekraftig turisme.

Designit” NC samfunwstgrrer
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Lokalpolitikkens rolle
0g nasjonal posisjon

Fra offerrolle
til skapertrang.

Designit” NC samfunwstgrrer

DFA SpareBank ) Nord-Norge



Innsikt

Lokalpolitikkens rolle
0g nasjonal posisjon

FRA DE Som SITTER L 052 5:”? De unge opplever at det er en klagekultur i Nord-
. My PA DET Som LGOER RUNDT o . .
Fra offerrolle [O;ET T etn wito. Fouk Norge, bade berettiget og uberettiget
i i (’: I S P‘J o) '
til skapertrang Reaperer Jo, DE BUK L N Det er en falelse av a bli glemt, oversett og
06 rPLer DtL LITT GLEMT, nedprioritert i politiske og akonomiske diskusjoner. Det

er dette som oppleves a mates med klaging og a ta en
offerrollen i nasjonale sparsmal.

JELG MENER AT NORGE STYRES

GENERELT FEIL. MAN JOBBER
| FIRCARSSYKLUSER O6 TEN KER

HURT | G ENDRING FOR A FA ML
NOE INNEN JIN SYKLUS. M LN . o )

“’J \lt ER SA " FLINKE PA A KLAGE.
_ VI KLAGER PA AT ALT ER EN ;-

BEGRENSNle AT DET ER
€6 TROR (KKE VI ER ANNERLEDES | U?\E'TTFER(MG A—r DET EK SYMD

FRA OE LENDGER SPK, MEN VI BLIR

BCHAN DLET ANNERLEDTS, SA DA FRLER I PA OSS OO OE&FOK 80 KDE v. l

MAN SEL ANNERLEDES. MAN BUR
OMTALT 06 BEHANDLA PA (N ANAEN FA T"\' D'TTEN OG DATTEN
MATE eNN DE SoM BoR LeENbGER
SPR. | LANDET,

Designit™ [\¢ samtunwsiorrer

a wipro company Sp&reBarllag Nord-Norge




L okalpolitikkens rolle Innsikt

0g nasjonal posisjon

DET EK ET UTTRYKK SoM HETGEGK
AT VI STAR HAN AV, 06 DET
MANI FES TER €6 UNDEKR 5P¢NADEN

Ingen utfordringer uten en lgsning. Unge ser at man
blir lammet av & bli opphengt i det at ting ikke gar som
man vil. Derfor vil man heller bruke den energien pa a

Fra offerrolle
til skapertrang

SoM KULTURHOVEDSTAD. NAK skape ting. Man ser hvordan noen bare tar initiativet,
KEI GRANDE SA NEIL STO VI HAN 0g skaper ting med den energien og man vil ha mer av
AN - VI SAMLA 055 , KRUMMA det.

NAKKEN 06 SA VI SKuwE GJIPRE
PET UKEVEL.

VI MA Bu BEDRE PA A TA - ‘ \
INITIATIV HELLER ENN A KLAGE | |

OVER AT DET (KkE SNAKKES OM KUNNE V) P&¢\[D KKE TA DEN
0ss NAsSJoNALT. VI KAN JO (‘
SYNL| 66 JBRE 055 SELV OM V| OFFERROL—LEM HELE TQDA ? -
PARE TAR ANSVAR DEN ER ANTI - SKAPENDE. VI MA

N\

SLV TTEC A ' SUTRE 06 "HELLER -

FREMPA | HEYLYDT 06 (KKE BARE
31 TT € QER 0G KLAGE FJENNOM
ET KOMMENTAKFELT

JI MA GRIPE FATT VARE Mek ) BE"YNNE— A SKAPE ﬂ“b’ SELV.

Designit” O samruawsigrrer

SIIREOICOIPAY L/ LN SFOI‘CBJHI:;G Nord-Norge



Lokalpolitikkens rolle
0g nasjonal posisjon

Fra offerrolle
til skapertrang

Hvordan kan vi vende energien man
legger i1 offerrollen til skapertrang, og
hvem ma starte trenden?

Dette presenteres som en falsk sammenheng,
at det er enten offerrolle eller skapertrang,

men disse tingene lever fint sammen.
Problemet handler mer om at det er en
overvekt av fokus pa de «Kjipe» tingene og litt
for lite fokus pa de mulighetene man har. Man
er rett og slett redd for at man i blir blind pa de
fine tingene, fordi de kjipe far alt fokus.

Sa utfordringen handler mye om a legge mer
fokus pa de fine initiativene og a oppfordre til
flere mindre initiativer.

Designit’ O samtunwsigrrer

DFAN SpareBank ) Nord-Norge



Lokalpolitikkens rolle
0g nasjonal posisjon

Fra hver for oss
til samhandling.

Designit” NC samfunwstgrrer

a wipro company [:: ‘L SpareBank 0 Nord-Norge



Lokalpolitikkens rolle
0g nasjonal posisjon

DENNE RIVAU SERINGEN FORTSETTE

SKAL .

viL NORD-NORGE GA GU PP AV MANGE
Fra hver for oss A ULIGHETER, DET ER EN NAVLE -
til samhandling BESKUENDE MATE A S5t VERDEN

PA SOM SABOTELERER 0SS SELV.

DEN INTERNE KRANGLINGEN MELLOM
BYER, HVER HoLME OG SVING. vI ER

Innsikt

Nord-Norge oppleves a ha mye rivalisering mellom
nabokommuner og fylker. Kniving om de samme
tienestetilbudene og a ikke anske hverandre vel. Dette
er ikke unikt for Nord-Norge | norsk sammenheng,
men uavhengig av det noe generasjonen tydelig ser og
er opptatt av.

KKE MER TERR(TORIELLE ENN ANDKE, DET EK meub oa SKnTKAsT/Nb

MeN HER BOR v MER SPREDT
MD 06 MOSJIBEN KRANGLER, TROMS

06 FINNMARK . AlLe KRANGLER

MELLOM\ HAHHEK\’FST 0c ALTA.
VU HAR " SYKEHUS SA DER FOR E&

OM 1ORETTSHALL  SYKEHUS, 3E0CE. " Vi Dy ST. TROMS@, Bopg OG MANGE
- ANDRE STEDER OPPLEYER DET SAMME.

DeSIQI’lIt NCO  SAMIUNNSLIFTET

aMipolcompany DAY Spor-;-Banh.@ Nord-Norge




Innsikt

Lokalpolitikkens rolle
0g nasjonal posisjon

Man drar frem de gode historiene om Narvik som gar
ambisiost ut, og Bode som lykkes pa tross av

Fra hver for oss . . N
nasjonale politikers gnske og er virkelig i vinden.

til samhandling
DET KNIVES OM Hupr TJIENESTENE

Samtidig som man ser disse suksesshistoriene blir det
tydeligere hva som skjer nar man ikke klarer &
samarbeide. At man blir for opptatt mikronivaet at man
glemmer makro. Klart det er viktig & diskutere pa tvers
av kommuner, men det ma vasre en balanse sa man

TINLG SBRFRA HELWLER, kan se at det ligger hap og et anske om samarbeid i
SAMMEN ER MAN STERKEREI bANN.

SKAL PLASSERES 06 MAN PepVE R
A TA TING FRA +HVERANDRE.

OM MAN STO HMER SAMMEN KUNNE
MAN TENKT STYRKRE 00 FATT

VI MA VARE RAUSLRE 0L UNNE

HVERAN PRE £OPT , oG SAMARBEI0QE
SoM EN ENHET FRC MFOR 5So0Mm

FLERE IMA,

NARNIK SER UT T(L A VARE NOEN
oM FAR DPET TiL. A SKAPE ANOE

oM EN LASJIE RER FoLK, DeET TAR
LANGSIKNGE GREP (o7 V- SPRNADEN),

ALLE BURDE LARE AV DETTE,

Designit® O samtunwscorter

ro company AN SpereBanlt:g Nord-Norge



Lokalpolitikkens rolle
0g nasjonal posisjon

Fra offerrolle

til skapertrang ] ] .
Hvordan kan vi samarbeide bedre pa

tvers av kommune- og fylkesgrenser, se
mot et felles mal, og hvem ma
involveres for a fa det til?

Dette er et viktig mulighetsrom fordi det det
springer ut fra idéer og historier som har hatt
stor betydning for de unge.

Gjennom arbeidet med Bode 2020 og Narvik
2022 har man vist potensialet av godt
samarbeid. De unge vil ha mer av dette, og vil
melde seg pa, uavhengig om man er fra Bodo
sa vil man veere med.




Fem tema og
mange muligheter

Opplevelsen av Lokalsamfunnet

kunnskapsflukt og verden rundt.
og mangelende

satsing.




Losningene
trenger
ikke vaere sa
kompliserte

Kanskje det er bare a kommunisere bedre hva man faktisk gjor?
Kanskje det er & sette sammen «tilbakeflyttepakker» med bolig og
jobb for to?

Kanskje det er a invitere unge inn i styret? Kanskje det er & apne
opp prosessene sine og inkludere bredere”

Kanskje det er flere bedriftsbesok i utdanningsinsitusjoner?

Kanskje det er & legge ut all annonser pa finn.no selv om man
allerede har en god kandidat”?

Designit” NC samfunwstgrrer

DFA SpareBank ) Nord-Norge



Ta disse
mulighetene

Fordi de er ekte.

Det er ikke noe mellom det
som ble sagt og det som
presenteres her.

Designit’ O samruwwsigrrer

DYA SpareBank ) Nord-Norge

67



Fra 100 stemmer

Designit’ O samruwwsigrrer
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Bruk de

Bruk de, fordi de betyr noe!

Fordi din bedrift, kommune og
regjeringsplattform vil bli bedre av a ta disse
tingene pa alvor.

Desi gnit® N (;3 SAMFUNNSLOBETET

DYA SpareBank ) Nord-Norge
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Takk til alle de
100 stemmene
som har bidratt!




