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STARTEN...

Farmhouse AS varti 2010 bedt om & kome
opp med tidlege tankar om kva eit
designprosjekt kunne innehalde. Det vart

laga ei skisse til vidare bearbeiding
gjennom eit forprosjekti 2010/2011 (viser

til forprosjektrapport).
Forprosjektet gav retning for kva som var
gnskeleg innhald i eit hovedprosjekt.

Med god forankring starta vi opp
hovedprosjektet hausten 2011. Prosjektet
vart ferdigstilt i desember 2013, men
prosjektresultata vert no vidarefgrt i ulike
former.

Vi tenkte fra dag ein at kommersielle
aktgrar matte sterkt med i utvikling av
prosjektet. Desse aktgrane har overtatt
aktivitetane der det er tenleg ved
prosjektets slutt. Dermed har ein sikra
vidarefgring av prosjektet. Meir om dette
under kapittel 8. Resultat.
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KVA VILLE VI?

Stryn har eit nzeringsliv med lange
tradisjonar innan design. Vi har utvikla oss
og erfart giennom ei arrekke, og har mange
suksesshistoriar a vise til - ikkje minst
Moods of Norway. I all hovudsak har disse
suksess-historiane ofte utspring i
enkeltpersonar eller enkeltbedrifter som
har vaga a tenke annleis. Kreative
drivkrefter som tgr satse. Da er det ogsa
viktig med eit samfunn som stimulerer.

Vi ville skape ei satsing som kunne setje
Stryn enda sterkare pa kartet i forbindelse
med design og kreativitet. Opp i dette var
det viktig fra dag ein og heile tida teknkje at
ein skulle skape nye og reelle
stedskvalitetar - ikkje berre ein visuell
"fasade”. Med konkrete tiltak/ aktivitetar
skulle vi danne/utvikle eit fundament for a
stimulere til eit enda meir kreativt samfunn
med tanke pa a oppfylle mala for
prosjektet. Kunnskap ville vere ein viktig
faktor.
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KORT OM FORPROSJEKTRESULTATET utvikling. Her skulle fokus vere kreative

aktivitetar, utvikling av fellesprosjekt,
Hovedprosjektet skulle vere ein sosial og fagleg nettverksbygging
paraply for utvikling av aktivitetar og tiltak naeringsutvikling.
slik figur 1. t.v. viser. Kort oppsummert var Design Akademi og Design Arena skal
dette viktig fokus: utfylle kvarandre og skape ambisjonar,
*  Relevant rekruttering spirit, engasjement og innovasjon.

*  God naeringsutvikling, trygge arbeidsplassar
» Innovasjon, internasjonalisering

» Kompetansesamarbeid

»  Aktivt kommunesentrum

» Fellesarena/mgteplassar

Vi sag for oss ein modell med Design
Akademi og Design Arena. Design
Akademi skulle vere teoretisk retta, der
kunnskap, utdanning, FoU, skulle std i
fokus. Med meir pragmatisk tilnaerming,
skulle Design Arena (gjennom

Verdiskaping gjennom samspel Design Arena og Design Akademi:

konsepta Design Stryn og Kreativ * Identitetsstyrke
. * Kompetanseutvikling
Ambassade Heradsheim) vere var opne « Arbeidsplassar

plass for kreativ utfoldelse, engasjement og

Designlandet modell 7







FORANKRING LOKALE AKTORAR
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Stryn Kommune, kommuneplan, samt frd 2013 er Designlandet sitt handlingsprogram inkl. vidareforing av prosjektet med i Stryn
Kommune sin strategiske handlingsplan for dei neste dra.

Fagre Stryn Aktivitetsselskap AS - del av prosjektgruppa og leder Design Stryn

Farmhouse AS - prosjektieiar og jobbar til dagleg med designdrivne utviklingsprosjekt.

Stryn Niaeringshage, design eit av satsingsomrida.

Moods of Norway - stettespelar og inspirasjonskilde

Stryn Vidaregiande

Stryn Naringssamskipnad

Design Stryn - kompetanse nettverk av ca 30 medlemsbedrifter, med fokus pa design. Disse er ein del av satsinga.
Naringslivet - vore delaktige i intervju, innspel, workshops etc.

HS Bygg - engasjert entreprensr som har realisert Heradsheim, vir kreative "ambassade”,

Reisemdl Stryn og Nordfjord

FORANKRING/SAMARBEID/KONTAKT REGIONALE AKTAORAR

Hogskulen i Volda - samarbeidspartner pi kunnskapsutvikling.

Andre bulyst prosjekt i regionen; Studiebygda i Volda, VAKN pi Nordfjordeid, samt Haerpy og Ulstein kommune sitt prosjekt. Disse
ligg i ein ny og spennande region med store mulegheiter etter dpning av Kvivsveien.

Nordfjord Vekst, Sunnfjord Nieringsutvikling - samtaler ifht kunnskap og mulige praksisplassar i naeringslivet ved eit evt,
hogskulestudium.

Sunnmere Kulturnaringshage, Volda Naringsforum - stettespelarar pi hehskulesatsing

Maritm forening Sogn og Flordane, Maritim forening Sere Sunnmere mater ifht forankring av evt. hagskulestudium og
praksisplassar,

Fram Flora og SUBSEA utdanninga | Flore - kere av andre

FORANKRING/SAMARBEID/KONTAKT NASJONALE AKTORAR

Norsk Designrdd, Norsk Industri, Abelia: Innspel til prosjektet

Presentert prosjektet ved ein rekke hogskular det er aktuelt & samarbetde med- med tanke pd & gjere knytningar opp til el
kunnskapssatsing i Stryn innen design. NTNU, Hogskulen i Volda, Hegskulen i Sogn og Flordane, Westerdals School of
Communication, Arkitektur og Designhpgskolen i Oslo, Kunsthegskulen i Bergen. 9

Beyond Riser -~ kunnskaps-og erfaringsdeling.
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POSITIVT BULYSTSAMARBEID [ REGIONEN
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-Designdriven stadutvikling

L
“\VAKN

-Kulturbasert Neeringsutvikling, Nordfjordeid

studiebygd®
-Volda - Norges beste studiebygd!

il
Hergy og Ulstein W

-Integrering og inkludering

Gjennom 5 mgter har vi bygd
nettverk, diskutert utfordringar og
mulegheiter, potensielle
fellesprosjekt, draumesituasjon,

og saleis lagt eit fundament for
muleg framtidig regionssamarbeid.
Ein over snittet engasjert gjeng!






HOVEDMAL FOR PROSJEKTET

1. Vi skal skape ein modell for designdriven stadutvikling.

Her skal vi nytte design som strategisk utviklingsressurs.

2. Skape aktivitetar med gkonomisk baerekraft

DELMAL

Effekten her vil ein (for fleire av mala) sja fgrst i ara etter
prosjektslutt. Maloppnaelsen her beror ogsa pa korleis
vidarefgringa av prosjektresultata vert handtert.

1. Auke kunnskapen om design og nytteverdien av dette.
2. Styrke identitet og omdgme for merkevara Stryn

3. Auke bedriftene si innovasjonsevne med fokus pa
designdriven innovasjon

4. Bidra til utvikling av nzeringsklynge innen design

5. Auke i designdriven entreprengrskap

6. Stimulere til nye arbeidsplassar

7. Stimulere til internasjonalisering

BUISTRYN

LANGSIKTIG EFFEKTMAL

Vi skal bygge positive
assosiasjonar til lokalsamfunnet
og regionen rundt oss, og gnsker
at malgruppa skal fa lyst a bu, lyst
a hgyre til og lyst a skape, i Stryn.

12
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MALSETNINGAR I DISTRIKTS-0G REGIONALPOLITIKK

Prosjektet kan hgyre inn under fglgande malsetningar
for distrikst - og regionalpolitikken:

» Stabilisere eller auke befolkninga
» Auke innovasjon eller innovasjonsevne
»  Auke kompetanse

» A gjere staden/kommunen/omradet meir attraktivt som bustad
eller lokalisderingsstad for bedrifter

» A gjere staden/kommunen/omridet meir attraktivt som reisemal

13
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ORGANISERING

KOMMUNAL- OG
REGIONALDEPARTEMENTET

SOGN/OG FJORDANE

Finansiering FYLKESKOMMUNE

Prosjekteigar:

Stryn Naeringshage AS ‘ Stryn kommune

Prosjektansvarleg: . .
Stryn Neeringshage AS _uﬂOm_m_Aﬁ_m_mﬁ
Farmhouse AS, Wenche Flglo

Styringsgruppe: :
Knut H. Hjellbakk (leiar) Stryn Naeringshage __”uﬂOM_m_Aﬁ%mQB.mﬂc_oUm.
Sven Flo Stryn Kommune armhouse .

: Fagre Stryn Aktivitetsselskap AS
Steinar Nesdal Stryn Kommune Stryn Neeringshage AS
Beate Foss Hagen Hagen AS Siv Berstad ENK

Maren S. Lien
(Kristin Arnestad fra 2013)Sogn og F;j.
Fylkeskommune

Arbeidsgrupper for delprosjekta. | 15
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KVA TILFORER DESIGN OG DESIGNMETODIKK?

*  Kreativ tilnzerming til leysning av problemstillingar. Det handlar om 4 ha eit "mindset” som
fremjar evna til a tenke utanfor boksen. Det handlar om tankekraft - evna til a sja noko i stgrre
og nye relasjonar og a sette i system, og det handlar om konkrete metodar og verktay for
giennomfaring, som t.d. visuelle framstillingar.

* Utforming med sterkt brukarfokus er med pa a gi best muleg innhald i produkt og tenester.
»  Sareigen visuell utforming er med pa a synleggjere, differensiere og posisjonere.

* Visuelle framstillingar skapar visjonar, ambisjonar og stgrre sannsynlegheit for enigheit om
felles retning og mal.

* Eindesignprosess kan i starten opplevast frustrerande og kronglete fordi den sgker a sikre at
flest muleg eventualitetar vert belyst. Nar muleghitene er uendelege er dette kritisk for
resultatet. Resultatet, som er sjglve innhaldet i produktet eller tenesten ein skal levere, er
avgjerande for konkurranseevna.

17






MALGRUPPER

» INNBYGGARAR

» STUDENTAR OG ELEVAR

» BES@OKANDE

» POTENSIELLE TILFLYTTARAR
e NARINGSLIVET

» INVESTORAR

* OFFENTLEG SEKTOR

BUISTRYN

:DESIGNLANDET

19
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METODIKK

Vi har nytta kvalitativ metode for innhenting av informasjon, ved a ta utvalg fra
malgruppa med pa rad. | og med at malgruppa har stor breidde og prosjektet ein
relativ kort tidshorisont, har vi sett dette som mest effektivt og fleksibelt. Det har
ogsa hatt klare fordelar, ved at ein har fatt gatt i dybden pa ulike lgysningar og fatt
fram tankar, erfaringar og meiningar. Sileis har vi avstemt idéar og lgysningar
reltativt raskt.

Konkret har vi jobba pa fglgjande vis:

*»  Workshop med designarar - tverrfagleg

*  Samtalar med ngkkelpersonar

. Workshop med naeringsaktgrar

*  Dybdeintervju med naringsaktgrar

*  Workshop med ungdomsskuleelevar

. Samtalar med andre Bolyst prosjekt

*  Samtale med Naringsavdelinga i Fylkeskommunen.

. Kreativ idéprosess over 2 dagar med styringsgruppe og referansegruppe.

. Kreativ workshop, der det var ope for alle interesserte. 72 personar deltok, og
alle fekk gruppevis kome med innspel og synspunkt.

. Vidare har prosjektet sikra brei forankring gjennom involvering av ulike

aktgrar, som ogsa har bidratt til 4 lgfte prosjektet og sikre gjennomfgringsvilje
og -evne.,

21
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DESIGNMETODIKK

Med tanke pa gjennomfgring og prosess har vi naturleg nok hatt fokus pa designmetodikk i utviklingsarbeidet. Her
har vi nytta prosjektleiar Farmhouse sin eigen modell /prosess for deisgndriven utvikling.

IDE OG STRATEGI UTVIKLING OG DESIGN IMPLEMENTERING

©
PARMEOUSE Qs NN
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FRAMDRIFT OG ENDRING/JUSTERING

Prosjektet har hatt god framdrift i heile perioden. Kunnskapssatsinga viste seg
a krevje meir ressursar enn fgrst antatt, sa her matte vi omallokere litt pa
budsjettet for a kome i mal. Dette er godkjent underveis.

GEOGRAFISK KONSENTRASJON AV RESULTATA

| og med at vi har hatt fokus pa a skape konkrete aktivitetar, har nok

prosjektet hatt mest effekt lokalt. Men ved a dra inn nasjonale og regionale

aktgrar - spesielt i forhold til kunnskapssatsinga, har vi bygt opp eit godt

nettverk allereie, der aktivitetar som skjer i Stryn ogsa vil skape aktivitet for
utanforstaande. Eksempelvis samarbeid med hggskular. Tanken er at vidarefgring av
kunnskapssatsinga skal skape effekt ogsa nasjonalt.

| det felgande tek vi for oss resultatet av dei ulike aktivitetane som er skapt.
Disse nye stedskvalitetane er eit viktig grunnlag for a kunne utvikle oss vidare mot d na
mala pa sikt.

24
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8.1 DESIGN AKADEMI

-med fokus pa Kkreativitet, design og entreprengrskap

Vi har kome fram til 3 retningar som skal vurderast vidare etter endt bulyst prosjekt:

A) PRAKSIS ORDNING FOR STUDENTAR FRA KREATIVE HAGSKULAR.
Farmhouse har lang erfaring med slik praksis gijennom Farmhouse Sommarbyra. Dette
konseptet er er tenkt etablert som ei utvida praksisordning pa %2 ar.

B) KURSITENESTEDESIGN OG TENESTE INNOVAS]JON FOR OFFENTLEG SEKTOR

C) KURSISTRATEGISK DESIGN FOR NARINGSLIVET
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Det er pa sikt eit gnske om 3 oprette ein eigen organisasjon for kunnskapssatsinga
- eit "Design Akademi” i Stryn - med sterke band til Hggskulen i Volda.

Tanken er at denne organisasjonen skal sta for drift og koordinering av studietilbodet, medan
hggskulen i Volda har det faglege og adminstrative ansvaret for tilbodet, studentregistrering og
giennomfgring av eksamen. Tilboda kan ogsa kgyrast pa Hggskulen i Volda. Dette blir eit
fellesprosjekt - eit bidrag til utvikling av regionen.

Ein ser ogsa for seg at andre hggskular og relevante aktgrar skal involverast i kunnskaps-
leveransar. I tillegg gnsker vi 4 presentere interessante case fra naeringsliv og offentleg sektor.

Arbeidet som er gjort sa langt er bl.a. basert pa kartleggingsmgter med neaeringslivet,
hggskulemiljg og representantar fra offentleg sektor.

Potensielle kunnskapsleverandgrar til eit Akademi vi har hatt dialog med:

Py Hoaskutenivoroa @ NTNU

Det skapende universitet

% H@GSKULEN i
SOGN 08 FJORDANE w7é Westerdals

S SO,

Bergen Academy of Art and Design
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BEHOV OG STRATEGISK BETYDNING FOR SAMFUNNET

Det er frd hegskulane si side behov for meir praktisk laering for studentar. Vi skal ikkje
konkurrere med eksisterande skular, men vere eit supplement.

Det er fra hagskulane si side ogsa eit behov for a knytte seg meir opp mot naringslivet for betre a
tilrettelegge studier.

Laring av gode og effektive arbeidsprosessar og metodar i produkt og tenesteinnovasjon for
studentar, neringsliv og offentleg sektor vil stimulere innovasjonsevna.

Naeringslivet har hov for meir kobling mot FoU- milje, kunnskaps- og kompetansesamarbeid med
hagskulemiljs og andre aktgrar.

Mulegheit til kunnskapsheving og deltaking i konkrete utviklingsprosjekt med studentar som
marknads- og utviklingsverdi for den enkelte bedrift.

Kreative regionar tiltrekk seg nye kreative krefter. Vi har eit gnskje om a vise oss fram som ein
innovativ region og trur eit slikt tilbod vil ha positiv innverknad pa arbeidsmarkedsattraktiviteten
generelt.

Tilgang til kunnskap - og spesielt for nyetablerarar

Skape strategiske mgteplassar

Merkevarebygging av regionen - vi ser for oss a kunne skape eit fyrtarn for regionen.
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GJENNOM WORKSHOP MED NARINGSLIVET I STRYN OG HORNINDAL KOM
FGLGANDE BEHOV OPP, SOM MA TAKAST MED I DET VIDARE ARBEIDET
MED KONSEPT OG FAGPLAN:

» Teknisk design for kreative og praktiske fagarbeidarar. Lgfte deira kompetanse.

* Den kreative ideprosessen

* Produkt-/teneste og konseptutvikling, innovative forretningsmodellar, innovasjon

* Prototyping og modellering

* Industridesign (praktisk retta), konstruksjonskurs

* Teknologidesign

* Beerekraftig design

* Immateriell rett

* Storytelling og visualisering

* Reiselivsfag med design i sekken

 TIP-fag

* Fra produktutvikling til design - konstruksjonsverktgy, 3D, automasjon, digitalisering (fra
skisse til praktisk nytte)

* Produksjonsleiing

* Internasjonalisering

* Marknadsfgring og kommunikasjon

* Entreprengrskap

* Skreddarsydde bedrifts- og bransjespesifikke program
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LANGSIKTIG EFFEKT PA REGIONEN SITT KOMPETANSEGRUNNLAG

* Neeringslivet har gatt fra a vere ressursbasert, industriell produksjon der mykje av kompetansen er
erfaringsbasert og i stor grad bygd pa lokale nettverk og realkompetanse, til a vere meir
kunnskapsbasert tenestyting.

* Neeringslivet blir meir og meir basert pa hggteknologi, industrielle prosessar, design- og
systemlgysingar, kreativitet og innovasjonsevne med meir. Kunnskapen vil vere FoU- basert og tilknytt
ein global «kunnskapsallmenning» med hgg grad av formalkompetanse.

* Evnatil 4 bygge strategiske nettverk vil bli viktig for 4 mgte framtidas kunnskapsintensive naeringsliv.

« Studietilbodet vi vil tilby, vil mgte desse trendendringane bl.a. ved a vektlegge leering og kreativitet i
organisasjonar, og gjennom a tilstrebe samhandling mellom regionale, nasjonale og internasjonale
aktgrar.

* Auka attraktivitet vil tiltrekke dyktige folk med relevant kompetanse, og riktig kompetanse vil betre
gjennomfgringsevna i innovasjonsprosessar.

* Studia vil vere ein stimulans til hggare innovasjonstakt, auka verdiskaping i regionen

* Auka evne til internasjonal suksess, bl.a. gjennom at ein gnskjer d koble seg til internasjonale fagmiljg
(bade nar det gjeld utveksling av studentar og leerekrefter).
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OVERORDNA MAL FOR AKADEMIET. VIDAREF@RING I EIGE PROSJEKT.

MAL 1: <_Qm~o.m .=H<=ﬂ—~o-m av . eSamarbeid med Hggskulen i Volda i 2014.
Sommarbyra til halvarspraksis «Konseptet skal utviklast vidare til & kunne kgyrast over ein lenger periode.
Malgruppe: Studentar nasjonalt og e Studentane skal ha hovedfokus pa praktisk arbeid, men ogsa teori innanfor

internasjonalt. Bedrifter, offentleg sektor. Fokus | entreprengrskap, produksjonskunnskap, IPR m.m.
pa region, men ogsa nasjonalt

MAL 2: Strategisk design for eProsjektgruppa skal i samarbeid med Hggskulen i Volda tilby og organisere
Smﬁﬂm:mﬁmsg eit studie innan strategisk design. Studiet skal gi minst 15 studiepoeng og

innehalde ein kombinasjon av teori, praktiske rammeverk og ei
Malgruppe: Nasjonalt neeringsliv, utviklingsorientert tilnaerming. Studiet kan ogsa arrangerast utan
privatperonar som gnsker kreativ kunnskap studiepoeng i mindre skala.

MAL 3: Tenestedesign, -innovasjon for eProsjektgruppa skal i samarbeid med Hggskulen i Volda tilby og organisere
c—..mmze_mm sektor eit studie innan tenesteinnovasjon for offentlig sektor. Studiet skal gi minst
15 studiepoeng og innehalde ein kombinasjon av teori, praktiske
rammeverk og ei utviklingsorientert tilneerming. Studiet kan ogsa
arrangerast utan studiepoeng i mindre skala.

Malgruppe: Kommunar, Fylkeskommunar,
statleg ansatte, offentlege foretak og

organisasjonar
MAL 4: Plan for eit varig eProsjektgruppa skal kartlegge mulegheiter for a fa opp eit varig studietilbod
kompetansetilbod og eit kompetansenettverk/kompetansenav innan design i Stryn.

o Studietilbodet bgr kanskje vere industrielt orientert, men ha fokus pa a
Malgruppe: utnytte synergiar og grensesnitt mellom ulike bransjar og bedrifter.
Studentar, bedrifter, offentleg sektor
Mal 5: Ummmmﬂmv;émn.ﬂ. eit —,.%mmm—ﬂ eProsjektgruppa skal kartlegge mulegheiter for a fa opp eit designbygg i

"kraftsenter” for design og nyskaping | Stryn som inneheld utstillingsvindauge for bedrifter i regionen,
undervisningslokale og andre fasilitetar som gjere det attraktivt a besgkje

Malgruppe: Stryn for alle aldersgrupper
Studentar, neeringsliv, turistar og samfunn
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KREATIV MAGI I SKULEN

[ lgpet av prosjektperioden har vi vore rundt pa
alle barneskular og fgrskular i heile kommunen
og gjennomfgrt kreativ magi -kurs.

- - -

21 ™ E .
Slicerifaeescs- | SRR

Med Henny Staalnacke i fgrarsete vart dette ein
suksess bade for born og leerarar.

Kommentarar som tyder pa god laering:

Kreativ Magi - Henny Staalnacke

31
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VIDAREF@RING AV AKADEMI-PROSJEKTET

H.bwz HOGSKULEN | VOLDA o m.-
HOUSE & pwe

Stryn kommune et

Konsortium som jobbar vidare med prosjektet:
Stryn Neeringshage AS: Prosjekteigar og prosjektansvarleg.
Tenkt rolle i framtida: Tilretteleggar.

Hggskulen i Volda: Deltek med erfaring, kompetanse og gnskje om a skape nye
tilbod og a vere delaktig i utvikling av regionen.
Tenkt rolle: Undervisning og fagleg ansvarleg. Hovedsamarbeidspart fra hggskulesektoren.

Farmhouse AS: Kreativt senter med tverrfaglig designkompetanse.
Tenkt rolle: Ansvarleg for adm og mentor for eit framtidig praksistilbod.

PWC AS: Har prosess-og naringskompetanse.
Tenkt rolle: Prosjektleiar/organisator. Kan bidra med undervisning pa fleire
omrade i eit framtidig studietilbod.

Stryn Kommune: Tilretteleggar og medspelar.
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8.2 KREATIV ARENA

Vi har skapt var kreative tverrfaglege arena i det gamle monumentale kommunehuset
“Heradsheim”. Den inneheld teknisk, ingenigrmiljg, design - og reiselivsrelatert miljg.

Blandt anna ligg Stryn sin nye turistinformasjon her. Den vil framstad i nydesigna drakt fra
sommaren 2014. | 3. etasje ligg Farmhouse sin kreative designlab.

Her har Bulyst prosjektet, Stiftinga Heradsheim, HS Bygg og Stryn Kommune gjort realisering
muleg. Utan HS Bygg som samfunnsengasjert entreprengr, hadde det ikkje vore muleg
innanfor prosjekt-rammene. Dei har, med bulyst-prosjektet og aktgrane rundt med pa laget,
teke risiko med bade restaurering og drift til trass for at bygget er i Stiftinga sitt eige.

Gode lgysingar og engasjerte aktgrar er ngkkelen. Bulystprosjektet har blandt anna jobba
med a fa til tverrfagleg og spennande miljg i huset. | dag er huset fullbooka - det var det ogsa
nesten far reataureringsarbeidet var pabegynt. Eit godt bidrag til lavare prosjektrisiko.

Bulystprosjektet si rolle var ogsa a tidleg fa med aktgrar som ville engasjere seg i bygget -
spesielt mht framitidige leigetakarar.

33
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NY TURISTINFORMASJON I

Mal/effekt med turistinformasjon:

1. d skape ein opplevelse/ ein attraksjon i seg sjglv - for turistar/ besgkande - ogsa innbyggjarar
2. a gje dei besgkande ein forsmak pa naturopplevelsen

3. a skape samtale og omtale - snakkis

4. dette er eit overfgrbart konsept til andre turistinformasjonar

5. a framsta som moderne, nytenkande/ kreative

6. designa og bygd i Stryn, skapar dette 0g synergiar for lokale leverandgrar
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FARMHOUSE DESIGNLAB I 3. ETG
[ HERADSHEIM

-Ein kreativ mgteplass! Her, i den gamle kommune
styresalen, skal det inviterast inn pa workshops,
aktivitetar, kurs og sosiale samlingar



VIDAREF@RING AV KREATIV ARENA

HS Eigedom leiger no huset av Stiftinga Heradsheim og star for drift, i tett
samarbeid med styret i stiftinga og aktgrane som held til pa bygget. Disse
er p.t..

Farmhouse
HS Bygg
HaBge
NCC Construction
Nordplan
Reisemal Stryn og Nordfjord
Stryn Turistinformasjon
Hjorundfjord Adventures
Geiranger & Nordfjord Cruise Handling

BUISTRYN
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8.3 DESIGN STRYN
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fagleg pafyll av moa W<m:.8.n underhaldning og sosiale aspekt/
nettverksbygging. Dette arrangementet har vore ein suksess.
Fagdagen er for medlemmar og spesielt inviterte og skal stimulere til

samarbeid og utvikling i gruppa.




Her er fellesstanden fra Strynemessa 2013
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T.v.: Fgrste fellesstand!
Fra Strynemessa 2010.
Denne hapar ein a fa satt
opp i sentrum pa sikt.

Under: Fellesstand 2012
i litt enklare utgave.

o




DESIGN
STRYN

/ﬂ‘nl.nl‘lﬂni

isk har lokalt.

Design Stryn skal ogsa jobbe med a tydleggjere si rolle ytterlegare. Dette heng bl.a. i hop
med a bli betre pa kommunikasjon.
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8.4 KONKLUSJON

Med referanse til Designlandet-modellen som var utgangspunkt for prosjektet, kan vi konkludere

med at vi er godt pa veg til a skape eit fundamet for designdriven utvikling a bygge vidare pa.

Vi har fatt i stand nye stedskvalitetar som kan skape aktivitet og synergiar. Samspelet og koblingane mellom
aktgrane lokalt og nettverket ein skapar regionalt, nasjonalt og internasjonalt, vil vere avgjerande

for suksess. Det er ogsa nettopp dette som kan gjere eit samfunn unikt og stimulerande.

Skal ein vere litt sjglvkritiske, kunne ein nok i prosjektet hatt enda meir fokus pa a bygge

sterke relasjonar, sjglv om dette er noko som ogsa ma ga seg til over tid.

KREATIV
ARENA

N
\/ \/
- DESIGN
AKADEMI
Verdiskaping giennom samspel Design Arena og Design Akademi:
* Identitetsstyrke Tannhjula skal smgrjast med
+ Kompetanseutvikling . . . o
« Arbeidsplassar myKkje godt innhald i dra

framover!

Designlandet modell
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Vestlandsk vidsyn konferansen pa Voss— presentasjon av Naeringslivet i
Stryn, designtenkning og bolyst prosjektet.

Naeringslivet i Hardanger — arr. Eidfjord Nzeringsutvikling. Presentasjon av
Nezeringslivet i Stryn og bolyst prosjektet.

Juletreffet i Stryn bade i 2010 og 2011- metestad for engasjerte
Stryningar — neeringsliv og private i alle aldrar. Presentasjon av prosjektet,

idéworkshop, diskusjon og innspel/debatt kva skapar bolyst og kven skal
merkevara Stryn vere.

Neeringslivskonferanse i Stryn med design som tema. Presentasjon av
prosjektet, med rom for innspel.

Presentasjon for Hovedutval for plan og naering, Sogn og Fjordane
Fylkeskommune. Innspel.

Presentasjon for Sogn og Fjordane Hogre.

Presentasjon for Innovasjon Norge Sogn og Fjordane

Presentasjon for Design Stryn nettverket — naeringslivet.

Presentasjon for Reisemal Stryn og Nordfjord med fokus pa
annleistenking/kreativitet innan reiselivet.

Presentasjon av kunnskapssatsinga for naeringslivet i Stryn
(neeringslivesmete)

VAKN konferansen — Designlandet-prosjektet var eit av fleire som var
hovedtema i gruppediskusjon.

Samling i Volda med presetnasjon og samarbeid mellom bulystprosjekt i
Nordfjord og pa Sunnmere (VAKN/Nordfjordeid, Designlandet/Stryn,
Studiebygda/Volda og Haerey kommune sitt prosjekt)

Kunnskap i Vekst konferansen, Volda (mai 2013)
Fjellregionkonferansen, Skei (mai 2013)

Hoagskulen i Volda — avdeling for meide, IKT og design
Folkeuniversitetet

BUISTRYN
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PRESENTASJONAR/FORMIDLING AV PROSJETKET

Kunsthegskulen i Bergen

NTNU i Trondheim , avd for Industridesign
Hegskulen i Sogn og Fjordane
Hegskulen i Volda

Arkitektur og Designhegskulen i Oslo
Westerdals School of Communication
Kunsthagskulen i Oslo

Fram Flora/SUBSEA hgskule-prosjektet
Sunnfjord Naeringsutvikling

Stryn Neeringssamskipnads arskonferanse
Sunnmere Kulturnaeringshage

Volda Nzeringsforum

Maritim forening sere sunnmere
Beyond Riser (Petcha Kutcha present)
Maritim Forening Sogn og Fjordane
Nordfjord Vekst

Eid Vidaregaande

Bjugn Kommune

Skjak Kommune

Norsk Designrad

Konferanse Nordfjord, Malgy

Norsk Industri

Abelia

Ogsa formidling til ei rekke bedrifter og
organisasjonar ifht kunnskapssatsinga
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. : BUiSTRYN
Fra griinder til kulturbedrift :DESIGNLANDET

“Det er et lite snev av poesi
Over «Designlandet Stryn»,
Navnet vestlandsbygda har
satt pa sin designdrevne
stedsutvikling.

Design skal bidra til a gi
Stryn en ny giv”.

Sitat fra handlingsplanen, tekst: Lars Elton.
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v’ Skap nye reelle stedskvalitetar
- Kva er utgangspunktet for kommunen/lokalsamfunnet? Ta tak i det ein har reell

mulegheit til a bli god pa og utvikle det vidare. Eksisterande stedskvalitetar er avgjerande
for kva ein greier a skape. Alle har sine fortrinn - meir eller mindre synlege.

- For oss var design i vinden og vi hdpar at vi skal greie a utvikle dei kvalitetane vi har
skapt gjennom prosjektet i dra framover - koblingar mellom aktgrar, samarbeid, nettverk,
FoU, kunnskap.

v" Skap koblingar v T'enk kommersielt
- Sgrg for & skape koblingar mellom - Vitenkte fra dag ein at kommersielle aktgrar matte
aktgrar sterkt med i utvikling av prosjektet. Desse aktgrane har
overtatt aktivitetane der det er tenleg ved
pilotprosjektets slutt. Dermed har ein sikra vidarefgring
v 7\— ®55®MWD av prosjektet.
- Alltid avgjerande

- Gjennomfgringsevne og -vilje
- Entusiasme og engasjement
- Finne "drakrefter”

- Stryn er eit samfunn med mange ildsjeler som brenn for a skape.
Vi kallar det "Strynespiriten”. Disse personane er uunnvarlege!
Dei fins nok i alle lokalsamfunn. Finn dei og fa dei med!
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v Mobilisering

Bruk av kreative prosessar for mobilisering skapar motivasjon og
engasjement. Synleggjer mulegheiter.

Tidleg skissering av tankar og idear. Det at ein har jobba ut gode
konseptskisser med visualiseringar i tidleg idefase har fgrt til at det har vore
enklare a formidle malsetninga og fa med seg fleire pa laget.

Deltaking, invitere inn skapar motivasjon.

v Ha hgge ambisjonar, men start i det sma

- Med hgge ambisjonar fekk vi
tidleg eit mgte med
ministeren..og god feedback.

Tenk stort og tenk annleis!
Nytt kreativiteten for a
kome dit!

Men start med eit realistisk
omfang.




VIT ARBEIDSGRUPPA TAKKAR FOR 0SS!
SAMTIDIG RETTAR VI STOR TAKK TIL ALLE INVOLVERTE PA VEGEN.

DE SJ@LVE VEIT KVEN DE ER, OG DE ER MANGE. VI HAR SATT STOR PRIS
PA DYKKAR DELTAKING!

F.v. Jorn Sgnsterudbrathen (Fagre Stryn Aktivitetsselskap/ Design Stryn), Siv Berstad (konsulent),
Gro Flglo (Farmhouse), Wenche Flglo (Farmhouse) og Knut-Henning Hjellbakk (Stryn Nzeringshage)
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