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STRATEGIPROSESS

Sykkylven Neeringsutvikling AS er eigd av
Sykkylven kommune og Sykkylven Indus-
tri- og naeringslag (SINL). Varen 2011 gjen-
nomfarte Sykkylven Neeringsutvikling ein
strategiprosess som enda i «Strategi for
posisjonering av Sykkylvens.

Vi starta med ein analyse av gnska situasjon:
Korleis vil vi at Sykkylven skal utvikle seg?
Korleis ber Sykkylven bli oppfatta for at vi
skal oppna enska utvikling?

Til grunn for analysen 14 innspel fra folkemg-
ter som allereie var gjennomfert i samband
med rullering av samfunnsdelen i kommune-
plana, samt innspel som kom inn gjennom
ein besgksrunde til ca 40 av verksemdene
i Sykkylven.

Kort oppsummert var innspela fra
desse prosessane som folger:

Samfunnsdelen

+ Ha gode meteplassar, trivsel og
friske folk

« Attraktivt bygdesentrum

+ Gode og varierte bumiljg

« Attraktivt naeringsliv med varierte
arbeidsplassar

+ Gode kommunikasjonar

« Sykkylven skal vere attraktiv

Verksemdene

« Sikre tilfering av kompetanse som kan
vidareutvikle verksemdene

+ Nyetableringar

« Ein attraktivt stad & busette seg

- Eit attraktivt sentrum med mykje liv
og handel

JAKTA PA DET UNIKE

Med fa unntak er dette malsettingar som
kunne vore gjeldande for nesten ein kvar
kommune i landet.

Det var derfor naudsynt & gjennomfgre
ein analyse av korleis vi kunne spisse gnska
posisjon for Sykkylven, og vi gjennomfarte
derfor «jakta pa det unike» (etter mal fra
Distriktssenteret sin Omdgmeskule ved TIBE
PR AS).

Analysen tok fore seg:

Kjenneteikn pd tvers av kvar einskild
verksemd i kommunen:

Mykje av grunnlaget for at verksemdene i
Sykkylven har lukkast i marknaden er at dei
har hgg kompetanse innan & designe og ut-
vikle lgysingar. Til domes mgblar som folk i

heile verda vel 4 ta inn i hjemmet sitt, avan-
serte trafoleysingar til straumnettet, rgyrsys-
tem til oppdrettsnzering og viftesystem til off-
shoreneringa. Eit heilt spesielt seertrekk ved
neeringslivet i Sykkylven er evnen til a skape
produkt for forbrukarmarknaden (mgbel).
Dette skill seg fra mykje av norsk naerings-
liv som er «buisness to buisness»-orientert.
Forbrukarorienteringa gjennomsyrar sjglv-
sagt mgbelprodusentane, men ogsa det
store mangfaldet av underleverandgrar knytt
til denne bransjen som vi finn i Sykkylven,
t.d. Sandella (sproytestapt skum), Amatec
(saumlgysingar), Sykkylven Stal (stalkom-
ponentar), Mgbeltre (treverk inni mgblar),
LP Riksheim (synlege trekomponentar) m.fl.

Strategiprosess—Sykkylven Naeringsutvikling AS

‘ Omdgme
AN

Viktige milepceler i lokalhistoria:

Det har vore 111 ulike mgbelprodusentar i
Sykkylven. Ein teori pa kvifor ein starta med
mebel her er at medan folk langs kysten av
Sunnmere hadde pengar til a emigrere til
USA, matte dei innover i fjordane finne pa
noko nytt & leve av — dei hadde ikkje rad til
a emigrere. Av dette laerer vi at her er ein
historisk kultur for & lgyse kriser for lokal-
samfunnet gjennom & skape noko nytt. Det
er og gjort funn fra steinalderen i Sykkylven
sentrum der ein har funne unike gjenstander
som er skapt her.

Kva madlgrupper skal vi rette oss mot:

Dei med kompetanse til & vidareutvikle den
norsk industrien, dei som har lyst til & nytte
kompetansen sin til & starte verksemd i eit
sterkt kompetansemiljg innan neeringsut-
vikling og dei som kvar dag gar pa jobb og
skapar noko — anten det er design til ein ny
Brunstad-sofa, syr puter til ein Stressless el-
ler utvikler ein ny trafostasjon.
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Utvikling av norsk mebelindustri har vore viktig i
Sykkylven si historie. Kartet viser alle mobelprodu-
sentane som historisk har vore i kommunen.
Kjelde: Norsk Mobelfagleg senter.

Kva for assosiasjoner treng vi at mdlgruppene
har til Sykkylven:

Her er eit miljg kor nye idear veks fram, men
samstundes evner ein & sette ideane i sys-
tem og utvikle dei pa tvers av fagdisiplinar
til gode produkt, ein tenkjer framtidsretta
og er med a forme trendane (spesielt innan
interigr), ein handlar internasjonalt og er
opptekne av kvalitet i alle ledd av verdikjeda.
Samstundes har vi behov for & synleggjere i
lokalsamfunnet meir av det spanande som
skjer pa innsida av industribygga.

Med bakgrunn i denne analysen konkluderte
vi med ein posisjon som Sykkylven skal ta.
Ein posisjon handlar om a gi eit truverdig
lefte til malgruppene. Posisjonen ma kom-
munisere noko av sjela til Sykkylven, sam-
stundes som den gir kraft til ny utvikling.
Den er i utgangspunktet ikkje meint som eit
slagord, da eit slagord kan vere eit av kom-
munikasjonstiltaka for & ta posisjonen.

VALT POSIS|JON

« Posisjonere Sykkylven som kommunen
der loysningar blir designa og utvikla.

« Kommunen med SKAPARGLEDE.

« Eit interessant miljs a bli del av
eller bista.

Kortversjon:
Sykkylven = SKAPARGLEDE

Nar malgruppene tenkjer pa Sykkylven, skal
det dukke opp ulike fasettar av SKAPAR-
GLEDE pé netthinna. Dette er ein positiv as-
sosiasjon som legg grunnlaget for at mal-
gruppene i enda stgrre grad vil investere sin
tid, kompetanse og kapital i den utviklinga
vi gnskjer. Resultata viser at vi allereie er pa

veg (sja eiget kapitell om handlingsplan og
resultat).

Sykkylven har 7664 innbyggarar og 3921
arbeidsplassar. Av desse er 44,4 % i indus-
trien, mot eit landsgjennomsnitt for norske
kommunar pa 10,6 %. Neeringslivet er med
andre ord ein svaert viktig faktor i den lokale
utviklinga av Sykkylven. Skal kommunen opp-
leve gnska utvikling, ma moglegheitene og
utfordringane for neaeringslivet her takast pa
alvor i utviklingsarbeidet. Sett i lys av dette
opplev vi SKAPARGLEDE-posisjonen som
riktig, da den fanger opp i seg fundamentet
for neeringsaktiviteten. Samstundes er den
ikkje avgrensa til kun neeringslivet, men seier
ogséd noko om det Sykkylven star for innan
kunst, musikk, kultur, idrett, handel, utdan-
ning — ja, neer sagt heile folkesjela lokalt.

FORANKRING

Mykije viktig forankring blei gjort i proses-
sen fram til endeleg ordlyd i posisjonen, mel-
lom anna gjennom tett dialog med viktige
akterar i nzeringslivet som posisjonsvalet
blei testa pa.

Som del av plana Sykkylven Neerings-
utvikling fekk bulystmidlar til fra Mgre og
Romsdal fylkeskommune og Kommunal- og
regionaldepartementet, vart det gjennomfort
ei kartlegging blant bedriftsleiarane i Sykk-
ylven. Dette var ei viktig kartlegging for &
avdekke om forankringa av posisjonen var
god. Kartlegginga blei gjennomfert om lag
eit halvt ar etter at posisjonen var lansert i
ulike fora. Resultatet blei som fglger:

— 3. Eg trur det er positivt at Sykkylven blir sterkt assosiert med skaparglede
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Grunngjevingar

Kultur og tradisjon tilseier at dette bar vere melodien
Ja. men vi ma vise skaparglede gjennom handling.
Jeq var ltt skeptisk til @ begynne med, men har blitt mer og mer positiv til at skaparglede er riktig for

Sykkylven. Vi er ei bygd som har mye vareproduksjon og i forhold til naeringslivet og samfunnet ellers

er ordet skaparglede noe som kan tayes og brukes i mange sammenhenger og som gir en positiv
assosiasjon nar en uttrykker det. Skaparglede er heller ikke et ord som er "oppbrukt".

Vi har mykje industri som er bade nytenkjande og produktiv.

Ja, dette bor verte eit marknadsferingsord framover for mange. Eit godt uttrykk.

Engasjement og tru. Pa framtida.

Det meste ligger il rette for & bygge opp under skaperglede. Skole utdanning, industri og politisk

Det,f'?rutsener at det gjenspeiler seg praksis Omgivelsene utvendig rundt eget hus taler sitt kiare
spra

Viktig for de som bor og de som vurderer & bo i kommunen.

Det er en positiv assosiasjon, som vi kan sta for. Den er relevant i forhold til hva Sykk er og hva Sykk

vil veere.
Design og mabel er viktig for Sykkyiven. Vi treng at unge som vokser opp skal fale skapargiede.
Eg trur skaparglede gir gode resultater og interessant arbeidsplasser.

Skaparglede er ikke nok. Vi ma styrke eksisterende bedrifter giennom innovasjon, design og
industrialisert produksjon.
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Svara er gitt pa ein skala fra 1-5 (svaralter-
nativ «-1» er «veit ikkje») Grafane viser at
posisjonen raskt blei godt forankra. Berre
ein respondent ga darlegare skar enn 4. Vi
spurte og om grunngjeving for skaren kvar
einskild ga:

Den nedarste grunngjevinga er fra re-
spondenten som ga 2 i skar. Svaret viser at
vedkomande er einig i innhaldet i SKAPAR-
GLEDE-posisjonen, men hadde ikkje opp-
fatta linken til innovasjon, design og indus-
trialisert produksjon. Dei gvrige svara viser
ein veldig sterk tilherigheit til val av posisjon,
noko som er resultatet av ein tidleg og mal-
retta forankringsprosess knytt til posisjonen.
Den viktigste formen for forankring var 4 tid-
leg synleggjere konkrete utviklingsresultat
lokalt knytt til at posisjonen vart vedteken.

Dei formelle vedtaka av posisjonen vart
gjort i styret til Sykkylven Neeringsutvikling
AS, arsmetet til Sykkylven Industri- og nee-
ringslag og i vedtak av ny samfunnsdel i
kommuneplana i Sykkylven kommunestyre.

SKAPARGLEDE-posisjonen er fgrande for
vedteken samfunnsdel:

)

SKAPARGLEDE

SKAPARGLEDE

IDENTITETS- OG OMD@MEKARTLEGGING
Sykkylven Neeringsutvikling AS gjennomferte
februar 2011 ein skreddarsydd identitets- og
omdgmekartlegging basert pa valt posisjon.

Gjennom kartlegginga gnska vi a fa inn-
sikt i korleis sykkylvingane sag pa eigen kom-
mune (idenitet) og korleis omverda oppfatta
Sykkylven (omdeme). | dette tilfellet valgte
vi & gjennomfere omdemekartlegginga pa
Sunnmgre (eks Sykkylven) for & treffe re-
spondentar som var kvalifisert til a gi svar

vi kunne nytte vidare. Vi la til grunn ein
hypotese for det vidare arbeidet med & po-
sisjonere Sykkylven at kjennskapen ut over
Sunnmgre er avgrensa.

Norstat gjennomforte kartlegginga gjen-
nom telefonintervju med 200 respondentar
i Sykkylven og 300 respondentar elles pa
Sunnmgre. Dette ga oss eit overordna bilde
av kva posisjon Sykkylven hadde.

Uhjulpne assosiasjonar

Kva for «uhjulpne assosiasjoners folk hadde
vil Sykkylven var det farste vi gnska & avdekke
i kartlegginga:

Identitet:

Natur og ulike dimensjonar av tilhgrigheit

Omdgme:

Mgbel og Ekornes

Viss vi oppsummerer dei kvalitative svara,
ser vi at det forste sykkylvingane tenker pa
ved Sykkylven handler mykje om natur og
ulike dimensjonar av tilhgrigheit («kom-
munen eg kjem fra», «verdas beste kom-
mune» o.l.). Medan omdemet er prega av
assosiasjonar knytt til mebel og Ekornes
— noko som er to sidar av same sak. Det
interessante er den store skilnaden mellom
identitet og omdeme, og at omdemet er sa
sterkt knytta til neeringsaktivitet. Dette gir
oss ei utfordring i & synleggjere skapargleda
for eigne innbyggarar, og det gir oss eit solid
grunnlag a kommunisere pa til ei omverd
som allereie assosierer Sykkylven med det
som skapast her.

Positiv/negativ?

Vidare gnska vi 4 kartlegge om sykkylvingane
og omverda hadde eit grunnleggande posi-
tivt eller negativt inntrykk av Sykkylven. At til
demes omverda assosierer Sykkylven med
mebel seier ingenting om dette er positivt
eller negativt, sa vi trengte ei innput pa kva
kiennslemessig retning bildet av Sykkylven
hadde.

Vi stilte eit skalert spgrsmal (skala 1-5) om
opplevd stoltheit av & kome fra Sykkylven i
identitetskartlegginga og eit skalert spgrsmal
om omverda hadde eit positivt inntrykk av
Sykkylven i omdemekartlegginga. | tillegg ba
vi om grunngjeving av skaren:

Identitet:

Stolt: 78 % (skar 4 og 5)

Begrunnelser darlige skar:

« Kommer ikke herfra opprinnelig

Begrunnelser gode skar:

« Industri, arbeidsplasser, nzeringsliv, natur,
driftighet

Omdgme:

Positivt inntrykk: 76 % (skér 4 og 5)
Begrunnelser darlige skar:

« Ukjent med kvalitetene
Begrunnelser gode skar:

« Neeringsliv, flinke folk, fint/natur/ski
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Sykkylvingane er stolte av & kome fra Sykk-
ylven og omverda har eit positivt inntrykk
av Sykkylven. Sykkylvingane som gir darleg
skar grunngir dette med at dei opprinneleg
ikkje kjem herfra, det er ei akseptabel grunn-
gjeving. Og lik eins blir darlege skar i omde-
mekartlegginga grunngjeven med at ein er
ukjent med kvalitetane i Sykkylven — det er
ogsa ei komfortabel grunngjeving kontra at
ein til demes hadde hatt ei bestemt, negativ
oppfatning.

Grunngjevnadene for gode skar har like-
heitstrekk i begge kartleggingane: Industri,
neeringsliv, arbeidsplassar, natur — og, ikkje
minst, det med driftigheit og flinke folk! Det-
te gir oss ogsa eit godt utgangspunkt for a
ta enska posisjon: Naeringsliv, driftigheit og
flinke folk er ein viktig del av skapargleda.

Interessante jobbmoglegheiter

Kor vidt Sykkylven assosierast med interes-
sante jobbmoglegheiter er ogsa ein viktig
del av skaparglede-posisjonen, ikkje minst
med tanke pa malet hos verksemdene om
a tiltrekke seg kompetanse som kan bidra til
vidareutvikling:

Identitet:

Interessante jobbmuligheter: 55 %
(skér 4 og 5)

Begrunnelser darlige skar:

« Ensartet, industri er ikke interessant
Begrunnelser gode skar:

« Variert industri

Omdgme:

Interessante jobbmuligheter: 36 %

(skér 4 og 5)

Begrunnelser darlige skar:

« Ukjent, ensformig, mabel ikke interessant,
fabrikkjobber

Begrunnelser gode skar:

« Mye industri = mye jobber, variert industri,
store bedrifter, full sysselsetting

Samanlikna med andre distriktskommuner
er dette eit sveert godt resultat. Dagleg leiar
i Sykkylven Neeringsutvikling AS er innleigd
fra TIBE PR som har gjennomfort ei rekke
slike kartleggingar for kommunar. Mange
distriktskommunar kjem ned pa 7-15 % skar
4 0g 5 pa dette spersmalet. Samstundes nar
ikkje resultatet opp mot leiande neeringslivs-
kommunar som Stavanger, som i sine kart-
leggingar kjem opp mot 85-90 % pa dette
sporsmalet.

Mest interessant er likevel grunngjevin-
gane — pa godt og vondt. Vi ser det same
mensteret i grunngjevingane bade til sykkylv-
ingane og omverda: Gode skar er grunngje-
ven med variert industri og mange arbeids-
plassar, medan darlege skar er grunngjeven
med einsarta industri og at mgbel ikkje er
interessant — med andre ord, det kjem an
pa augo som ser!

Med tanke pa skaparglede-posisjonen og
malet om 4 tiltrekke kompetanse til verksem-
dene er dette resultatet eit viktig varsku: Vi
ma lukkast betre i & formidle kva for spa-

nande kvalitetar mgbelbransjen star for, og vi
ma lukkast i & bygge enda fleire interessante
kompetansemiljg knytt til denne bransjen.
Dette er ikkje berre ei utfordring for Sykkylv-
en, men vel sa mykje for nasjonen — dersom
vi gnskjer & ha denne typen industri her til
lands. Viss Sykkylven i sa mate er del av eit
nasjonalt problem, kan vi ogsa bli del av den
nasjonale loysinga. Dette kjem vi attende til.

Hjulpne assosisasjonar

Til slutt gnska vi & sjekke ut nokre «hjulpne
assosiasjonar» til Sykkylven. Vi testa ut kor
vidt respondentane assosierer Sykkylven
med nokre omgrep som ga oss nyttig input
til arbeidet med a legge ein strategi med
handlingsplan:

Identitet:

I hvilken grad forbinder du Sykkylven med (%

skar 4 eller 5):

« Attraktiv natur: 98 %

« Design: 72 %

« Teknologi: 60 %

o Skaperglede: 85 %

« Industri: 98 %

» Mgbel: 96 %

« Trivsel: 80 %

« Handel: 30 %

« Nytenking: 54 %

« Mye som skjer: 31 %

« Kompetanse: 68 %

« Attraktivt sted a bo: 84 %

« Mange mgteplasser hvor du kommer lett i
kontakt med folk: 18 %

Omdgme:

I hvilken grad forbinder du Sykkylven med (%
skar 4 eller 5):

« Attraktiv natur: 84 %

« Design: 67 %

« Teknologi: 46 %

o Skaperglede: 75 %

« Industri: 89 %

« Mgbel: 97 %

« Trivsel: 64 %

« Handel: 34 %

« Nytenking: 56 %

« Mye som skjer: 21 %

« Kompetanse: 63 %

« Attraktivt sted & bo: 49 %

Vi ser av resultata at Sykkylven vert assosi-
ert med viktige element som vi kan knyte
til i ein skaparglede-posisjon: Design, delvis
teknologi, skaparglede, industri, mgbel, del-
vis nytenking og kompetanse. Vi ser ogsa at
Sykkylven skarer hogt pa natur, trivsel og at-
traktiv stad a bu, noko som er viktige tilleggs-
dimensjonar for & utvikle seg til ein fullverdig
bustad, og som gir eit interessant grunnlag
for skaparglede-bulyst (det kjem vi attende
til i kapittel om handlingsplan og resultat).

Samstundes far vi auge pa nokre viktige
utfordringar for Sykkylven som fullverdig bu-
stad. Vi skarer for lavt pa handel, mykje som
skjer og identitetsspgrsmalet om mange me-
teplasser kor du kjem lett i kontakt med folk.
Det vil sei at vi gjennom assosiasjonene av-
dekker eit grunnlag som vi kan bygge ska-
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parglede-posisjonen vidare pa, samstundes
som vi ogsa avdekker nokre viktige utfordrin-
gar som vi ma ta hggde for i handlingsplana.

HANDLINGSPLAN OG RESULTAT

Basert pa val av posisjon og det bilde av nosi-
tuasjon som vi fekk gjennom kartleggingane
laga Sykkylven Neeringsutvikling eit forslag til
handlingsplan. Handlingane vil ikkje kunne
lukkast dersom Sykkylven Naringsutvikling
AS prover a sette dei i verk pa eigenhand,
derfor blei forslag til handlingsplan og mo-
glege tiltak presentert og drafta med fleire
sentrale aktgrar i og utanfor lokalsamfunnet,
mellom anna Sykkylven kommune, Sykkylven
Industri og Naringslag, Sykkylven handels-
forening, Sykkylven vidaregaande skule,
Sykkylven kulturskule, Distriktssenteret og
Mgre og Romsdal fylkeskommune. Kort opp-
sumert var stemninga god blant aktgrane for
a fa til ei rekke av tiltaka som vart foreslatt
i plana, noko som da ogsa har gitt mange
resultat vi er godt negde med.

HANDLINGSPLAN: 10 PROSJEKT FOR SKAPARGLEDE
Strategien bak handlingsplana var at kvar
einskild av dei 10 prosjekta skulle innehalde
ulike delprosjekt som bidrar til a utvikle nye,
reelle stedskvalitetar i Sykkylven — samstun-
des som ein lukkast i & kommunisere utvik-
linga til malgruppene.

Pa den maten vil aktivitetane i kvart pro-
sjekt i sum bidra til & gi Sykkylven gnska
posisjon — over tid.

Det var ogsa viktig a legge inn nokre
«quick wins» som gjorde at folk fort fekk
augo opp for at dette var ein fruktbar po-
sisjoneringsstrategi. @nska effekt var at
aktgrar i lokalsamfunnet sjglv skulle kome
opp med gode idear om tiltak som bidrar til
a ta skaparglede-posisjonen — ein slik effekt
kom fort.

Posisjon og prosjekt

PosisionereSykkylven

M

10 prosjekt for SKAPARGLEDE:
1. SKAPARGLEDE som omdgme
2. SKAPARGLEDE gjennom nyetable-
ring og vidareutvikling
3. SKAPARGLEDE og utvikling kom-
munale tenester
. SKAPARGLEDE i skulen
SKAPARGLEDE, kultur og naering
. SKAPARGLEDE og naturen
SKAPARGLEDE og reiseliv
. SKAPARGLEDE i sentrums og byg-
deutviklinga
9. Infrastruktur for SKAPARGLEDE
10.0pen post

ON oV A

OPPSUMMERING RESULTAT OG ERFARINGAR
JANUAR 2011-MARS 2013

Prosjekt 1: SKAPARGLEDE som omdgme

Dette er eigentleg ikkje skilt ut som eiget
prosjekt, for omdemet og enska posisjon
byggast gjennom summen av alle dei andre
prosjekta. Nar dette likevel ligg i plana som
eit eiget prosjekt, er det nokre arsakar til det:

For det forste ligg det der som ein konti-
nuerleg paminning om at alt som utviklast i
dei andre prosjekta ogsa ma kommuniserast
dersom det skal f4 gnska effekt

For det andre er posisjoneringsarbeidet
avhengig av ein del reine kommunikasjons-
tiltak (Facebook, heimeside, logo etc) som
soknar til dette prosjektet

For det tredje har Sykkylven allereie ein
god del kvalitetar som ein ma lukkast betre
i 8 kommunisere (jfr mellom anna resultatet
om interessante jobbmoglegheiter i kartleg-
gingane):

Det handlar om & formidle det spanande
mangfaldet av arbeidsmoglegheiter som er
i neeringslivet i Sykkylven

Det handlar om & synleggjere at Sykk-
ylven sitt p& mykje kompetanse innan me-
bel i dag — det skal vi ogsa gjere i framtida,
samstundes som miljoet her er open for a
nytte kompetansen i fagmiljoet ogsa pa heilt
andre omrade

Det handlar om a formidle at ein i «lille»
Sykkylven finn eit verdsleiande miljg innan
utvikling av design, at ein har verdsleiande
miljg innan & utvikle funksjonalietet — anten
det er i trafostasjonar eller stolar — og at ein
her er eit fagmiljg som evnar & utvikle he-
gaste kvalitet i alle ledd av verdikjeda.

Det handlar om at ein i Sykkylven kan
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vere med pa a vidareutvikle nokre av verdas
leiande produksjonssystem (t.d. automasjon
og robotar)

Resultat: Skaparglede.no

www.skaparglede.no er utvikla gjennom
banebrytande bildeteknologi for internett
av sykkylvsgriinderen Arild Solberg. Sida er
bygd opp slik at du kan dra pa ei virtuell reise
gjennom kommunen i bilde som lett lar seg
nytte sjolv pa 3G-nett pa telefon eller nett-
brett. Fase 1 av prosjektet er gjennomfort:
Etablere grunnlaget. Vi er i gong med fase
2: Legge inn punkt for verksemdene i Sykk-
ylven, slik at du kan besgke dei virtuelt — da
gjerne gjennom 360-graders foto, slik som
er lagt inn for Furnia, Cylindra og Din Stil. |
fase 3 gnskjer vi 4 legge inn tilsvarande over-
sikt over fritidstilbodet i kommunen. Dette
er noko som spesielt er etterspurd av dei
mange fra utlandet som kjem til Sykkylven
for a jobbe her.

Startbilde pa www.skaparglede.no:

Opninga av skaparglede.no fekk
stor merksemd:

(Faksimile Sykkylvsbladet)

Nettsida har i perioden november 2011 til
mars 2013 hatt 605.000 sidevisningar!
Skaparglede.no er ogsa eit tiltak som tilhgy-
rer prosjektet «Skaparglede og naturen», da
fase 1 av prosjektet er eit deme pa kreativ,
skapande bruk av den spektakulaere naturen
i Sykkylven.

Facebookside

«Skaparglede i Sykkylven» er oppretta som
Facebookside og har 160 likes, mellom anna
fleire sentrale politikarar fra Mgre og Roms-
dal, som da kan foelge utviklinga gjennom
oppdateringar pa sida.

Kommunen si heimeside

Sykkylven kommune har fulgt opp gjennom
a synleggjere skaparglede-bodskapen pa si
heimeside i ulike samanhengar:

‘Skaparglede-penger il Sykkyven

skaparglede Skaparg\ede

skaparglede
skaparglede

skaparglede

skaparglede . ‘Skaparglede
skaparalede
Media

Prosjekt SKAPARGLEDE i Sykkylven har vore
interessant for media i fleire samanhengar:
Sunnmersposten i samband med oppstar-
ten av posisjoneringsarbeidet og vedtak av
samfunnsdelplan. »

Sykkylvsbladet i samband med tildelinga av
Bulystmidlar til forprosjekt:

Sykkylvsbladet
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SKAPERGLEDE skal Hi det nye ordet som beshriver
Sykkytven, Marakd Expetand tx. og ordfecer Jun
Khro Ausrdal. RO ML AOAE

Sykkylven
pa netthinna

Si Sykkylven og Stresslessen
dukker opp p netthinna. Som
Stavanger og olje. Na haper
mange at Sykkylven skal bli
synonymt med «Skaperglede»

NY VISJON. Mebelbrds jobber med merkevare
Smfunnmnkanmmuaephnme;]

:
iy 15 om Sykkylven skalIa slagordet «Venalig.
vill og vakker» f4 v auning.

Ny strategi, Harald Espeiand er daglig lecer i
sykb Neringsutvikling AS, og er den som

Amse;mukm

-0g tet er epentlig det aller beste,
sher Det meste gir bea i Sykkylven, og
e amdammekartlegging viser st folk bdde | o
utenfor keenmunen har e positive inncrykk sv
o Mmdal’rtnnkakwahlkmmh“e-

. Vi i ve framyover og vaere i for-

hnxnumkhm

@nsker. Kommuner bar formulert sin oesker

som gk pd gode maseplusse varicrte boml, o
trskeivt koenm

Fagwland gikk asd rendt 1l bedriftene for hare

rva de ansket seg, oz her vas tlfarsel av god og

kompetent arbesdsiraft senenalt.

nir visjonese ble diskutert.

Vima fa fram alt som ligger
bak Stresslessen  wawosmae

Uigger bak. - Vi mdfi fram alt det som ligger bak
Trafo

bedriftene som hver pd sin mite er unike.
- 8i dere vil ba vokk Stress

€7 et resaltat Sykky
ma«.amsme‘&mu har evne til &
seste ideene uti livet. w«lmnndmogh-r
salid bide pd design, kvalitet og

Prosiekter. <Skaperodes har slerede blirt fel-
lesnerneren it ulile prosjekter som Sykkylven
skal giennomfoce i pet av do to-tre este drene.
- Og her skal blart skoler, kultur, omsorgstie-

nester, sentrumsunékling, natur og reiseliv imol-
veres, sier Espelunc.

O b blir o8 e ye slagordet 6 Sykiyiveat

- Hvis dec blir o shagord, koanmer det nok dl
i inewholde noe omskapenglede. Men slagurdet
eriicke det viktigste Det kommer kanskje som
toppen pi kransekaks, Helt 1l shuct.
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Ulike ntervjuar av dagleg leiar i Sykkylven  Prosjekt 2: SKAPARGLEDE gjennom nyeta-
Neeringsutvikling AS om skaparglede-sat-  blering og vidareutvikling

singa (her faksimiler fra Avisa Nzeringsliv):  12.september 2011 vart det oppretta hoppid-
kontor i Sykkylven. Hoppid er eit radgje-
vingstilbod for griinderar i Mgre og Roms-
dal utvikla i eit trepartssamarbeid mellom
kvar einskild kommune, Mgre og Romsdal
fylkeskommune og Innovasjon Norge.

For & opprette hoppid-kontor, ma den
som skal vere hoppid-kontakt gjennom ei
sertifisering organisert av Hagskolen i Ale-
sund. Dagleg leiar i Sykkylven Nzeringsutvik-
ling vart sertifisert til sommaren 2011 og har
fungert som hoppid-kontakt fram til 1.januar
2013. D4 tok Lars Olav Holmgy over denne
stillinga.

Onadng 25 rat 011 P

Skal hjelpe griinderane

Nasringsiivet | vir region har
Vison

It gy siconom websiden 1
Neoringsutvikling, S, werming v e
denne evnen fra naeringsiivet virt. Dette sier daglg leder | Sykkyiven S wiesi B8

for & utvikte lokals Dette ser vi mye

HOF e g o slgspur det
o shopes | Syt
g ph cn sy
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Eeningsuv

Sykkylven Neeringsutvikling AS:

Stor skaperglede

- vi skal tiltrekke oss morgendagens kompetanse ved &
daglig

i
it

it

lederi Sykkylven Naeringsutvikling AS.

£

sz Asbjorn Fredriksen.
552 Asbjorn Fredriksen. God

:
s3fE
1

Ii“!

vt sk fagaso ket Han mener gleden over § markeder. Da kas utvikle

(Faksimile Sykkylvsbladet i samband med
etableringa av hoppid-kontor)

Logo
Vi giennomfgrte ein logokonkurranse februar
2013. Fem tilbydarar vart invitert til & levere
forslag, fire leverte, men den eine leverte to
forslag, sa vi hadde totalt fem & velge mel-
lom.

Ein lokal jury inkludert fagkompetanse
innan grafisk design vart satt ned til 4 kare
ein vinnar. Vinnaren vil fa jobbe vidare i pro-

o -
sess saman med juryen for & kome fram til Etablerarar far hjelp
endeleg logo og profilprogram. Vinnarlogoen pa nytt kontor
ser slik ut: SYKKYLVEN. Hoppid-kontoret i

. Sykkylven har opna. Det er &
finne hos Sykkylven Neerings-

utvikling. Kontoret skal gje eta-
blerarar hjelp til & planleggje
etableringa si. Dagleg leiar i
Sykkylven Nzeringsutvikling er
sertifisert som etablerarrett-
leiar og kan gje réd og sette
grinderane i kontakt med ulike
hjelparar. P3 biletet ser May-
Britt Roald fr4 Mare og Roms-
dal fylkeskommune og ordferar
Jan Kére Aurdal signere avta-
len.

SYKKYLVEN

SKAPARGLEDE (Faksimile Sunnmgrsposten i samband med
etableringa av hoppid-kontor)

SYKKYLVEN SKAPARGLEDE




Hoppid-kontoret har i perioden gjennom-
fort folgande aktiviteter:
« Arrangere kurs for etablerarar:
« Skal/skal ikkje
« Forretningsplan
« Posisjonering
- Radgjeving for 20-30 etablererar arleg
« Bistand eksisterande verksemder
(t.d. IFU-sgknadar)

For paske 2013 skal hoppid-kontoret starte
med eit nytt konsept: Kafé SKAPARGLEDE.

Ein uformell motestad for griinderar og
unge verksemder (inntil 5 4r) med fagleg
pafyll og nettverksbygging.

Onadug 19.septamer 2012

Griindercamp pé Ekorne

elstierta verkoomdr st frodag. | Erormes sine eigns ckale ortaidd metom
‘e markmadsdreidor Aunar Hougen om Korets EXares oobes.

Av R Harson 9o b o g i g Demid |
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(Faksimile Sykkylvsbladet fré kurs om posisjonering

hos Ekornes ASA)

Hausten 2012 annonserte Sykkylven Nae-
ringsutvikling AS etter ny hoppid-kontakt.
Det kom inn mange gode sgknadar, noko
som er eit teikn pa at dette er ein god og
attraktiv ordning.

Sytigven of 6 barenam -

med shor

——ae OpPId
Narrgutening AS ngarcr son kst Seppdyookr, W har
924 e v QrUNerar 50m @esijer e om koreks o skl
AR Lowringades sn. For mel hidrmasion om Hoppd,
5 Mwadasedno. For mer ivformamen one 5k b
Mrorgs i g, S e sguegiede

Radgjevar Hoppid deltid

Sykikyven Naengsviding AS sakjer ridgjevar
| delyd. Sslinga inreber 3 rettiele grinderar |
tdleg fase av deim elablering, | nat samarbeid
med innovasion Norga og Mare og Romsdal
fykeskommune,

Som hoppid-ridgjevar vil du 13 oppleving i [
etablararrettising. Vi enskjer at du som seker har

* Wogare utdanning

+ Foretningskeft og kremmerand

» Gede kommunikasionsewer

+ Gjemne erfaring fr etablering av verksemd
eler Sorreiningsutviking | neeringsdivet

Saknad med CV cg spersmal om stilnga sendast
¥ Harald Espsland, dagleg bear | Sykkytven
Neenngsutising: harald@skapangleds no ‘

Seknadsst: 1. november 2012

(Faksimile stillingsannonse Sykkylvsbladet)

Lars Olav Holmay, sjalv lokal medgriinder
av mellom anna verksemda Steep Gloves,
starta som ny hoppid-kontakt 1.januar 2013
og hoppid-kontoret lanserte samstundes
planane om Kafé SKAPARGLEDE:

Lars Olav Holmgy ny hoppid-kontakt

i j tilsetting
_ No vert denne satsinga styrka gjennom n
av Lars Olav Holmay som ny ho_ppld—k/.?ngaki, aew:d
dagleg leiar ved Sykkylven neeringsutvikling, Harald
Espeland. :

i jeving fra
Det har vore stor interesse for radgjeving fra _
hoppid-kontoret hos Sykkylven Naananngsutwklmg.5
Eit 20-tals griinderar har vore innom og fatt grati
radgjeving om etablering av verksemd det siste
aret.
i i i Kafé Skaparglede, ein arena
i blei Holmoy har sjolv fersk erfaring blere x smersa
Aure ' rangert fleire kurs. Kontoret § Aol o e
e o P S :reinﬁgd«:e:m Siviklar ogsel  motastA 8 fagleg pARY ou el
5 “Viren2013 vilhanbli  erfaringar i meir uformelle om

jid i Sykkylven er eit samar- b r
oo y sertifisert som elablerar-veileiar gjevnader.

e rke
beid mellom Sykkylven Nerings-  Styrke
wtuikling AS, Tanovasjon Norge  Det bl Lars Olay Holwy So%%

e = b o e
£ som g iy Hol
og More og Romsdal ylkeskom- 90 TR 200 P84 gor har — sjon Norge og Mre og Romedal hop

om r Ve Harald Espeland i SNU kompe- or mforer.
som enskjer 4 etablere verksemd Es| S| fylkeskommune giennomfore
sttte. | tillegg har det vore ar-  ein styrke 1 arbeidet, Lars Olay  enskier hoppid-kontoret & eta-

(Faksimile fra Sykkylvsbladet)

Hoppid-kontoret har ogsa vore padrivar
for a synleggjere lokale griinderar og deira
moglegheiter/utfordringar for viktige
malgrupper. Mellom anna stortingsrepre-
sentantar fra Neaeringskomiteen.

bty

(Faksimile fra Sunnmegrsposten. Stortings-
representant Else May Botten i samtale med
fire sykkylvsgriinderar)

Det er ogsa viktig for hoppid-kontoret ved
Sykkylven Nzeringsutvikling & synleggjere
alt det spanande som skjer i etablert nee-
ringsliv lokalt. Ogsa dette mellom anna for
stortingsrepresentantane fra fylket. Ei slik
synleggjering bidrar ogsa til at innbygga-
rane og omverda far auge pa kva kvalitetar
neeringslivet i Sykkylven har:

Sykkylvsbladet ==y

Saman om nytt
‘ saumprosjekt

| -

Serverte spanstig saumsatsing

(Faksimile fra Sykkylvsbladet om eit banebrytande saumprosjekt i regi av Amatec AS og
Ekornes ASA)
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I tillegg til & radgi kvar einskild griinder, har
det vore viktig for hoppid-kontoret a sja mo-
glegheiter for a kople nyetablerar saman pa
nye mater. Gjennom radgjevingsaktiviteten
vart det mellom anna avdekka at Sykkylven
er vertskommune for 8-10 ulike griinderar
innan netthandel. Aktgrane blei invitert til
a vere med og etablere eit samla netthan-
delshus som kunne gi synergiar. Tanken var
ei etablering i dei ledige lokala til tidlegare
Hjellegjerde Mabelfabrikk. Desse planane
vart lagt vekk, men delar av konseptet vert
vidarefart av nokra av aktgrane i eit lokale
pa Vik i Sykkylven.
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(Faksimile fra Sykkylvsbladet)

Varen 2012 fekk Sykkylven Neeringsutvikling
AS innvilga kr 350.000 verdiskapingsmidlar
fra Mgre og Romsdal fylkeskommune til
«Program for SKAPARGLEDE».

| dette programmet |4 folgande tiltak:

« Samspillworkshop:
Workshop for griinderar og etablert nee-
ringsliv der ein drefta pa kva mate det
var gnskeleg 4 f4 til betre samspel.

« Spinn off-samling:
Utgangspunktet for samlinga var ein
hypotese om at ei rekke verksemder i
Sykkylven sitt pa kompetanse og pro-
duksjonsmoglegheiter som opnar for
heilt nye bruksomrade enn dei i dag vert
nytta til — spesielt viss ein ser fare seg
prosjekt eller «spinn offs-etableringar pa
tvers av fleire verksemder. Programmet
for samlinga var som falger:

hoppid

Spinn off-samling Sykkylven

Dato: 8.mai 2012
Stad: Verkstaden Bistro

Pameldingsfrist: 5.mai 2012
Gratis deltaking

Send di pamelding til grethe@skaparglede.no

Sykkylven Nzeringsutvikling AS

Program
Tid Innleiar Tema

10.00-10.15 Sykkylven Neeringsutvikling | Spinn off i Sykkylven, nyetablering og styrking av
eksisterande verksemd

10.15-10.45 Sandella AS Kva for produksjonsmoglegheiter har vi? Kva
kvalitetar har produkta vi kan lage?

10.45-11.15 Sykkylven Stal AS Kva for produksjonsmoglegheiter har vi? Kva
kvalitetar har produkta vi kan lage?

11.15-11.45 Mgbeltre AS Kva for produksjonsmoglegheiter har vi? Kva
kvalitetar har produkta vi kan lage?

11.45-12.15 Lunsj

12.15-12.45 LP Riksheim AS Kva for produksjonsmoglegheiter har vi? Kva
kvalitetar har produkta vi kan lage?

12.45-13.15 Amatec AS Kva for verksemd kan ha nytte av nzrleik til var
kompetanse og utstyr?

13.15-13.45 Ekornes ASA Kva for restmateriale kjem ut av var produksjon? Kva
for kvalitetar har desse?

13.45-14.15 Innovasjon Norge Bedriftsnettverk og spinn off

14.15-15.15 Ideverkstad Kva for spinn off bgr vi satse pa a skape i
Sykkylven/pa Sunnmgre? Bpr vi satse pa nokre felles
prosjekt/etableringar gjennom eit bedriftsnettverk? |
tilfelle kva?

15.15-15.30 Sykkylven Neeringsutvikling | Vegen vidare

Resultatet av samlinga var sju nye forret-
ningsidear. Det blei deretter gjennomfort ei
kartlegging til alle verksemdene i Sykkylven
Industri- og neeringslag om kva for forret-
ningsidear kvar einskild verksemd kunne
tenke seg a jobbe vidare med. Fire av ideane
var det tre eller fleire verksemder som kunne
tenke seg & sja naerare pa. Det blei gjennom-
fort avklaringsmete for desse fire ideane, og
grunnlaget vart lagt for vidarefgring av tre av
desse igjen. Ei av «spinn off»-etableringane
er no i gang med forstudie som Bedriftsnett-
verk med stotte fra Innovasjon Norge.

« Trendsamling: Trendsamling og Arena
SKAPARGLEDE er slatt saman og skal ar-
rangerast 29.-31.mai 2013.

 Arena SKAPARGLEDE: Arrangerast 29.-31.
mai. Basisen i arrangementet er ei utstil-
ling av mgbelnyheiter og stands for un-
derleverandgrane i mgbelbransjen. Det
blir ogsa utstilling av prototyper frd me-
beldesignstudentar ved kunsthggskulane

SYKKYLVEN SKAPARGLEDE



i Oslo og Bergen. Dag 1 blir fagdag for
bransjen med tema om nye samfunns- og
forbrukartrender som vil paverke mabel-
og interigrbransjen. Dag 2 blir ein fagleg
bransjekopling mellom kompetansen i
mgbelindustrien og maritim sektor. Dag
3 blir ein open publikumsdag som annon-
serast i heile Mare og Romsdal, samt med
spesiell invitasjon til elevar/studentar og
leerarar ved videregaande skular og hog-
skular.

« Program for SKAPARGLEDE: Skal vere
ei vidare handlingsplan for satsing pa
«spinn off» og nytenking. Plana kan bli
eit nyttig innspel til rullering av strategisk
neeringsplan for Sykkylven kommune som
finn stad i komande firedrsperiode.

FoU-kompetanse Mgre

Dette er ei etablering etter initiativ fra Sykk-
ylven Industri- og naeringslag, med skono-
misk stette frd Mgre og Romsdal fylkeskom-
mune. Malet er ei lannsam og berekraftig
etablering etter innleiande fase, der det vert
etablert eit fagmiljo som kan bista verksem-
dene til & identifisere, organisere, finansiere
og gjennomfgre gode FoU-prosjekt — gjerne
pa tvers av fleire verksemder med felles inter-
esse. FoU-kompetanse Mgre vil samarbeide
tett med hoppid-kontoret hos Sykkylven Nee-
ringsutvikling AS.

Etablering av Inspirasjons- og kompetansesenter
for norsk mabelindustri
| lopet av perioden 2011-2013 har tanken om
etableringa av eit inspirasjons- og kompetan-
sesenter for norsk mgbelindustri modnast.
Per i dag finst det ikkje eit velutvikla og samla
kompetansemiljg innan mabel, verken na-
sjonalt eller internasjonalt. Det er ein ledig
posisjon. | mange bransjer ser man slike
kompetansemiljg, tildemes innan parfyme
i Grasse, bilbransjen ulike stader i Tyskland
og Japan, gl og vin ulike stader i Europa og
etterkvart pa andre kontinent, sko i Italia, IKT
i Silicon Valley etc. Men innan mgbel finst
utroleg nok ikkje noko slikt miljg. Samstun-
des finst det sveert fa internasjonalt sterke
merkevarer innan mebel. Faktum er at nokon
av verdas mest lensame merkevarer er nor-
ske (Ekornes/Stressless, HAG og Stokke).
Dette, kombinert med behovet for & konti-
nuerleg sikre kompetanseutvikling i alle ledd
av verdikjeda innan mabel, er grunnlaget for
tanken om a etablere eit inspirasjons- og
kompetansesenter for norsk mgbelindustri.
Ambisjonen er at miljoet skal vere sa sterkt,
at det blir ein internasjonal arnestad for gode
produkt og merkevarer innan mgbelbransjen.
Planane om eit slikt senter har kome pa
bordet parallelt med at Innovasjon Norge,
Norsk Industri og dei storste akterane i bran-
sjen har jobba med planane om a etablere
Arena Mgbel som ogsa tek fore seg dei ulike
delane av verdikjeda i mgbelbransjen.
20.februar 2013 vart det arrangert ein
workshop om inspirasjons- og kompetanse-
senteret i regi av Sykkylven Neeringsutvikling

AS. Her deltok representantar fra eit mang-
fald av mgbelprodusentar, underleverander-
ar, kunsthegskule, Innovasjon Norge, Mgre
og Romsdal fylkeskommune, Norske Inte-
rigrarkitekters Landsforening, desingmiljo
m.fl. Konklusjonen pa workshopen var at eit
slikt senter ber sja dagens lys — industrineert
i Sykkylven.

Som oppfelging av workshopen har Sykk-
ylven Naeringsutvikling som initiativtakar til
senteret vore i dialog med Arena Mgbel om
samkeyring av dei to satsingane, og blitt ei-
nige om ein fornuftig og gjensidig loysing
der kompetansesenteret i Sykkylven har ho-
vudvekt pa materialutvikling, FoU, design,
produktutvikling og produksjonsutvikling,
samt samarbeidsarena for denne bransjen.
Medan senteret skal samarbeide med Arena
Mgabel-prosjekta som gar pa merkevarebyg-
ging og marknadsorientering og omdome-
bygging for bransjen.

Inspirasjons- og kompetansesenteret blir
den stgrste og viktigaste satsinga i Sykkylv-
en i ara som kjem, og vil ogsa innehalde
komponentar som er sveert viktig for bulyst
i Sykkylven. Sja neerare omtale i kapittelet
«Design - Create - Live».

Besgkte industri pa offensiven

M Statssekretzer Kristin Maurstad (Ap) fekk hoyre om planar for

it kompetansesenter i Sykkylven

(Faksimile fra Sunnmaorsposten)
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Andre viktige verknader

Vi ser no at arbeidet med skaparglede-po-
sisjoneringa gir ulike positive resultat for
utviklinga av naeringslivet i Sykkylven.

Eit dome er at verksemdene i Sykkylven sjalv
ser meirverdien av & vere del av denne po-
sisjonen:

Sykkylven Stal satsar flfis'ﬁ |

B . e B Eit mal
for bedrifta er & bli assosiert med
skaparglede; ein visjon bade poli-
tikarar og neringslivet frontar,
som eit bilete pa det innovative
og mangfaldige miljoet som finst
1 Sykkylven.

(Faksimile fra Sykkylvsbladet)

Eit anna sveert viktig deme er at Sykkylven
verkar attraktivt tiltrekkande pa verksemder
som vurderer ny lokasjon. | 2012 slo Sand-
vik Mgbler, Sitwell, Rajo og Vest Mabel seg
saman til eitt selskap: Furnia. Dei vurderte
ulike lokaliseringar, mellom anna Sykkylven.
| denne prosessen vektla dei spesielt mog-
legheiten for & bli del av det fagmiljeet som
ga storst meirverdi, og dei fekk mellom anna
presentert skaparglede-satsingane i Sykkylv-
en. Konklusjonen blei at dei valde & lokalisere
sin samla verksemd her. Dei fekk tilhald i dei
tidlegere lokala til Hjellegjerde, og har pa
kort tid bygd opp eit mangfaldig og interes-
sant miljg av ulike verksemder rundt seg:

Sykkylven vann mghelkampen

o =
ecdshane vt fyta oo
L
Po— 3
1

urrar Sandnes | Vst Mebs AS

(Faksimile fra Sykkylvsbladet)

| 2011 vart Hjellegjerde i Sykkylven solgt til
Interstil AS. Dei eig ogsa Hednebg og Won-
derland. Vinteren 2013 kom nyheita fra Inter-
stil om at dei gnskjer & etablere hovudbasen
for sin utviklingsavdeling i Sykkylven, noko
dei grunngjev med fagmiljoet her.

Prosjekt 3: SKAPARGLEDE og

kommunale teneste

Som prosjekttittelen tilsei, er dette i hovud-
sak ei satsing som Sykkylven kommune som
organisasjon ma sta for. Dette har radman-
nen og hans leiarteam grepe fatt i. Mellom
anna i leiar- og organisasjonsutviklinga i
kommunen:

N

Lederplattform

Sykkylven kommune

ki SKAPARGLEDE
Verdier Tydelig Ansvarlig Utviklingsorientert
Klare synspunkt, konklusjoner Beslutninger som har basis i Kontinuerlig brukerorientert
og handlinger heilskapen evaluering og utvikling basert pa
kompetanse
Eksempler pa - « giretning « taansvar for . veere i
handlinger - gi tilbakemelding + vaere oppdatert pa og felge - inspirere og legge il rette
“Vi skal..." - statil rors gjeldene lov- og avtaleverk for utviklingsarbeid
- veere trygge « veere resultatfokusert « girom for & prove og feile
« vaer kompetente « fullfore oppdraget -gjore  + bruke lokale relasjoner og
+ veere lyttende jobben : nettverk -
+ avklare rolle og ansvar o MDA et modios ogirEtion]
« vaere tydelig i var « veere tilgjengelig « gi rom for "kreativ galskap”
kommunikasjon « ansvar for fag, folk og « vaere apne for nye
« sette krav og tydeliggjore penger (og IKT) losninger
forventninger - tenke helhetlig « skal ha bakkekontakt
« Klar organisasjon « sikre god medbestemmelse -+ kontinuerlig evaluere var
is

« behandle de tilsatte

« veere synlig i
o rettferdig

organisasjonen

Prosjekt 4: SKAPARGLEDE i skulen
Hausten 2011 innleia Sykkylven vidaregaande
skule og Sykkylven Naeringsutvikling eit sam-
arbeid om & f4 etablert ei ny linje ved skulen:
Interigr- og utstillingsdesign, VG2.

Saman med naringslivet utvikla vi eit
konsept for linja som vart presentert for ulike
politiske miljg i fylkeskommunen, og skulen
fulgte opp med & sende sgknad i samband
med utarbeiding av skulebruksplan i fylkes-
kommunen.

Resultatet blei at skulen fekk etablere ei
slik linje fra skulearet 2012/2013.

SAMFUNN [ =

(Faksimile fra Sunnmgrsposten)
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Ekornes ASA har gjennomfart prosjekt der
s kkyIVSbIadet - elevar ved skulane i Sykkylven far kome til
e R S, fabrikken og produsere ein Stressless til eit

H = godt faremal. Dette har verksemda linka til
Vil satse pa dﬂS'g“ satsinga pa Prosjekt SKAPARGLEDE i Sykk-

ylven:

To tannlegar
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B Sykkylven vgs. satsar pa vg2 interior- og utstillingsdesign

Sitat i saka: ««Dette prosjektet fayer seg inn
i rekkja over fleire aktivitetar som gar inn
under Skaparglede-prosjektet som no er i

i
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Varen 2012 etablerte elevar ved Sykkylven
vidaregdande skule elevbedrifa Butterfly som
saman med lokalt nzringsliv utvikla barne-

for f sokarar. Men skulen treng
berredte levar for A komeigang,  god
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Prosjekt 5: SKAPARGLEDE, kultur og neering
Til skuledret 2011/2012 etablerte Kulturs-
kulen i Sykkylven og Sykkylven Neeringsut-
vikling i samareid eit heilt nytt tilbod kalla
«Skaparglede». Tilbodet gjekk ut pa at ele-
vane fekk i oppgave & utvikle ein souvernir
som skulle symbolisere Sykkylven. Som lerar
fekk dei Caroline Harstad som da var de-
signar ved Formfin, seinare har ho etablert
sjolvstendig designarverksemd. Saman med
Caroline Harstad fekk elevane forste halvar
utvikle ein idé fra innhenting av inspirasjon
til ferdig designa produkt. Deretter fekk
dei saman med Caroline Harstad og Arve
Grgnmo ved PU Fabrikken utvikle ferdige
prototyper av forslag til souvernirar. Til slutt
vart forslaga stilt under Sykkylvsdagane i juni
2012. Sykkylven Neringsutvikling AS har
teikna kontrakt med dei unge designspirane
som inneber at dersom produkta vert satt i
produksjon, skal designarane motta royalty
pa lik linje med «ekte» designarar.

Sokjer
designspirer

(Faksimile fra Sunnmersposten)
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Nysatsing i kulturskulen
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(Faksimile fra Sykkylvsbladet)

Etter endt pilotprosjekt i skuledret 2011/2012
har kulturskulen og Sykkylven Neeringsutvik-
ling AS avgjort at denne satsinga blir med
dette eine aret. Ikkje fordi satsinga var ikkje
var vellukka, men fordi ein overfor denne
malgruppa heller kan tilby ulike konsept fra
ar til ar framfor 4 etablere ei fast ordning.

Partnarskap for SKAPARGLEDE

Sykkylven Nzeringsutvikling har bidratt til a
stotte opp om eit initiativ fra lokale eldsjeler
om & etablere eit fond som kan stotte ut-
vikling av fritidsaktivitetar i Sykkylven — ska-
parglede pa fritida! Konseptet gar ut pa at
verksemdene i kommunen forpliktar seg til &
arleg betale inn kr 2.000 per tilsett til fondet.
Eit eiget fondsstyre tek i mot sgknadar og
avgjer kven som skal fa stotte til sitt prosjekt.
I hovudsak gar stetta til investeringar, men

SYKKYLVEN SKAPARGLEDE



det vil ogsa vere mogleg med driftsstotte
i spesielle tilfelle. Fondet har fatt namnet
Partnarskap for SKAPARGLEDE. Proessen
er per mars 2013 inne i sluttfasen med sig-
nering av utlgysande avtalar. Det vil sei at det
ligg ei foresetning til grunn for innkrevjing
av forste innbetaling at verksemder med til
saman minst 300 tilsette ma ha signert bin-
dande avtale for innkrevjinga startar. Dette
malet ligg det an til at vi nar varen 2013.

Prosjekt 6: SKAPARGLEDE og naturen
Sykkylven ligg mellom kommunane @rsta og
Stranda. Alle har sin del av dei fantastiske
Sunnmersalpane. Likevel er ikkje dette noko
som differensierar den eine fra den andre
kommunen. Malet med dette prosjektet der
derfor & sja neerare pa moglegheiter for a
nytte naturen i Sykkylven pa ein annan og
innovativ lgysing enn det andre naturskjene
kommunar gjer.

www.skaparglede.no er eit deme pa skapar-
glede og bruk av naturen.

I tillegg har nettverket Fole Flenke Damer
gjennomfart ein kreativ workshop for & sja
neerare pa andre innovative idear. Fra denne
workshopen foreligg det eit referat med sveert
spanande idear. Det vil etterkvart bli aktuelt
a sja pa moglegheita for 4 realisere nokre av
desse ideane. Farebels har engasjementet fra
Fole Flenke Damer medfert at fleire turstier
har blitt skilta gjennom dugnadsarbeid og
gkonomisk stette fra Gjensidigestiftelsen.

Fole flenke damer
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(Faksimile fra Sykkylvsbladet)

Prosjekt 7: SKAPARGLEDE og reiseliv
Mange stadar i verda er industriturisme ei
vellukka satsing. | Grasse (Ser-Frankrike) kan
ein besgke parfymeindustrien, i Miinchen
opplevingssenteret til BMW, i Kebenhavn
senteret til Carlsberg og mange nyttar mog-
legheita til & besoke vingarder. Kvifor skulle
da ikkje innsida av norsk mebelindustri
kunne vere ei potensiell reiselivsoppleving?

Dette har griinderane i Furniture Guid-
ing med bistand fra hoppid-kontoret ved
Sykkylven Neeringsutvikling grepet fatt i. Dei
har etablert ei reiselivsverksemd som tilbyr
opplevingspakkar med ingrediensar som
bedriftsbesgk hos til desmes Ekornes som
den store masseprodusenten og Cylindra
Objects som den lille kunsthandverksprodu-
senten. Furniture Guiding samarbeider ogsa
til demes med Brunstad, LK Hjelle, Formfin,
Norsk Mgbelfaglig Senter.

Satsinga har fatt lokal, regional og nasjo-
nal merksemd.

ETTERMIDDAGSTUR

Y. N %

FURNITURE
GUIDING
I

www furnitureguiding.com

(Fré brosjyra til Furniture Guiding)

FurnitureGuiding

méueoCuiding o ot oyt og sponnando prosfot ionan roislv
»sm.sywm o verdaave for o1 produkson

Sunnmersalpans og fordane som sm
byod by orskanien.

Vi o moe m FumiuroGuidng, lr bosolo wrar? Ta
Jontakt

(Fra heimesida til Furniture Guiding)

STATUSRAPPORT MARS 2013 H



it
Ancvartig redaktor: Hanna Reing Berg
Adminisrerende drektor Likar iyl

LEDER.

Magbel-
turisme

i B - Junnmarsposten

Sykkylvsbladet [

LAMOAG 18 S 011  NR@  ARGANGSS  LAUSSAL KA.,

Startar industriturisme

1

omrider deibesoke,of borlis
industrbedrier o it .
Lores tek imot hundrevis v kunda or o
‘g og bedrfpresentason kvart i og har
Iangrfaing vanfordete ot il i uiding

a R
istori sors gk, kan ver ke iteresant soms
informason om s produksjonsproscssn ity

oppretaehdap YRRy er 4 s vidare
iEk: e

Nrlogvartdet
iennomiortin proveeus med representantar {4 rei
Yy the

Satsar pa mgbelturisme | | ==

e
Planen sl st

d Naringsuc-
., oropplegeetcer

Dot v ke e o bt o
il borvietristan, ek 3 e | cler 3 b me N et e
e cin e 3 Sy, o e
e Gding - Detergledeleg at
SN e it 1 i et e okl tonkt mptt
P o og offensivt

HlFplEm D
r\_l.

X 2 s i e g ey 23 i o b PoriureGaliog e rr

St Pogre vty 0 € Ko stariman i Y o b i,
09!

v enhad, Sidan et okt sondt vt

Pl f

forst varindusralisert.Detstara med gaver som
Jagahanskar

T Sttt Bhimeribien
bbb il ilbod il dei o duftene var in suksess. Dete var grunlaget or
o T po— parymeindusren, som tok over d gavera gy te

oy uepi oo et

= — Industriturisme har potensial | | Fusemss e

soreharurvika s o ke mindre fascine.

‘Sandvill ha funne p pasre orsk
g dr 3t sl i ohelindust st inne | trongs fordamar, angs .
bide marknad og rivrer. Det e ret ot naur
Reve ar Sunmrs uvika s 614l ¢

i

fornorsk mobelprodukjon, o har ¢ unk his

tori Aforele

P ke bab det moppreca naringsvselstape
crag it sioga mobelcrias som omatar

bide histrieogvandringar iennom moderne pro-

duljonsioale. Deter gledcleg 1 de e enkt nyee

i e b e g

. e g b

sprodukt. Dersom appleges skl st e et
B coplvog it ok . odvendig med g samarteid phtversa bide

e Tl W

e
—_— ] —

AT I G w1 vRee o P o | i {0 som dl v i morfe op IRk

f

m— s (Faksimile fra Sunnmersposten)

Tilbyr fiord, fell

- og mgbler

M Reiselivet tror fabrikker kan bl turistattraksjon SRR

Iflere tidr har turistene |
bare kjort forbi dem, ke [

e
o
LAAJJ\

Mobelbygda
Nork

o T proautynen 1 SRR,
P e S . Rogae Vs
FERTAITA e s s o
e i o e . For gruppar. Akt o

i o

R
Cukn Cyvags et £ b s

S,
s S it oo ™
Wi Sk s e PRl D e et okt e %
it ST E
o L pmpiali B Semuion § o
(e = T e, b e e e e
PP 1L LT sune 132en enes oot D . MbM(rmmM\mbm,mmmHlm =
T Sy o I pEEmaIY o
Shipengst S & e
O e T 4
it QD N i polie W
e

o o v o 1

S

= LR e e o
iR o Exgermes

Robor some. 1 ez 1 sohende fa bivie e fre
ks samrider e e | pilret. Grelee
G med b o LK . st i

(Faksimile fra Sykkylvsbladet)

Frecng o211 e & [T —

Har trua pa industriturisme

alicante
lei en bil fra 144,-/dag

| Tror pd industriturisme

bl den nye

Romsdal.

. vart for

S S
e 18 skl det lgoes et fora st o e o e skl 50

Suksasstolen Stressless 13065, Kk bare kunder, orhandiere 00 S0anter som
tdigere.

- i vl vise historien bak msbelproduksionen  Sykylven, fortele Siw 8. Roone
Vitmye | det nystartede orossektet Fumture Gading.

e
Crusetunster 00 andre som befinner 560 | nr3ASL. MAKrUDoeN e SRk GRUERr.
Srevec av Stein A Iglebak 01.08.2011 Kiokken 16.35

colecrof

z=z M Travel News ©

Lin opp 650 000 k!

]
;i
;i

ii
I
14

!
i

BF:
i

t
el
]

i ey fam T Travethlows
. i " = ravehlos
e, R b A ©T: ‘
e R T o

I el
ST SR ZESTEEE mSeins
T e e e
T S A e

T e et

LT S S

St S
Eemiey
St
S

(Faksimile fra nettstaden til Travel News)

i v s e Ss
o R

F
i
E

(Faksimile fra Sunnmaorsposten)

SYKKYLVEN SKAPARGLEDE




Mgabelturisme!
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duk juli gikk ibelen, med besok til blant andre Ekornes og Cylindra

- for 4 nevne to ytterpunkter pi reiseruta.

a side 31: Mo

Vlsuelle 1nntrykk fra Furn

og Siv B. Rogne Vatmyr fra

varige bled  nder o frhandier . o . (Foo: PO, Dybvik) e g kalturle aslog gk ko
by ey

Fortsettelse fra side 31: Mobelturisme

ure Guldlngs testtur

(Faksimile fra fagblad i mebelbransjen)

Resepsjon SKAPARGLEDE

I 2012 kom Neerings- og handelsdepartemen-
tet med sin nye reiselivsstrategi «Destina-
sjon Norge». Eit av hovudmala i strategien
er & fa til betre samarbeid mellom reiselivs-
verksemder, men ogsa mellom reiselivsnee-
ringa og andre naeringar pa staden. Parallelt
med at regjeringa la fram sin strategi, tok
Sykkylven Neeringsutvikling lokalt eit initiativ
overfor dei aktgrane som driv innan reiseliv
i Sykkylven om 4 sja pa moglegheiten for ei
storre, profesjonell og samla satsing. Ein av
ideane som la til grunn var gnsket om a eta-
blere ein lokal turistinformasjon. | prosessen
blei det klart at ein tradisjonell turistinforma-
sjon ikkje er riktig tiltak. Skal Sykkylven luk-
kast innan reiseliv ma vi satse utradisjonelt
og pa dei differensierande fortrinna vi har.
Ei vidareutvikling av konseptet med a kople
anna neering opp mot reiselivssatsing vart
konklusjonen. Det blei laga ein strategi for
satsinga Resepsjon SKAPARGLEDE som
bade kan selge og organisere besgk til Sykk-
ylven og nzeringslivet her. Yrkesreiser er det
mange av til Sykkylven, men potensialet i
a gjere desse reisene til gode opplevingar
er ikkje utnytta. Konseptet med Resepsjon
SKAPARGLEDE er forebels baka inn som del
av planane om eit inspirasjons- og kompe-
tansesenter for norsk mgbelindustri. Ein kan
sja fore seg at denne delen av senteret kan
organisere interne bedriftsarrangementer
for industrien, gode og heilskapelege opp-
levingar for leveranderar, selgarar, kundar og
andre som gjestar naeringslivet, samt turar
for elevar, studentar og turistar som gnskjer
a besgke neeringslivet i Sykkylven kombinert
med andre reiselivsopplevingar i naerleiken.

Prosjekt 8: SKAPARGLEDE i sentrums-

og bygdeutviklinga

Til grunn for dette prosjektet ligg ein strategi
om bade a la skapargleda gjenspegle seg i
den vidare fysiske utforminga av Sykkylven
sentrum og bygdene, og i dei ulike aktivite-
tane som skapar liv og rayre.

Loypelaurdag
Sykkylven Handelsforening og Sykkylven Nee-
ringsutvikling utvikla i samarbeid eit konsept
kalla Loypelaurdag som vart testa ut eit par
gonger. Til grunn for konseptet |4 ei vurde-
ring av at innbyggarane i Sykkylven ikkje var
medvitne om det gode utvalet av butikkar
som finst i Sykkylven sentrum. Det var der-
for laga ei tilbodslgype og ei rebuslgype der
kundane matte innom eit stort mangfald av
butikkar for & lgse rebusen. Pa vegen fekk dei
ogsa gode Laypelaurdagtilbod.

Satsinga var eit interessant eksperiment,
men det er usikkert kva effekt det ga. Kon-
septet vert ikkje vidarefort.

Utsmykking rundkeyring

Med stotte fra LUK-midlane til Mgre og
Romsdal fylkeskommune tok Sykkylven
Neringsutvikling i samarbeid med Sykk-
ylven kommune varen 2012 initiativ til ein

Legy opp Inpet for I.nypelaurdag

preﬁam‘@g
13. august i Sykkylven sentrum kI 10-15

Skulestart: Folg oypa og du fitn mange gode tibod knye i skulestart,

v

i rekkefolg do fin doi o e i el s 1000,

Fiyer med kart vert del ut i startomridet.

(Faksimile fra Sykkylvsbladet)
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konkurranse om utsmykking av den eine
rundkeyringa i Sykkylven sentrum. Det var
eit krav om at utsmykkinga matte symboli-
sere skapargleda i Sykkylven.

Vi valgte & kayre ein brei og folkeleg tilneer-
ming i konkurransen, der kven som helst
kunne levere sitt forslag. Vi hadde alliert
oss med fleire lokale verksemder som stilte
seg til disposisjon for & vere med & produ-
sere vinnarutkastet. Og fagkompetanse fra
Mgre og Romsdal fylkeskommune stilte seg
til disposisjon for & vere med a vurdere es-
tetikken i forslaga. Statens Vegvesen stilte
seg ogsa positiv til prosjektet, og takka ja til
a sitte i juryen.

Prosessen var som fglger: 1) open invita-
sjon om & levere forslag, 2) ein jury med re-
presentantar fra Statens Vegvesen, Sykkylven
kommune og Sykkylven Neringsutvikling
valde ut tre forslag som gjekk til finale, 3)
open avstemming pa nett og papir over kven
av finalistane som skulle vinne og 4) karing
av vinnarforslag som skulle realiserast.

Sett i ettertid var det ein risikabel aktivitet
a ga sa bredt ut med ein open konkurranse,
samstundes ga dette eit sveert stort enga-
sjement og veldig mange forslag. Risikoen
s vi i ettertid nar alle utfordringane knytt
til realisering meldte seg. Heldigvis, kan ein
kanskje sei, var det ein av dei profesjonelle
kunstnarane lokalt som vann konkurransen.
Han har lang erfaring fra slike prosessar, og
har bidratt sveert konstruktivt til & finne lay-
singar pa produksjonen av utsmykkinga.

Etter at vinnaren var kara, utvikla kunst-
naren i lopet av hausten 2012 ein modell av
skulpturen. Deretter har han i samarbeid
med lokal industri utarbeidd ei produksjons-
leysing. Produksjonen av skulpturen er no i
gang, og den vil etter plana sta ferdig juni
2013.

(Faksimile fra Sykkylvsbladet)

12 Onntug . tobmuar 202
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(Faksimile fra Sykkylvsbladet)

o i Lt 14 0t 2012

Alt klart for avstemming

(Faksimile fra Sykkylvsbladet)

O 1808 2012 -

Fleire monumentale forslag

(Faksimile fra Sykkylvsbladet)

SYKKYLVEN SKAPARGLEDE



et Frodug 20.apen 201

Flelre monumentale forslag

Syyhtiadet rosadorr s og ot o oropance
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oo av doi innsence
orsig.

(Faksimile fra Sykkylvsbladet)

Det hgyrer ogsa med til historien at sykkylvs-
russen 2012 fatta interesse for utsmykkinga,
og laga nye utsmykkingar i rundkeyringane
nesten kvar dag i russetida — stort sett til
stor glede.

Arkitektkonkurranse Sykkylven sentrum
Sykkylven kommune i samarbeid med og
med stotte frd Mgre og Romsdal fylkeskom-
mune gjennomfgrte i 2012 ein arkitektkon-
kurranse for vidare utvikling av Sykkylven
sentrum. Tema for konkurransen var «Ska-
parglede i sentrums.

Tre arkitektfirma var med i konkurransen,
og dei hadde mellom anna ei arbeidsveke
i Sykkylven der dei fekk mote naeringsliv,
handelsverksemder, gardeigarar, skuler,
Sykkylven Handelsforening og Sykkylven
Neeringsutvikling for a fa innspel.

Det blei kara ein vinnar, og element fra
dei tre forslaga legg grunnlaget for vidare
utvikling av Sykkylven sentrum.

o pa—— Lutag 14 apm a2

Arkitektkonkurranse
om skaparglede i sentrum

(Faksimile fra Sykkylvsbladet)

Bygdeutvikling
Velledalen er ein av bygdene i Sykkylven. Her
finst eit kreativt og aktivt bygdelag — Velle-
dalen i balanse. Dei sei sjglv at dei kjenner
seg vel att i skaparglede-posisjonen, og tok
kontakt med Sykkylven Neeringsutvikling AS
for & fa i stand ein kreativ idedugnad om
SKAPARGLEDE og reiseliv i Sykkylven og
Velledalen.

Det var godt oppmete pa idemgotet og
fleire gode idear kom fram som bygdelaget
jobbar vidare med.

Temamete
skaparglede - reiseliv
Harald Espeland (SNU)
innleiar.
Velledalen Grendahus
26. okt. kl. 19.30.

Les meir pa
www.velledalen.net

Velledalen i Balanse AS

(Faksimile fra Sykkylvsbladet)
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Temameate
for skaparglede

bygda. Onsdag 26, oktober or dot temamte om skaparglede o eiselv pa Vo
ledalen Grendahus.

Jaktar pa det unike

5

og tiby . Onsdag

utviling av reiselv.

(Faksimile fra Sykkylvsbladet)

Utstillingspark i sentrum

D4 Furniture Guiding hadde ein testtur for
sitt konsept, var patriservillaen Berlihuset i
Sykkylven sentrum eit av stoppa. Her hadde
SAP Design som held til i huset laga ein mid-
lertidig utstilling med kjende norske mgbel-
designklassikarar i parken rundt Berlihuset.
Dette var ein stor suksess, og det blei derfor
straks etterpa etablert ei prosjektgruppe som
skulle sja neerare pa moglegheita for a fa til
ein permanent utstillingspark i omradet.

Prosjektgruppa hadde medlemmer fra
SAP Design, Sykkylven Neeringsutvikling
AS, Sykkylven kommune, Sparebanken
Mgre, Sykkylven Energi, Mare Trafo og Ove
Straumsheim AS.

SAP Design designa ein monter som kan
sta utanders. Monteren baserer seg mellom
anna pa eit trafohus frd Mare Trafo og glas
fra Ove Straumsheim AS.

Prosjektet fekk stotte til fase 1 gjennom
forprosjekt Bulyst (utvikling av konseptet og
innkjop av dei forste montrene) og fase 2
gjennom LUK-midlar fri Mgre og Romsdal
fylkeskommune (innkjep av fleire montere
som kompletterer parken).

Per i dag venter vi pa endeleg kostnads-
bilde for montrene. Deretter vil det bli bestilt
ein testmonter. Viss denne fungerer som den
skal, vil dei resterande montrene bli bestilt
og parken etablert. Venta framdrift er ferdig-
stilling i lopet av 2013.

Det er ogsa inngatt ein intensjonsavtale
med ein aktgr som kan tenke seg a drifte
utstillingsparken pa kommersielt grunnlag.
Det vil vere aktuelt med ein basisutstilling
av designklassikarar — gamle og nye. | tillegg
vil det vere opning for ulike temautstillin-
gar innan mgbel, kunst og andre produkt.
Til demes kan dette nyttast av verksemder
som skal ha bedriftsbesgk og som vil stille ut
produkta sine pa ein spektakuleer mate — da
gjerne i kombinasjon med 4 nytte Berlihuset
til arrangement.

Viss utstillingsparken blir ein suksess,

vil det vere aktuelt a lage fleire montre som
kan settast pa ulike strategiske lokaliseringar
rundt om i kommunen. Dette vil vere bli ein
sjaarverdigheit.

(llustrasjon SAP Design)

Infrastruktur for SCAPARGLEDE

| dette prosjektet inngar kontinuerleg arbeid
med mellom anna Storfjordbrua (Storfjord-
sambandet ASA), fiberutbygging (Sykkylven
Energi og PC Support AS) og ny kai (Stor-
fjordterminalen AS)

Open post

Prosjektet er meint som ein open invita-
sjon til folk om & ta kontakt med Sykkylven
kommune eller Sykkylven Naringsutvikling
AS med gode idear. Det er sveert viktig at
sentrale padrivarar i eit posisjoneringsarbeid
er ein «idesentral>» der folk med idear tek
kontakt. Dette fordi det gir ei enorm mogleg-
heit til & knyte folk og idear saman pa mater
som gir resultat. Dette opplev vi at fungerer
godt i kvardagen — folk tek kontakt, og fleire
av ideane har sett dagens lys eller er under

planlegging.

SYKKYLVEN SKAPARGLEDE



FORPROSJEKT BULYST

JUSTERT PLAN FOR PROSJEKT SKAPARGLEDE 2011
Sykkylven Nzeringsutvikling AS fekk i 2011 inn-
vilga bulystmidlar fra Kommunal- og regional-
departementet og Mare og Romsdal fylkeskom-
mune til forprosjekt Prosjekt SKAPARGLEDE.
Malet med forprosjektet er & gjennomfgre

pilotprosjekt og tiltak slik at dei vidare stra-
tegiane og tiltaka i bulystprosjektet blir meir
konkret og tydeleg for hovudprosjektet blir
satti gang.

Til grunn for innvilga seknad ligg
folgande tiltaksplan:

Aktivitet Tilheyrer delprosjekt Omtale Budsjett

Dette blir ei spektakuleer heime-
side der ein kan vitje Sykkylven og
verksemdene her virtuelt og sja
skaparglede i praksis pa nett

www.skaparglede.no Skaparglede som omdeme Kr100.000 for forste utgave

Utstilling av kjende designklas- Kr 150.000
sikarar i parken utanfor erverdige
Berlihuset. Konseptet er testa ut
gjennom ein midlertidig installasjon
i sommar.

Mgbelpark Skaparglede og reiseliv og Ska-
parglede gjennom sentrums- og
bygdeutvikling

Kulturtilbod til ungdom der dei skal Kr 80.000
designe ein souvernir som symboli-
serar Sykkylven og lage prototype av
produktet.

Tilbod om skaparglede
i kulturskulen

Skaparglede, kultur og neering

Sykkylven manglar synleggjering Kr 100.000
av skapargleda som har skjedd
gjennom generasjonar. Sykkylven
ferjekai er ein godt egna stad for

ei kreativ lgysing med skilting som
fortel historia og situasjonen i dag. |
tillegg kan det vere aktuelt med sam-
ordna skilting ned til verksemdene,
dersom fylkeskommunen/SVV tillet

Skilting Skaparglede som omdgme

Prosjektleiing 10 prosjekt for skaparglede Prosjektleiing og arbeidsinnsats i Kr 150.000
alle dei 10 prosjekta for skaparglede,

200 timer X kr 740

Skaparglede gjennom nyetablering
og vidareutvikling

Det vert gjennomfart ein kartlegging Kr12.000
hos verksemdene i Sykkylven for

& avdekke kva for kompetanse dei
treng tilfort, slik at omdgmearbeidet
kan malrettast inn mot aktuelle
malgrupper

Kartlegging

Diverse forprosjekt innan
delprosjekta

10 prosjekt for skaparglede Planleggingsseminar for skapar- Kr 120.000
glede i kommunale teneste
Kreativ prosess skaparglede og
naturen

Utgreiing og planlegging skapar-
glede i skulen

Utgreiing og planlegging skapar-
glede og reiseliv (mellom anna
"dukkehuset”)

For vi sett i gong med skilting etc Kr go.000
ma skaparglede-prosjektet ha ein
einskapeleg profil som gér igjen i alt
informasjonsarbeid.

Det er ogsa naudsynt med ulike
informasjonstiltak for & engasjere
lokalt i det vidare arbeidet med & po-
sisjonere Sykkylven som kommunen
med SKAPARGLEDE

Profilprogram og
informasjonsmateriell

Skaparglede som omdgme

Totalkostnad kr 802.000

Finansiering:

- Eigne midlar/lokal finansiering: kr 402.000

« Bulystmidlar KRD: kr 200.000

- Midlar fra Mgre og Romsdal fylkeskommune: kr 200.000
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Status og erfaringar fra tiltaka

i forprosjektet:

FORPROSJEKT BULYST

Fase 1 av nettsida er gjennomfert. Sja omtale

i kapittel om handlingsplan og resultat. Sida

er godt besgkt og har fatt stor merksemd.

Gjennom fase 1 har vi fatt ein god infrastruk-

tur & bygge vidare pa. Kommunikasjon av

stedskvalitetar er viktig med tanke pa bulyst.

Sykkylven Neeringsutvikling, som eig sida,

har fatt fleire innspel fra publikum om at

websida ber vidareutviklast med fglgande
informasjon:

« Oversikt over fritidstilbod i Sykkylven.

Dette vil vere nyttig for innbyggarane i

kommunen og tilflyttarar, og ikkje minst

alle dei arbeidsinnvandrarane som jobbar

i Sykkylven. Det er viktig at dei kan fa god

informasjon om kva lokalsamfunnet har

a by p4, slik at dei trivst her og kan vere

med a vidareutvikle verksemdene og lo-

kalsamfunnet vidare.

Turlgyper. Skaparglede.no er godt egna

til ei moderne framvising av turlgyper/

fiellturar i Sunnmersalpane. Turleypene
kan merkast av i bilda pa nettsida, og
koblast med QR-koder som blir plassert
ved turlgypene. Da kan turgdarar laste ned
omtale av turen p3 telefonen. Mange som
vel & busette seg i Sykkylven er opptatt av

a nytte naturen, og det er god folkehelse i

a legge til rette for enklast mogleg a kome

seg pa tur.

+ Naeringsliv. Vi er i gang med a legge inn
nokre verksemder pa sida. Dette kan ut-
vidast. Og det vil lgfte kvaliteten pa sida
om fleire vel 360-graders framvising av
verksemda si, slik som Furnia, Cylindra
og Din Stil har gjort pa sine punkt pa ska-
parglede.no i dag.

« Natur og ulike skall. Sida blir veldig rotete
viss alle punkt skal inn pa same skjermbil-
de. Vi gnskjer derfor & utvikle ulike «skall»
pa sida, slik at brukarane ved & trykke pa
ulike knappar kan fa fram oversikt over
«nzeringsliv», «fritidstilbod», «turar» og
«natur» (reine naturbilder utan andre
punkt).

«Neeringslivsskallet» vil fungere som forside,
da det er viktig for Sykkylven & fa fram alle
dei som lev av a skape. Utviklinga av sida
er eit nyvinningsarbeid og skaparglede i seg
sjelv, i og med at teknologien som blir nytta
er banebrytande. Det ligg overfaringsverdi til
andre kommunar i utviklinga av ei slik side,
som baserer seg pa formidling av stedskva-
litetar gjennom bilder.

Mgbelpark

Dette prosjektet er doypt om til Utstillings-
park, i og med at montrene som er utvikla
kan nyttast til andre typer utstillingar enn
berre mgblar. Likevel er det utstilling av mg-
beldesignklassikarar som er kjerna i satsinga.
Montrene er ferdig utvikla, og straks klar for
produksjon. Malet er a ferdigstille utstillings-
parken i lapet av 2013. Sja omtale i kapittelet

om handlingsplan og resultat.
Samarbeidet mellom ulike akterar i dette
prosjektet har bidratt til & danne grunnlaget
for den store satsinga i Sykkylven i dra som
kjem: Eit inspirasjons- og kompetansesenter
for norsk mabelindustri. Arbeidet med utstil-
lingsparken er eit levande eksempel pa kva
man kan fa til av nyvinningar dersom ulik
kompetanse og ulike verksemder samarbei-
der. Ikkje minst vil utstillingsparken bli eit av
elementa som bidrar til & sette kompetanse-
senteret pa kartet. Bade fordi ein her kan ha
utstillingar knytt til dagsaktuell aktivitet ved
senteret, og fordi ein ser fore seg at Berliom-
radet, der utstillingsparken kjem, vil kunne
bli sentral i delar av kompetansesenteret sin
aktivitet, da spesielt knytt til representasjon
og inkubator for unge designarar (meir om
dette i kapttel om «Design - Create - Live).

Tilbod om skaparglede i kulturskulen

Sja omtale i kapittel om handlingsplan og
resultat. Dette var eit nyttig pilotprosjekt a
ha gjennomfart. Det viser at vi kan fa til unike
tilbod mot barn og unge dersom vi tenker
kreativt i samspelet mellom neeringsliv og
kulturtilbod. Samstundes ga det ein nyttig
erfaring om at dette er ein sveert krevjande
malgruppe. Sett i lys av funna i identitetskart-
legginga knytt til «mykje som skjers>, har vi
konkludert med at dette tilbodet i Kulturs-
kulen ikkje vidarefgrast. Vi vil heller satse pa
midlertidige tiltak framfor faste tilbod. Dette
gir barn og unge eit meir mangfaldig og spa-
nande tilbod, og det er enklare a organisere
gode midlertidige tilbod enn faste.

Skilting

Dette delprosjektet har vi lagt pa is, og vi
onskjer heller & bake denne satsinga inn i
Utstillingsparken. Dette fordi effekten av dei
to delprosjekta er den same. Da er det be-
tre at Utstillingsparken blir gjennomfert pa
ein skikkeleg mate i staden for at vi spreiar
ressursane pa ein mate som gjer at tiltaka
vatnast ut. Dessutan er montrene i Utstil-
lingsparken designa slik at eine veggen pa
innsida skal vere eit informasjonsskilt om
kva for gjenstand som er stilt ut.

Prosjektleiing/diverse forprosjekt innan
delprosjekta
Desse to delprosjekta er det naturleg & sja i
samanheng. Sykkylven Neeringsutvikling har
vore prosjektleiar og Prosjekt SKAPARGLEDE
har vore kjerneverksemda til selskapet dei to
siste ara. Det er mellom anna gjennomfert
temamgte om «skaparglede og naturen»,
samarbeidsprosjekt med skule, kulturskule,
Sykkylven kommune, Sykkylven Handelsfore-
ning og Sykkylven Industri- og naeringslag.
Gjennom alt arbeidet som er lagt ned i
dei 10 prosjekta for SKAPARGLEDE har vi i
forprosjektfasen opparbeidd ein mykje be-
tre innsikt i kva som vil vere gode strategiar
og tiltak vidare. Denne innsikta har kome
som resultat av arbeid pa mange frontar
samstundes, alt fra etablererveiledning og
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vidareutvikling av verksemder, til etablering
av kulturskuletilbod, ny linje pa vidaregaande
skule, reiselivssatsinga etc.

Essensen i erfaringane fra dei to siste ara
kan oppsummerast i eit essensielt tiltak for
Sykkylven si vidare utvikling: Inspirasjons- og
kompetansesenter for norsk mgbelindustri.
Sykkylven hamnar pa nest siste plass i Te-
lemarksforsking si sarbarheitsanalyse av
norske kommunar og pa 350.plass i NHO
sitt Neerings-NM, til tross for at 44 % av
dei som jobbar i Sykkylven har sitt arbeid i
neeringslivet.

Arsaka er situasjonen for norsk mgbelin-
dustri. Per i dag er ikkje lansemda god nok,
og Sykkylven er sarbar fordi s& mykje avheng
av Ekornes ASA. Gjennom dei mogleghei-
tene Prosjekt SKAPARGLEDE har avdekt
om korleis vi kan lgfte norsk mebelindustri
gjennom satsingar mellom mgbelbedrifter,
mellom mgbelnaringa og andre naeringar
og mellom neeringsliv og andre samfunns-
omrade, har vi fatt fram eit solid grunnlag
for korleis eit kompetansesenter kan vekse
fram, og responsen fra mgbelbransjen er
eintydig positiv (sja kapittel om Design -
Create - Live).

Kartlegging

Det er gjennomfort ei kartlegging blant verk-
semdene i Sykkylven for & avdekke kor godt
forankra skaparglede-posisjonen er, og for &
fa innspel til kva tiltak som er viktig & gjen-
nomfere i dra som kjem (sja omtale i kapittel
om forankring). Mykje av utviklinga i Sykk-
ylven er avhengig av nzringslivet, og derfor
er det sveert viktig at posisjoneringsarbeidet
er godt forankra hos verksemdene. Som re-
sultata viser er posisjonen gnska av neerings-
livet og dei ser meirverdien i at Sykkylven blir
tydeleg assosiert med skaparglede. Dette gir
oss eit solid grunnlag for & ga vidare med
hovudprosjekt for Prosjekt SKAPARGLEDE.

Profilprogram og informasjonsmateriell

Vi har bevisst venta to ar ut i prosjektperio-
den for vi starta arbeidet med logo, profil-
program og materiell som profilerer Sykk-
ylven som skaparglede-kommunen. Dette
fordi det er viktig at ein posisjon blir godt
forankra gjennom dei reelle utviklingstiltaka
som bygger opp under posisjonen, fgr ein
prioriterer reine marknadsferingstiltak som
dette. Bruk av logo og marknadsfgring av
Sykkylven som skaparglede-kommunen har
mykje storre effekt dersom grunnlaget er lagt
fra for hos innbyggarane, verksemdene og
andre aktgrar lokalt, enn om ein startar med
slikt marknadsfgringsmateriell for posisjo-
nen har fatt satt seg gjennom andre tiltak.
Pa nyaret 2013 var vi klar for 4 ta dette ste-
get. Logoen vil bli mangfaldiggjort (til demes
gjennom bilklistremerker til alle innbyggarar
og liknande) i lgpet av varen 2013.

Konklusjon fra forprosjektet
Forprosjektet har gjort oss sikker pa at val
av skaparglede-posisjonen er riktig satsing.

Vi ser at omgrepet og tiltaka som vert satt i

gang under skaparglede-paraplyen motiverer,

engasjerer og gir resultat:

« Verksemder gnskjer a ta aktiv del i skapar-
glede-prosjekt.

« Unge griinderar enskjer a ta del i skapar-
glede-miljget i Sykkylven

« Verksemder flytter til Sykkylven for 4 ta del
i det som skjer her

« Vi far avgjerder hos beslutningstakarar
utanfra som gir positiv utvikling (til demes
ny linje ved Sykkylven vidaregaande skule)

« Vi far til meir samarbeid mellom ulike
verksemder, og mellom naringsliv og
andre aktgrar i lokalsamfunnet, innan til
demes kultur, kunst og utdanning

Vurdering opp mot madl i
forprosjektsoknaden:

Overordna mal:

Vurdering forebels maloppnaing

Overordna mal: Sykkylven skal ta ein tyde-
leg posisjon som gjer at lokalsamfunnet nar
mala i samfunnsdelen i kommuneplana.

Basert pa tilbakemeldingar fra innbyggarar,
naeringsdrivande og andre aktorar lokalt mei-
ner vi & vere pa god veg & bevisstgjere ein
slik posisjon lokalt.

Basert pa tilbakemeldingar fra eksterne ak-
torar (politikarar, naeringsakterar, verkemid-
delapparat m.m.) meiner vi 6g a vere pa god
veg til & ta posisjonen utad.

Eit konkret mal p& posisjonsutviklinga far vi
forst nar vi i lopet av hovudprosjektet kayrer
ein ny runde av identitets- og omdgmekart-

legginga.

Delmal for prosjektet:

Sykkylven skal ha eit omdeme knytt til ska-
parglede, som gjer at vi tiltrekk oss naudsynt
kompetanse for nyetablering og vidareutvik-
ling av neeringslivet

Vi har handfaste prov pa at vi har tiltrekt oss
verksemder og fatt fleire nyetableringar.

Vi opplev og at vi no har oppnadd ein situa-
sjon der naeringslivet er klar for 4 ta felles
loft for samla vidareutvikling (jfr kapittel om
Design - Create - Live)

Nyetablerarar skal oppleve at Sykkylven er
kommunen for skaparglede

Gjennom hoppid-funksjonen opplev vi at
nyetablerarar ser det slik

Dei kommunale tenestene i Sykkylven skal
skilje seg ut ved at skaparglede pregar inn-
haldet og utviklinga av tilbodet

Radmannen har grepet fatt i dette

Skulane i Sykkylven skal skilje seg ut med
eit ekstraordineert godt tilbod knytt til ska-
parglede (barneskule, ungdomsskule og
vidaregaande skule)

Til demes gjennom ekstraordineert tilbod om
interigr- og utstillingsdesign.

Sykkylven skal ha ein unik kopling mellom
kulturtilbodet for barn og unge og produkt-
utviklingsmiljga i neeringslivet.

Vi har gjennomfert pilotprosjekt, og andre
midlertidige tilbod vil sja dagens lys etter-
kvart

Vi skal finne ei kreativ kopling mellom stor-
slatt natur og skaparglede

www.skaparglede.no er ein god start pa dette.
Fole Flenke Damer har lansert fleire gode
idear som vi kan gripe fatt i framover.

Fortsetter pé neste side.
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I Sykkylven skal vi utvikle eit reiselivskon-
sept knytt til framvising av skapargleda i
kommunen.

Vi har mellom anna mange kjente merkevarer
som folk kan leere meir om "back stage”.
Konseptet skal kunne eksporterast til andre
kommunar i liknande situasjon.

Svaret er Furniture Guiding og etter kvart
Resepsjon SKAPARGLEDE.

Fleire andre kommunar har ytra interesse for
konseptet med industriturisme, noko som
ogsa er i trad med signala i NHD sin reise-
livsstrategi (Destinasjon Norge) om & kople
reiselivsnzeringa til andre neeringar pa staden

Sentrum og bygdene vare skal bli arenaer
der ein kan oppleve skaparglede i kombina-
sjon med handel. Vi skal ogsa synleggjere dei
internasjonale dimensjonane ved Sykkylven
knytt til aktivitetar i sentrum og bygdene (ca
70 nasjonalitetar er integrert i lokalsamfun-
net vart)

Vi har lagt eit grunnlag gjennom & teste ut
konsept, gjennomfere idedugnadar og arki-
tektkonkurranse.

Utstillingspark og skaparglede-utsmykking i
rundkeyringa er deme pa konkrete tiltak som
vil bli realisert i 2013

Vi skal fa pa plass infrastruktur som styrker
skapargleda (fibernett, bru, veger m.m.)

Dette er lange prosessar som vi har jobba
kontinuerleg med og som vi kjem til & jobbe
vidare med. Ein sterk og tydeleg posisjon gjer
det og lettare for eksterne beslutningstakarar
a sja verdien av 4 investere i dei naudsynte
tiltaka

| sum har forprosjektet gjennom pilotpro-
sjekt, kreative prosessar og strategiutforming
gitt oss det naudsynte grunnlaget for Bulyst-
hovudprosjekt. Prosjekt SKAPARGLEDE kjem
framleis til & satse pa ei brei samfunnsutvik-
ling gjennom 10 prosjekt for SKAPARGLEDE.

HOVUDPROSJEKT BULYST
Lokal utvikling krev ei satsing pa ulike frontar
(ifr konklusjonane til Distriktssenteret).
Som del av dette arbeidet vil vi spisse bu-
lystsatsinga i hovudprosjektet til dei tiltaka
vi no etter forprosjektet kan konkludere med
at vil gi storst gnska effekt:

Mal for hovudprosjekt Bulyst

Sikre at Sykkylven er ein attraktiv bustad for
den kompetansen verksemdene her treng for
a utvikle seg og norsk mgbelindustri.

Grunngijeving val av mal

Det er spesielt kritisk & sikre tilforsle av kom-
petanse til norsk mebelindustri, slik at denne
kan utvikle seg vidare. Dette er ei stor naering
i Norge (14 milliardar kroner i omsetnad) og
det er ei naering med store moglegheiter viss
ein lukkast med 4 gjere grep i fellesskap som
kan lgfte heile bransjen. Halvparten av norsk
mebelproduksjon skjer pa Sunnmere, og det
aller meste av dette i Sykkylven — Sykkylven
er Norges mgbelhovudstad. Derfor kan og
ber vi sette i verk tiltak nettopp her.
Sykkylven har svaert mange arbeidstakarar fra
utlandet. Desse er viktig for lokalsamfunnet
og naeringslivet. Vi ma derfor sikre oss at
Sykkylven er ein attraktiv bustad over tid for
denne kompetansen.

Strategi hovudprosjekt Bulyst

Vi skal bygge vidare pa strategien om & po-

sisjonere Sykkylven som SKAPARGLEDE-

kommunen gjennom &:

« Etablere nye, skapande kompetansemiljs
som tiltrekk seg ny kompetanse

« Synleggjere gjennom nyskapande lgy-
singar dei kvalitetane du finn i Sykkylven
bade i og utanfor arbeidstida

Tiltak hovudprosjekt Bulyst

« Prosjektleiar for «Design — Create — Live»
i perioden 2013-2015

« Vidareutvikling av www.skaparglede.no
med «skall» for fritidstilbod, naeringsliv
og turlayper

- Idenitets- og omdemekartlegging i 2014

SYKKYLVEN SKAPARGLEDE



UTDJUPING OM TILTAK HOVUDPROS|EKT BULYST
«Design — Create — Live»

A tilfare kompetanse til mgbelindustrien er
ei prioritert utfordring i dra som kjem. Til og
med eit solid og attraktivt system som Ekor-
nes ASA rapporterer om at det er vanskeleg
a halde pa einskilde yrkesgrupper over tid,
til demes designarar.

Denne utfordringa mater vi best gjen-
nom a etablere kompetansemiljs som er
attraktive og som trekk til seg dyktige folk.
Dette har vore ideen bak planane som har
vakse fram dei to siste dra om a etablere eit
inspirasjons- og kompetansesenter for norsk
mebelindustri i Sykkylven.

Vi har vore i tett dialog med viktige ak-
tgrar for bransjen som Norsk Industri,
Innovasjon Norge, mgbelutdanninga ved
kunsthggskular, interesseorganisasjonar
for ulike profesjonar og verksemder i bran-
sjen (produsentar og underleverandgrar) i
ideutviklingsfasen.

Ideen om eit inspirasjons- og kompetan-
sesenter blei forankra i ein workshop 20.fe-
bruar der 30 sentrale personar i bransjen
deltok. Konklusjonen var eintydig: Eit slikt
senter ma etablerast.

Bakgrunnen er at norsk mebelindus-
tri har eit stort behov for kontinuerleg a
tilfere kvart ledd i verdikjeda (materialut-
vikling-FoU-design-produktutvikling-pro-
duksjon-logistikk-distribusjon-utstilling/
synleggjering-merkevarebygging-marknads-
foring-sal-trendanalyse) ny kompetanse. Det-
te er ei krevjande oppgave for kvar einskild
verksemd aleine. Men viss ein gar saman
om & etablere eit kompetansemiljg, kan ein
hente ut ny kunnskap fra dette miljoet og
implementere den i bedriftsvise strategier.
Dette vil gi eit loft som ein elles ikkje vil fa til.

Eit slikt kompetansesenter vil vere svaert
viktig for industrien i Sykkylven, men vel sa
viktig for denne bransjen nasjonalt. Mest in-
teressant er likevel moglegheita for at Norge
gjennom eit slikt senter for denne bransjen
kan ta ein internasjonal posisjon — for det
finst ikkje eit tilsvarande samla kompetan-
semiljg for mgbel nokon stad i verda — det
er ein ledig posisjon som Norge kan ta. Og
vi kan ta den med truverd: Tre av dei mest
lensame merkevarene i verda innan mgbel
er norske (Ekornes, HAG og Stokke).

Inspirasjons- og kompetansesenteret
kjem til & samarbeid med Arena Mgbel som
soker Forskningsradet om status som Arena-
prosjekt mars 2013. Arena Mabel-prosjektet
vil ta for seg styrking av heile verdikjeda, og
innan det som gar pa materialutvikling,
FoU, design, produktutvikling og produk-
sjon vil senteret i Sykkylven bli den sentrale
bidragsytaren i Arena-prosjektet. Samstun-
des vil senteret innga samarbeid med dei
akterane som skal ha hovudansvar for dei
andre delane av verdikjeda, til demes Norges
Handelshgyskole i Bergen innan merkeva-
rebygging.

Inspirasjons- og kompetansesenteret vil
bli organisert som eit aksjeselskap der verk-

semdene i bransjen kjem inn pa eigarsida.

Gjennom «Design — Create — Live» er
malet & etablere ein inkubator for unge de-
signarar som etterhvert kan bli del av sente-
ret. Etableringa vil skje i tett samarbeid med
meobelutdanninga ved kunsthagskulane. |
dag har ikkje mgbeldesignstudentane til-
gang pa produksjonsutstyr og prototype-
verkstad, noko som er viktig for & utvikle
seg som fullgod designar. | Sykkylven har
PU Fabrikken bygd opp ein slik frittstaande
prototypeverkstad. | tillegg har Sykkylven eit
sterkt fagmiljg innan alle disiplinar av pro-
duktutvikling (design, trebearbeiding, stal/
metallkonstruksjonar, skumplast, produk-
sjonsteknisk kompetanse m.m.).

Inkubatoren skal vere ein attraktiv stop-
pestad for unge designarar etter endt utdan-
ning, der dei kan fa opphalde segi1-3 ar og
jobbe saman med kompetansepersonar for
a utvikle seg som designar av gode produkt.

Dei skal fa eit attraktivt butilbod, tilgang
pa prototypeverkstad og produksjonsutstyr,
gode kontorfasiliteter, eit sosialt og fagleg
miljo av bransjefolk og designarar, nettverk
i industrien, utstillingsmoglegheiter, etable-
rerveiledning, tilskottsordningar (Innovasjon
Norge i Mare og Romsdal er einaste fylke
med mebel som satsingsomrade) og vi gn-
skjer & bygge opp ei eigen stipendordning for
mebeldesignarar (det finst ikkje i dag). Med
andre ord ein 24-timarsinkubator.

Satsinga pa «Design — Create — Live» eri
hagste grad eit bulyst-prosjekt for Sykkylven,
fordi det vil tiltrekke seg naudsynt kompetan-
se i inkubasjonstida, det vil bli eit attraktivt
milje for dei som allereie har fatt fast jobb
som designarar i industrien, og dermed gjere
det lettare & halde pa denne kompetansen,
og det vil bli ein god rekrutteringsbase for
industrien i Sykkylven og dermed generere
fastbuande kompetansepersonar.

Vidareutvikling www.skaparglede.no

Ei vidareutvikling av denne banebrytande
nettsida med ei virtuell reise i naeringsliv,
fritidstilbod og turleyper vil gi ei god og
samla oversikt for innbyggarar og tilflyttarar
over kva som genererer bulyst i Sykkylven.
Spesielt viktig er dette for dei mange inn-
vandrarane i kommunen, som ikkje alltid er
kjent med kva for tilbod ein kan finne i eit
lokalsamfunn som Sykkylven.

Identitets- og omdomekartlegging

Det er viktig for oss & gjere ei ny maling pa
kva sykkylvingane og omverda forbind med
Sykkylven. Vi kjem til & nytte same spgrje-
skjema som i nullpunktsmalinga i 2011, slik
at vi kan sja utviklinga som posisjonerings-
arbeidet har bidrege til. Kartlegginga vil bli
gjennomfart i 2014. Dette vil danne eit godt
grunnlag for vidare langsiktige strategiar et-
ter dei fem forste ara av Prosjekt SKAPAR-
GLEDE ved utgangen av 2015.
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