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"Har du sett den Gjendin-eggen noen gang?
Den er halve milen lang.
Hvass bortetter som en lja.
Utenfor breeer, skred og lider,
rett nedover urder gra,

kan en se til begge sider

lukt i vannene, som blunder
svarte, tunge, mer enn tretten
hundre alen nedenunder. -
Langsmed eggen han og jeg
skar oss gjennom vejret vej.”

Peer Gynt
adrenalinsgkende turist

Jotunheimen 1867




Mobiltelefonen ventes a fa en stadig mer sentral posisjon
i var tilveerelse. Ikke minst i kommunikasjonen mellom
tilbydere av offentlige og private produkter/tjenester - og Mobile Marketing Ecosystem (Strategic Network)
brukerne. Produktinformasjon, kunngjaringer, booking,
markedsfaring er eksempler pa muligheter.

En slik mobiltelefonbasert kommunikasjon kan

" o [Hew Media,

organiseres med basis i en region — eller i et prosjekt. - ﬁ IH: eacive
. . . . Bra & - Pers 3
Praktisk utprgving vil kunne konkretisere hva dette kan ContentOwmers NS ey i A
bety for utvikling av bl.a. kulturbaserte nzeringer og b syl
. Or-package
regioner. Intemet

Rerad
Ermail

Print

Bukkerittet og aktarer knyttet til dette prosjektet har
gjennom prosjektperioden hgstet en rekke erfaringer
knyttet til bade organisering, samhandling og ikke minst
anvendelse av ny teknologi i kommunikasjon med
kunde/marked.

Det har veert szerlig interessant a se hvor raskt
utviklingen og endringen av teknologi og ulike plattformer
har endret seg i prosjektperioden, mens brukeren /

kunden i stor grad henger etter.
- . . ‘o . Mobile Advertising—Supercharge Your Brand in the Exploding
Den fremtidige utfordringen ligger i & lage l@sninger med Wireless Market is about assessing the market opportunity and

enkelt og relevant brukergrensesnitt og til en pris som understanding its challenges and issues so as to make money and

obpfattes som akseptabel i forhold til utbvtte. create long- term value with mobile advertising. We’re convinced
PP P y there’s a market here but developing it to its full potential won't be

easy. It never is.

Ao

Mobile Marketing Forum , April 2008.
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Ny teknologi med hovedvekt pa mobile tjenester og
anvendelse av nye medier pa webplattform har veert
kjernen i Bukkerittet som prosjekt. Prosjektet har i all
hovedsak fokusert pa aktgrer innen opplevelsesbaserte
aktiviteter med "ekstremopplevelser ” som felles identitet.
Prosjektet har imidlertid omfavnet andre delprosjekter
der seerlig mobilteknologi har veert utprgvd. Hensikten
med disse har veert a teste teknologi pa ulike grupper i
samspill med ulike medier.

Karingen av Arhundrets Bok i samarbeide med Norsk
Litteraturfestival, NRK Nitimen, Eplehuset , Libris kjeden
og Dagbladet ble et spennende laboratorium for dette.
Delprosjektet skapte stor oppmerksomhet og debatt og
hadde en oppsiktevekkende effekt pa mange vis.

Gert Nygardshaugs bok ” Mengele Zoo” ble
overraskende karet til arhundrets bok, noe som medfarte
en revitalisering av hele hans forfatterskap, topping av
bestesellerlister og iverksettelse av planer omkring
filmatisering av romanen i regi av Nils Gaup. Det er
vanskelig @ omsette de gkonomiske konsekvensene for
bade forfatter, forlag, litteraturfestival og kommende film i
tall, men det er grunn til & anta at det vil dreie som om et
par titalls millioner.

Delprosjektet rundt Litteraturfestivalen viser at nar man
anretter en relevant, involverende og spennende tjeneste
i samspill med andre medieaktarer har man mulighet til
skape verdier langt utover det det var mulig a anta.
Dersom man er seg dette bevisst vil det ogsa veere mulig
for aktgrer i stgrre grad plassere seg i pengestreammen
og utnytte dette potensialet kommersielt. | dette tilfelle
var det aktarer utenfor selve prosjektet som noe
uforutsigbart, hgstet den starste gevinsten.
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Bukkerittet som pilotprosjekt er grundig gjennomgatt i en
egen rapport utarbeidet av Tone Ibenholt i Devoteam da
Vinci pa bestilling av oppdragsgiver. Kort oppsummert er
det var erfaring at prosjektet i vesentlig grad ble hemmet
av uforutsette forhold som sykdom, men ogsa mangelfull
kommunikasjon og oppfelging fra oppdragsgiver. Dette
medfarte stillstand i lenge perioder og dette ble
problematisk i forhold til & opprettholde engasjement og
eierskap hos aktgrene. Bade tid og ressurser gikk med til
a revitalisere prosjektet, noe som underveis medfarte
endringer i aktiviteter og dels ambisjonsniva.

Prosjektet opplevde ogsa utfordringer i forhold til
aktgrene. Dels pa grunn av stgrrelsen, dels geografi og
dels aktivitetsniva knyttet til sesong. Akterene varierer
sterkt i starrelse, tilgang a kapital og tilgang pa
menneskelige ressurser og for noen ble prosjektet
annen-prioritet i de tidsrom man er mer opptatt av a
produsere og levere opplevelser samtidig som man
driver akkvisisjon.

Gjennom de fellessamlingene vi hadde var det

imidlertid tydelig at bade engasjement og eierskap i
hgyeste grad var tilstede og aktarene fikk tydeliggjort og
synliggjort dette gjiennom den omfattende
pressedekningen som kom prosjektet til del.

Prosjektets maloppnaelse.
Prosjektet hadde som malsetting a skape grunnlag for a
utvikle den selvsagte destinasjonen for

"adrenalinopplevelser i Europa”. Det er vel ikke a
forvente

at man gjennom et kort pilotprosjekt klarer a oppna en
slik status. Likevel ter vi & vage pastanden (og dette ble
ogsa underbygget av de medier som omtalte prosjektet)
at regionen har et stort potensial til & kunne na et slikt
mal. Dette vil imidlertid kreve starre ressurser og et
stgrre engasjement bade av aktgrene selv og de aktgrer
som omgir aktgrene fra destinasjonsselskaper ,
turistorganisasjoner og reiselivsnorge med Innovasjon
Norge i spissen. A merkevarebygge en region krever
ressurser over lang tid og samkjgring av de ulike initiativ.
Omfanget av pressedekning viser at dette ogsa vil ha et
stort internasjonal interesse.

Skulle man peke pa en gnsket utvikling knyttet til
prosjektet er det nettopp integreringen av dette
konseptet inn i en stgrre sammenheng som samordnes
via de ulike nasjonale og regionale initiativ bade pa
markedssiden og implementeringssiden.
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Kort oppsummert har prosjektet fort til:

o Bevissthet hos alle aktgrer om de positive
ringvirkninger av et samarbeid.

o Flere aktgrer har som falge av prosjektet startet
mindre nettverk og samarbeid rundt enkeltevenement og
markedstiltak.

o Flere aktgrer har som falge av prosjektet utviklet
modeller for deling av ressurser og kunder/grupper.

o Flere aktgrer har begynt & markedsfgre seg i mindre
felles nettverk med utgangspunkt i felles geografisk
omrade eller tema.

o Prosjektet evnet a tiltrekke seg mediers
oppmerksomhet og interesse nettopp pa grunn av
samarbeidet og ikke pa grunn av enkelttiltak. Mangfoldet,
samarbeidet og variasjonen i aktiviteter ble attraksjonen
overfor medier. Aktgrene vurderte dette som det starste
potensialet for & lage en sterk merkevare knyttet til
Bukkerittet. Overfor nye og eksisterende
publikumsgrupper og markeder.

o Prosjektet utviklet en utradisjonell profil og
kommunikasjonsplattform som evnet a vekke oppsikt,
spesielt blant yngre mennesker.

Kort oppsummert har prosjektet ikke fart til:

o en formalisert samordningsenhet som har evnet a
bringe prosjektet over i en egen virksomhet og som kan
kommersialisere produktet i stgrre grad. (se s. ?7?).

o mater & male eventuelle virkninger av prosjektet med
hensyn til direkte falger av medieoppmerksomhet og okt
besgk. Et falgeforskningsprogram ville ha kunnet bidra
med verdifulle erfaringer og tall knyttet til prosjektet.

o at de samlede erfaringer med mobilteknologi og mobile
tienester peker pa en omforent og foretrukket Igsning for
dette. De lgsningene som foreligger er i mange
henseende for fragmenterte og brukerne er for umodne.
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Disse var involvert i Bukkerittet / BUCKRIDE

Gudbrandsdalen Reiseliv - Ole Smidesang , Peer Gynt AS
Heidal Rafting — Tor Aamodt

GoRafting — Stein Erik Gaustad

Villmarken Kaller — Cato Bergnord

Jotunheimen Adventure — Grete Hastaker

Hafjell Alpin/Bikepark — Asgeir Linberg, Lars Thomas
Hunderfossen Familiepark — Per Arne Slapg
Olympiaparken Lillehammer AS — Asgeir Bjerke

Sjoa Kajakksenter — Anette Sjursheim

Sjoa Rafting — Magnar Aasheim

Lillehammer Kunnskapspark AS — Jgrgen Damskau (Prosjektleder)
SIVA — Otto Kaltenborn / Mette Rgnning

KRD — lver Prestkvern

N’'Volve - Claus Holmen
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Gudbrandsdalen Reiseliv AS

Det er et stort behov for en samling av "adrenalin-
aktgrene” i Gudbrandsdalen.

Aktgrene er na i en fase hvor de er dpne for og
sgkende etter samarbeidslgsninger.

Etter ar med "alles-kamp-mot-alle” er det na stor
motivasjon for a finne felles-lgsninger. Spennende
er det ogsa at de ulike "bransjene” er apne for a
samarbeide pa tvers (eks. rafting, off-road sykling,
klatring, brevandring, luftsport og motorsport osv.).

(GUDBRANDSDALEN

of Blorway

Overnattingsbedriftene i Gudbrandsdalen erfarer at
oppholdet og overnattingen ikke lenger "selger seg
selv”. Produkt-samarbeid som Gardmillom,
Bukkerittet osv. vil bli viktige faktorer for a skape
bevegelse i og profil til Gudbrandsdalen.
"Bukkerittet” som prosjekt vil bidra til
produktutvikling for reiselivet vart.

Med vennlig hilsen
Ole A. Smidesang

8
l 3UE?‘{§IJE

Sluttrapport Bukkerittet |



Heidal Rafting

For Heidal Rafting er et prosjekt som Bukkerittet noe vi har
gnsket i flere ar. Dette er en meget god vei for & kunne
utvikle de forskjellige aktivitetsproduktene i G.dalen til a
framsta som en helhet. En destinasjon med nok tilbud til at
det blir et naturlig valg for aktivitetssgkende kunder, bade
innenlands og utenlands. Et annet viktig element i
prosjektet vil for oss veere utvikling av nye mater a na
potensielle kunder pa, ved hjelp av ny teknologi.

Tor Aamodt, daglig leder
Heidal Rafting HEIDAL RAFTING

Hafjell Alpinsenter AS

Hafjell Alpinsenter er positive til Bukkeritt prosjektet. Vi har
alt og hente pa a samordne aktivitetene i dalen og fremsta
som en region med flere aktivitetsmuligheter.

Vi vil veere med pa satsingen pa linje med andre og bidra
med aktiviteter som passer konseptet

Hafjell Alpinsenter AS AP
Geir @.0lsen HAFJELL

LA aRam e
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http://www.hafjell.no/

Sjoa Kajakksenter/Rescue 3 Norge AS

Vi stetter opp om den gode ideen om et felles
regionalt samordnet tilbud for a trekke flere kunder til
Gudbrandsdalen. RESCUE
Aktivitetsbedriftene i Heidal har i flere ar forsgkt a fa
i gang en felles markedsferingskampanje for a
fremme Sjoa. De siste aret samlet de fleste rafting
aktgrene seg om dette. Vi faller litt mellom "barken
og veden” ettersom vi driver med kajakk og
elveredningskurs.

STOA KAUAKKSENTER

Jeg ser et stort potensial i en objektiv
samarbeidslgsning hvor vi kan jobbe for a trekke
flere kunder til omradene vare. Spesielt liker jeg
tanken med at vi skal inspirere kundene vare til & bli
litt lenger. Dette kan vi kun klare ved a samarbeide
og finne felles Igsninger.

Annett Sjursheim
Sjoa Kajakksenter

- ET KURSSENTER FOR ELVEPADLING




BAKGRUNN

Foranledningen til dette prosjektet var en reise
undertegnede foretok til New Zealand fra desember til
januar 2005/2006. Et reisefglge pa 10 hvorav 6 barn i
alderen 11-17 ar. Pa var reise gjennom sgrgya besgkte
vi Queenstown og omradene rundt. Vakker og variert
natur, haye fjell, hyggelige smasteder, god mat og et
mangefassetert tilbud for bade barn og voksne.

Queenstown ligger vakkert til ved Lake Wakatipu, ved
foten av fjellkjeden The Remarkables. Fra de sngkledde
toppene renner en rekke elver ned i innsjgen og har
gjennom tidene skapt dype canyons, fosser og stryk.

Queenstown har sammen med Arrowtown like ved,
gjennom 150 ar vokst fra Vill Vest byer med gullrush pa
1870 tallet, gjennom en sgvnig tilvaerelse pa tidlig 1900
tall til a bli en av verdens fremste reiselivs- og
opplevelsesdestinasjoner knyttet til natur og ikke minst
actionfylte opplevelser.

Til tross for avstanden til markeder i USA, Canada, Asia
og Europa, makter denne regionen a tildra seg et stort
antall turister i alle kategorier. Backpackers,
pakketurister, individuelle reisende, barn, unge og godt
voksne.
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Det er seerlig to ting som slar en ved et besgk i
Queenstown, eller New Zealand for gvrig. Det ene er
den enestaende likheten med Norge hva gjelder natur
og til dels kulturlandskap, befolkningsgrunnlag og
demografi. Det andre, og vel sa viktig, er var
forkjeerlighet for aktiviteter knyttet til friluftsliv, idrett og
naturopplevelser.

Mange av de opplevelsene denne regionen tilbyr er
allerede pa plass i var region og koblingen og
parallellene ligger derfor sa neer og er sa besneerende
at vi finner det bade riktig og viktig & overfgre mye av
dette konseptet til var region.

Europa og Norge ligger i langt stgrre grad neer de
internasjonale markedene og Gudbrandsdalen ligger
gunstig til bade i forhold til de lokale, regionale og
nasjonale markedene som det internasjonale.

AW,

E—

— HRIDHE T —

WAL O FIRET SR
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http://www.bungy.co.nz/index.php/ps_pagename/queenstown
http://www.bungy.co.nz/index.php/ps_pagename/index.php/pi_pageid/151
http://www.bungy.co.nz/index.php/ps_pagename/index.php/pi_pageid/151
http://www.greenglobenz.com/
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Prosjektets malsetting;
*a etablere og skape den selvsagte
destinasjon i Europa for adrenalinsgkende

mennesker i alle aldre og fra alle deler av -
Verden' g BUEK ?Ij:

+a styrke det totale reiselivsproduktet i
Gudbrandsdalsregionen og bidra til gkt
verdiskapning hos virksomheter gjennom 4 _’"“#",’.ﬁ :
samordning av eksisterende og etablering av y '3
nye opplevelser knyttet til
"hgyoktanopplevelser”

«a finansiere og etablere en samordningsenhet
som koordinerer og organiserer
virksomhetene, skaper eierskap til prosjektets
malsettinger og iverksetter tiltak som
markedsfgrer opplevelsene innad i bransjen
og utad mot publikum og reisende.

a knytte an mot eksisterende markedstiltak
for & promotere regionen, deriblant BiT — 7 S St 2
Reiseliv prosjektet og iverksette saerskilte tiltak

som markedsfagrer denne typen opplevelser
lokalt, regionalt, naSjonalt (0]0) internaSjonalt. OPENS FRIDAT, AUDEST 17 300 sssreva o W BICERIDECS it v 47 4T 9185, B 3301

THE KICK-O0OBR W™0RWAY
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Prosjektets delmal:

Na nye grupper,

seerlig unge, og bygge nye og langsiktige
markeder gjennom et malrettet og "spisset”
opplevelsestilbud.

Styrke det kommersielle potensialet

hos de allerede eksisterende aktgrer, samt
utvikle nye tilbud gjennom innovasjon og
implementering av nye tilbud og integrering av
nye medier og teknologi.

Mobil Guide The Kick of Norway

u
5

Bidra til et bredere opplevelsestilbud
totalt sett i regionen og derved det samlede =
kommersielle potensialet for alle aktgrer i 3uc?§ﬁng

5
Mot Eulds.

www buckride.com

reiselivet. = : o -
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Opplevelsesproduktet

Det har veert viktig i denne omgang a
avgrense produkttilfanget noe og definere hva
som er "hgyoktanopplevelser”. Det kan ogsa

Innhold:

pé sikt veere viktig & drefte utvidelse med € woving _ us
tanke pa sesonger (vinter/sommer).
€3 DOWNHILL SYKKEL 67
Piloten tok ikke stilling til dette , men antyder The Kick of Norway ) HOYDEPARK ... B9
avslutningsvis at dette kan veere en farbar vei segibshaito gk ool e OVERSIKTSKART ... 10-11
A - hammer og Budbrandsdalen. Derfor har © av de
for a Skape et helarsprOdUkt lkke :\eﬂe-:g=rgemzte produsentene av zlike applevel-
nagdvendigvis med de samme aktgrene, men ol st ol s 0 HIRBOE, o B
k) og S-'..\E'HE' i-"‘fl- E‘agiE‘l'Il'llz:I'! %'—.E‘-E ere el zam-
som konsept med eventuelt nye tilfang av e e O KAJAKK _____ 14-15
aktagrer og produkter. ey ool o i 0 RAFTING . 15-17
det.
MOBILGUIDE ... 18-19

Det er videre viktig a se pa hvilke andre
produkter som omslutter primaeropplevelsen
og a innga allianser og - : :
samarbeidskonstellasjoner som underbygger

og sikrer kvaliteten i totalopplevelsen.

Oppsettet pa s. 14 er en modell for dette.
Mobilportalen peker pa aktiviteter og tjenester
som omslutter totalopplevelsen. Det vil si
mattiloud, andre aktiviteter, transport,
overnatting med mer.
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Aktivitetsplanen viser fremdrift og lansering av de ulike markedstiltak og elementer i i prosjektet.

BUCK RIDE AKTIVITETSPLAN FOR 2007 - 2008
2007 2008

Aktivitet Sep Okt MNov Dec Jan  Feb  Mar  Apr  Maj  Jun Jul Aug Sep Okt

MNov

Dec

Markedsplan udarbejdelse
Internt informationsmede/- aktiviteter for akterems
Revidere plakater og trykksaker
Sponsor segning
Praesentationspakke med alle elementer trykt'produceret | begraenset omfang
Plakater i fuld slerrelse (20 stk)
Khppekort (20 stk) + neckband
Norsk web version
T-shirt (50 stk)
Bannere ( 2 - 4 stk.)
Udsendelse af "pakke" til aktareme + kommunaliregional dep. B
ldentificering af intemational rejselivemesser (Berlin?)
Deltagelss pa 1 naticnal rejselivs messe (Oslo?)
Publicering i rejsekataloger og SAS Scanorama
Release af engelsk version af website og mobillesning
Installation af Bluetooth antenner hos aktarsrne
Lancering
Prasseturné
DRIFT

-
3uck f?IJE
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Modellen under viser hvordan Bukkerittet er bygget opp i forhold til far-under-etter opplevelsen, hvilke drivere som
Er knyttet til kjgp av opplevelsen, allianser, kommunikasjon, tilleggsopplevelser, logistikk med mer

Develope & Package Existing & New Products intoExperiental Prop
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Intent Drriver Experience Alliances Channels
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Program Experiental Assets Logistics Driver Communication Plan Consumer
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DNA modellen viser hvordan

man tar i bruk ulike visuelle virkemidler
Pa ulike fysiske og virtuelle plattformer
Pa de neste sidene presenteres de ulike
Produktene som er blitt produsert.

Den viser kolonnevis ogsa drivere, strategiske
allianser , omkringliggende opplevelser,
tilleggsopplevelser, logistikk og plattform for
vedvarende dialog med kunde/bruker.
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Mobil Guide The Kick of Morway

Infarmasjon

Evliee rides kan du taT Ha ar pelnpstider og fva k-
SHEr detT Hya or eifonnummens: b os anseite SUCK
F: attraizioneneT Fvor kan jep splse og bo p& velen?
Fvip ancre aagleviser flones Inavteten?

Lishammer og Budbrandsdaien e detomwdde | Morgs,
0TI K 2 ol Past TRICKS ™ ndr aet nandlie o asvena-
lirrapofevelsar. Dot e bakgrunnen for &t O av de frem-
tare I Llilshammar-
reglonen og Budtvananialen samiet kan by pl de Rests
g st adrenalinoalessiseny. Derfor har cpoivspiaes-
Issranaarene | tEpE reclonane gt sammes cm
EXCK RIDE smnzepbat

Easmt vl hjammeside: www buckriss.com

Last risd SUCE RIDE pd din madh: '
: b 201
Al deene kefarmasjenan sr vkilg & Ba | bdnden nie du e o1 o AU RER | L
or | gang med BUCK FIOE oopkwsisens midt wo | 2sn
storzibe maturen. Jerse har Wi legst en BUCK RIOZ

Mool Gulds. Cu laster nad quldan vad & serds en sms

BUEhﬁIJ:

F o NOHWAT www. buckride.com o . -

Slurkk vAr n]emmaside Do en virtus tur glEr pre
Mobli Gulde

L E et
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€Y uving

Jureing eor ogsd klent undar navnet canyoning. og Rar sin
neprinngize | alpene. Mon pgzl | Gudbrandzdaien finces
W fov som eprer Deg Tt godi Hi denne soannende
aktiviteten. som o ee Bandlng av kiyvingklbrieg,
svemming, Ropoing ned | keper o etegrytor o Be-
Wiz bl Fobs langs og | slver nom gdr gisnnom range
Jure. Moar steder bar man et tau H1Asip for komme s
trygh ned og fortd vansieilps partiar. Dat er ogsd mullp
swemme Inn bak foesatall

€3 nowNHILL SYKKEL

Thriiiz on Whieslz! Dzwenlll Elcpeiing nae de sz 10

& Akt eronm uttredsise | ke dater aw verden | kast
mes tekelshe myvieningsr og bedrs instruisjonss for
yRlens. Syullng nedoees | SEeslabygae nedtarker | si-
plsbatker o7 noe @v ot nyechs og mest speneends som
kan blizys av aktlviteter. Akthitaten fordrer god fyslik,
pad spreEntrasion og gode syakefardipne
lombiners Cownhill mesd syskalterer
Bl oter op grusein l felist

0 HEYDEPARK

4 wants mepder! Klakring har | mangs Hibals vErt far-
berold tpea I haygenarkan kan
du fban rayaoent coslevelse | raytog luftigienmang der
0 Spennas rpgh fast bl valer med Karanlo-knoker Du
kan valps medlom ullie vanckigheisgrader 2% ettarsam
alder_Fyzlid og meot Hor kan dw otfondre of kanckjs &u-
rare &fn evenkuedle hapdeskrekk § konbrollerts og slioe
o ivalaern

OPPLAND

Y
¥ Jotunheimen Adventure ‘,\
&3 GoRafting
€) Heidal Rafting S
© Sjoa Kajakksenter \\
&) Sjoa Rafring
(@ Vilimarkan Kaller
) Lillehammer Olympizks Bab og Akebane
() Hafjell Bike Park »
) Hunderiossen Haydepark -

-

) nuuLEoE

Bl mediam | 56 wiubban! Lllkssammer Oiymplsie Esb
oy Ainbase o dev oracte t slag her | Mord-Euncpa
Hyilp s#iret v Lonaty Flacet b @n o verdens 10 bashs
adrenalinzoplevalser. Dot er ensan Iryd setie seq bak
pefarng pliskar og wirkelly klanne pd G-araften | seings-
ne der du sepnlr e fart o8 100 km & Hmen. Kun [agsr-
plicksr og astronaubsr M normatt anisdning & sjance
p& derne kraften Ta turen £V Hundentossen og M8 noe du
ki Eryte al

O KAJAKK

The Rver Trip Eexarioncs. Datts o Formal 1-varsjonen
@ wskimoenss genlale mnstruksjon - kayaken. Enkan
du &r nybagyener sller vicersglende ehvezadiar vl
du Mene devne axtvieien uifordnands og spennends
Speslsit fondl cu &r alene med eEmentens. Kurs-ogog-
plevalzestiizoset | Siza e warisrt oy mangeziglp Her
g 0es dit vkt ol kva lliet og shakarnet for sunna of deg
den sgkimale opalevetmn

75 RAFTING

Vit Wit o vakiert Soa er raftiagens ']
Horge cg e av de Deshe eivens | Nord-Swopa Sloa
resner ot fra Sjends der Peer Gymt styriet Bukkan ot-
bar St vanmittigs it FraE[onds ronnsr shva glennam
Slodalsvantene. med nom Heidal o ut | cen mes-
tge Budieanasiaizidgen Langs Sioa NneT du moen a9
de mest enfame smiskapens | Ewropa. Saiskapens Hibyr
rafting o4 als nivler fra lebte famifebores 21 get mest
eistrame du kas Mnna

Sluttrapport Bukkerittet |
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THE KICK OF

Arrangarer

GoRafting

Hafjell Alpinsenter

Heidal Rafting
Hundzrfosszn Familiepark
Jatunhzimen Adventurs
Lillenammer Qlympiapark
Sjoa Kajakksenter

Sjoa Refting

Villmarken Kaller

RIJ=

NORWAY

RII=

imammar

Gectranircun: ReioAl §_otlimararirgas

o VIRE Sg arraneeEns

difera o Ll rsamar e

SUCKR§RII=

we

KICK DF NORWAY

The Kick of Norway

Ingen annen region | Horge kan vise til 8 mangs
©g tprake adrenalinfylite oppleveizer som Lille-
hammer og Gudbrandsdalen. Derfar har § av de
beste og fremste ne av slike opplevel-
cer gitt zammen F ere dizze pi en ny
og spennends mite gjennom 2 etablere et sam-
arbeid som i har kallt Buck Ride .

Besak vir hjemmeside eller last ned w& mobil-
a en virtuell tur for du kaster deg ut i

€} DOWNHILL SYKKEL . c-7

H@YDEPARK __.

OVERSIKTSKART ____10-11

0

€7) HuuLBoB .
o KAJAKK __
€7y RAFTING ...

MOBILGUIDE ...

€3 DOWNHILL SYKKEL

ills on Wheels!

Downhill Bicycling har de siste 10 & hatt encrm
Ile deler av verden i takt med tek-
; r 0g bedre konstruksjoner for
syklene. Sykling nedaver i spesizloygds ned-
fartsioyper | alpinbakier er noe v det nyzste og
mest spennende som kan tibys av skbivit

Aktiviteten for

kreud og bruker man vettet og

et med terreng vil du F2 noen adrenlinfylite
mer i loyper av ulik vanskelighetsgrad. Du kan
kombinzre Dawnhill med sykkelturer / terreng-

Arrangar

HaFjell Bike Park/ Alpinzznter
Tel: (+47) 61274700

T

€)Y suvns

En spennende blanding av kicks

Juving er ogs? Kjent under nawnet canyonin
0g har sin opprinnelse | alpene. Men og
Finnes Flere juv egner =
viteten. Ju-

e til fots langs og 1
nge juv. Noen stede:
for kemme seg Ery:
partier. Det er o
sefall Turene
og styrke.

vegs!
tra

Arrangarer

Sjoa Rafting, Heidal 2676, Tel: (+47) 90071000

Villmarken Kaller AS, Heidal 1 (+47) 61233957

0 H@YDEPARK

Na vante hayder i Norges
sterste og beste heydepark!

En hoyspent oppleve
der du sikres med lir
rer de wlike hi 3
re med kerabin-sroker.
over Hunderfossen Rat
p2 & ulike

Hele 13 meter over bakken er du pd

et luftig svev ned en 2ip pd hele 80 meter

Heydeparken |

¢ | Hundzrfossen Familiepark,
ca 15 min. nord

Lillehammer.

Arrangar
Hunderfassen Familizpark, Tel: (+47) 61275560

Sluttrapport Bukkerittet |
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Buck Territory A
H.rdlrlnsiln\ﬂ
) Jatunheimen Adventure

3 GoReiting

€) Heidal Rafting

©) Sjoa Kejakksenter

©) Sjos Rafting

© Villmarken Kaller

) Lillehammer Dlympicke Bk cg Akebane
) Hajell Bike Perk.

) Hunderfaszen Haydepark

o KAJAKK

The River Trip Experience

Enten du er nybegynner eller videregdende elve-
padler vil du finne denne aktivitsten utfordre
03 spennende. Spesielt fordi du er alene med

Kurs- og opplevelsestiibudet i Sjoa
dig. Her leg
: far kunne gi deg den apti-

fevalitet og sikke
male opplevelzen.

rets internasionale stab bestr av
utdannede instrukterer

Sjoz Kajakksenter lizger i Nedre Heidal langs
Riksvei 257, B km fra £8

Arranger
Sjoa Kajakksenter, Nedre Heidal,
Tel: (+47) 90065222

SUCKR§RII=

we

KICKE OF NORWAY

0 HJULBOB

Bli medlem i 48 klubben!

Akebane er den
ropa.12007 kiret

Lillshammer Dlympiske Scb
eneste | sitt slag her i Nord-

jenne pl G-kraftzn i su
fa Kunjagerpiioter og az
nauter F&r norm. ing & kjznne p& d
kraften.

Bob- og Akebanen ligger ca. 13 min. nord for
lehammer.

rfossen og 8 en cpplevelze du

kan skryte @

Arrangar

Lillehammer Olymgiapark A5, Lillehammer,
Tel: (+47) £1054200

13

€73 RAFTING

Vatt, vilt og vakkert!

e her i Norge og 2n 2v de

Europe. Sioe renner ut fra
tet Bukken etter sitt
jennem
uticen

Giende der Fesr Gynt sty

itige ritt. Fra Giends renner e!
Sjodalsvannene, ned gjennom Heidal o
mektige Gudbrandsdalsidgen.

Langs Sjoz finner du nozn av de mest
celckapene  Europa. Selskapens tilbyr r-
p2 alle nivder fra lette familieturer Ll det mest
ekstreme du kan finne. Dg=3 Dtta-elva taz  bruk
til lettere familisturer. Selskapens f
gode guider, gade hista
od zervice.

Arrangarer
GoRel

o, Nedre Heidal, Tel: (+47) 61235000
Heidal Rafting, Sjoa, Otta, Tel: (+47) 61236037
Sjoa Rafting, Heidal 2676, Tek (+47) 90071000
vilimarken Kaller AS, Heidal, Tei: (+47) 61233057

Jotunheimen Adventure, Randsverk,
Tel: (+47) 61238727

Sluttrapport Bukkerittet |




L
g WEB og MOBSITE
(mobilportal)
var prosjektets viktigste
informasjonskanaler og
oK plattformer.

WEBens kombinasjon med lyd
og bilde og godt visuelt design
var bed a underbygge
aktivitetenes innhold og profil.

3ucKyFIas

WEB fungerte som cross
marketing plattform. Alle de
gvrige aktgrer pekte mot
BUCRIDE.COM (se neste
side)

Sluttrapport Bukkerittet |
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HWORWAY

Hvis du ensker matservering
utover det som er inkiudert pd
turen, kan vi by p3 full
pension. Vi har rom og hytter
for innenders overnatting og
et godt utvalg av komfortable
lavvuer for de som foatrekker

Glem playstation og nternett,
glem sydenturen, svette
bilturer og familieparker med
rutsjebaner! Vi har tilbudene
for den aktive familie som
spker naturbasert

3 UCEFIJE

25
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THE KICK OF NORWAY

Hyis du ansker 3 glede noen
med et gavekort pa en av
vire aktiviteter, s3 kan dette
giores enkelt her. Du bare
felger henvisningen som blir
gitt, og du mottar gavekortet

som pdf etter et iar dai

Skoleklasser

Vi har hvert ar en rekke
skoleklasser pd basgk. Noen
auslutter skoleSret med en tur
til ass om pa forsommeren,
andre velger 3 starte
skoledret ved 3 skrangle_
elever-lzrere sammen pd en
hasttur.

For dere som ensker 3
tilbringe helgen hos oss, men
blir forvirret av all
informasjonen, har vi samlet
en bedre oversikt over vire
helgetilbud p3 en enkel mite.
Pakkene kan seivfolgelig
brukes andre dager ogsa.

Hvis du har en nar venn eller
venninne som du gnsker &
glede med et utdrikningslag,
sa onsker vi gierne a hjelpe bl
med det. Hos oss er en fysisk
shrivitat i forbindel

arrar!ernentet en s ffc\i

HAFJELL
AKKURAT NA

Temperatur;
11,5 9G] 14,5 °C | 14,3 °C

ikketiibud

levelsan
agt

2324 25
o

R
16 17 10 3uc?§ﬁ::z
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http://www.buckride.com/

Mobil Guide

Hvilke rides kam du t2? Hva er dpningstidene og

I hva koster det? Hva er telefonnummeret til ds Mobil Guide kunne lastes ned via
|- ] St nkelte Buck Ride aktraksjonene? Hvor kan j

|:’__,:'.'_':,",__-_': | :pisi :g I:I-Ju Ipa I‘-‘:E:I‘I? I?II:SIJ?E E.:-I"d;'e n:pllaiglsz? GPRS Og Blue Tooth Og
S finnez i nEerhsten? . : H

P r— s inEmEE inneholdt i alt 52 A4 sider med

==

All denne infol jone iktig a ha i hand H H H H
4 ‘*\ 3" . er 1 gang med £ pakke ain egen Burk Fids informasjon om akterer, reisetips,
oppleveizene midt uke i den storslatte naturen. i
: == Derfor har vi laget en Buck Ride Mabil Guide. Du hOte”er’ mattIIbUd’ andre

lask ed guiden ved & sende ms med tek- ivi
praitiod e aktiviteter, kulturevenementer,

legeservice, med mer.

* Kosher kun slminnelig smz/gprs-takst. Tjenecten kre
ver internetioppkebiing for ¥ laste ned programmet zam
heretter vil vaere installer: pd gin mohil 0g dermed gratiz

& bruke.

26
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Logo og profil ble utviklet med tanke pa a kunne
kommunisere med yngre grupper og samtidig fange
Noe av egenskapene hos aktivitetsleverandgrene.
Ungt, friskt og spennende.

Den engelske versjonen av uttrykket ble valgt med

sikte pa a berede grunnen for internasjonal lansering
Pa sikt.
b(}(l{ride

27
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Pressearbeid

idbrandsidalen, med Bypde-Norges
le Nord-Europas fremsre adrenalin-

Bakgrunn:

Lindstad Kommunikasjon ble engasjert for a bidra til medieoppmerksomhet rundt

pilotprosjektet i april 2008. Arbeidet har bestatt av generell radgivning, ide og Samler bygde-kicks
diskusjonsfase, utarbeidelse av pressemateriell og praktisk mediekontakt. Oppdraget ble til adrenalin-eldorado
avsluttet august 2008.

Om prosjektet

Bukkerittet har flere interessante nyhetsaspekter. For det farste er reiselivsstoff godt
forbrukerstoff — lesere, lyttere og seere gnsker informasjon om potensielle reisemal,
spennende opplevelser og lignende. Det andre interessante aspektet her, er bruken av
"ny” teknologi (eller kanskje rettere sagt ny utnyttelse av kjent teknologi) gjennom
bluetooth etc. Nedlasting av produktfilm pa mobiltelefonen og nedlasting av guide til
opplevelsene er interessesant bruk av mobiltelefonen — og siden alle har mobiltelefon, er
dette noe som alle kan benytte.

Presseaktiviteter

Vi planla en felles pressetur for utvalgte reiselivs- og livsstilsjournalister. Det ble utarbeidet
pressenotat, bakgrunnsinformasjon og sparsmal-og-svar skjema som ble sendt til
deltakerne for a sikre felles budskap og felles svar pa eventuelle spgrsmal fra journalister.
Det viste seg vanskelig a fa en pressetur til a passe pa et og samme tidspunkt for flere, og
i en hektisk forsommer ble det kun Vi Menn som fysisk kom for a teste buckride.com. Det
resulterte i et fint oppslag i bladet Vi Menn, samt pa www.vimenn.no. Det ble ogsa laget
en video som ligger pa Vi Menns nettside:
http://www.klikk.no/friluft/friluftsliv/article323896.ece. | tillegg skrev VG en starre sak om
buckride.com pa vg.no, noe som igjen farte til andre oppslag som oppfalgere. Det var
blant annet et stort oppslag i Nationen, et oppslag i lokalavisen GD og et radioinnslag i
NRK (riksdekkende).

l 3ucﬁgf1:- Sluttrapport Bukkerittet |



http://www.vimenn.no/
http://www.klikk.no/friluft/friluftsliv/article323896.ece
http://www.nationen.no/

Det er vanskelig a verdisette slike oppslag, men generelt er oppfatningen at redaksjonell omtale har starre
verdi en betalte annonser. Dette fordi et redaksjonelt oppslag har stgrre troverdighet. | Vi Menns prisliste
opereres det med en pris pa 165 000 for 4 siders annonse, slik at "verdien” av oppslaget nok er hgyere enn
dette. | tillegg kommer omtale og film pa nettestedene vimenn.no og klikk.no. Jeg har ikke estimert noen
totalverdi pa oppslagene — Vi Menns pris er bare tatt med som en liten illustrasjon. Det kan nevnes at Vi Menn
har 583 000 lesere.

Videre arbeid

Pilotprosjektet viser etter min mening at det er medieinteresse for en slik overbygning for "adrenalinkick-
tilbydere” i Gudbrandsdalen. | de oppslagene vi fikk i ar er det lagt vekt pa det "taffe” og
andrenalinkickopplevelsen for voksne. Det er imidlertid en klar mulighet & gjare dette til en mer familiefokusert
ferieform — samtidig som det er "tgft”. Regionen har en rekke opplevelser som ogsa egner seg for barn/unge,
og dette kan vinkles pa andre medier og andre aktiviteter.

Dette korte notatet har kun tatt for seg arbeidet knyttet til mediearbeidet og malet om a skaffe medieomtale. Vi
har i arbeidet vaert inne pa mange forskjellige ideer og forslag som ikke her omtalt her. Det er ogsa en viktig
erfaring at organisering av presseturer og spesielle arrangementer for journalister er tidkrevende, men det kan
gi veldig gode resultater nar det lykkes.

Anders Lindstad
Kommunikasjonsradgiver
Lindstad Kommunikasjon

29
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Atte opplevelsesprodusenter i Gudbranchialen. med Byvpde-Norges
mest eksreme shiekss, skal utvikle Nord-Europas fremste adrenalin-
kickomride.

NATIONEN

Samler bygde-kicks
til adrenalin-eldorado
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.- .'.- _{g
Ett par bla svsmmefatter spreller for
lmnﬂhm:nvammmu:'ﬂ
Men hvor er det blitt av resten av Vi Menn?

TERNINGHAST:
\Hor or wire halt ufermell torningkast
For de fam akbvitetens vi heshet ot
Brattrafting i Sjoa: Tarningkas 5.
Urfareykling Haffell: Tar L2
r'lenrnlnﬂlt!.sh
af 4

Brupendling: Terningkas 4

3 UE?{%IJE
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tat uthordringer pd en dag.

Haoyt og fort
Snart siter vi darfor | buer war
gokart med baksnden bare
noen yHersl B centimeter over
bakken, spinner rundi o rundt
pé baren og Kinner senirifu-
gakratan e o slis | oes nk

Heldigyis kan guiden
lm&bfmﬂl;t: smi ki
e o (e el ﬂ
?nu o Korar uarmaria Og

oy | han seksagt om cas.
Diaratter bera

dringar wemler. Dan ef et og
skt en hinderkyps e
bakkan | dmmnqp—hi ba-
rarvi pd en line flers mater
ovar babken — godi fastat i tay
sehaagl- | dal nasts prover vi

l 3UE?{§IJZ

WE KICE DF NORWAY

= Dutrergar kka voers dumdria-
dat blir toht nok uanset. Ht.

i kemmar fra terra

g quidenvar i Hafisl Pur,

Snoma Pedarsan Vi har akkurat

ankemml n v Haljll

o g o

i ra pdminnzlzen,

T utiorkypen o -

mrajkhr bratiers @ den

ligger foran ces. Her er
loypar med manm zom Zi Zlg
E%Eddmhynl Bratthyk
pras3En.
\rl'\lﬂbﬂfﬂlllﬂl\ml‘l &n b;p-a
Qodl- o stors,
l@ cearts wvinger. Vi hw

rofie  underlagel p
Ersmane ﬂrimb&m ot
rystami piana rans
el fryd & ehupe utior Hafisll pd
dizaa o hjukna.
suinger lerger ned ilay-

pa mlir Bnorpo. og yumier Sam

emecngsiube guiden han ar
losse han osa gienrcm pariisr
som slkins ket kan sends css pd

en.

Gl reda kjennarviatvi nat-
mlrmgpm &n formi-

it warkar

shuldrer g [br. Samiidig kan vi
ikke Komme ces beorl 1l gondol
Eangn, stapps inn sykkns oy

LI
arstlr sam

&n b awsr Sjoa sammen med
#n frarahakend, ra Wor
treal Wi shal
g

?ﬁ-mw gnar til foreaks-
R e t bar g do
borover broon s lan

rakkar for du Impdt: s lI'llI|
da

wﬂduHi
m-ll’l-
mulnnn
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Hestferie med familien?
Overrask dine neermeste, barna
bor gratis

Fotballreiser - England
Man U, Liverpool mfl. 2 netter
hatell & billett fra kr 1990

GOTO The Big Apple
Flyhilletter turietur Oslo -New
York fra 3760~

Drémmer du om i ?

Adrenalindalen
Gudbrandsdalen

Av Mona Langset 18.06.2003 k. 14:51 Kilde: ¥G NETT

Rafting, elvekajakk, utforsykling, juving og hob. Gudbrandsdalen er
full av aktiviteter som far adrenalinet til 4 koke.

Reis med Maldivene-sksperten i
Skandinavia. Bestil nal

IVaIg kategaor

#annonse

Diskusjon - R‘Eisetips’

Kli her for § g3 til forum et

=l
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Ralnana faszar mndtkaialban | Sias Frbae Risn Raasa

Get your Kicks on route E6 BZLE] VG Nett falger

Ejorer du E6 fra Lillchammer og nordevwer til  Reiselivsnyheter / £ B35
Sioa, og videre p& RV 257, beveger du deg  Laadin egen RSs

giennom et eldorade for

elkstremsportopplevelser.

De fleste store
opplevelsesprodusentene i
dette omradet har nd gatt
sammen om & markedsfare
seg som Buckride, inspirert
| av bukkeritett til Peer Gynt.

Mettaiden deres gir en god
| oversilct over altivitetene 1
omrédet. Her fir du blant annet
| svar pa hvor du kan rafte, hvor
du kan preve elvebrett, og
tvor du kan vzre med pi

Juving, ndr det er Apent og hva
det koster

Og hwis du wil overnatte sller
spise mellom

ekstremsportopplevelsene 1
Gudbrandsdalen, gir Buckride

Fullfarti Sjoa. Her er dethndballjentene som f31 vashet
seq. Foto: Seanpic

Ilen verken nettsiden eller telefontienesten gir en fullstendig oversilet over alt 1
dalen.

- Dette er fremdeleles 1 startfasen. Hwis flere wiser interesse kan tjenesten
bygges ut bide 1 bredden og heyden, sier prosjektleder for Buckride, Targen

Damskan.

Mulighetene til utfordre deg selv med ekstreme opplevelser, ligger
tett i Gudhrandsdalen. Her er aktgrene som blir presentert hos
Bukride, pluss noen til. ¥i starter lengst ser i dalen:

Hjulhoh

Hunderfossen Bob og akebane
ligger 15 munutter nord for
Lilleharmmer sentrum. Cm
sommeren kan du kjere bob
med hjul 1 banen som er islagt
om winteren. D fir utdelt en
hyelm, litt instrukcsjoner, og s&
barer det utfor i med en fart pd
ower 100 kalometer 1 timen.
Banen er 1.710 meter lang og

havdeforskyellen 114 meter.
Eurerer hoydeskrekk

IMeste adrenalinkick kan du £ i hevdeparken inne i Hunderfoszen familieparl.
Det er ulike loyper tilpasset ulike ferdighetsnivier. Den teffeste loypa avsluttes
med et lufhg svev pd over B0 meter.

Saken fortseiter under bildet

= rl,‘ -

Hund ilieparkkan du kurere heydeskekken en ganq for alle. Foto: Kirsti Howde
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Landbruk | Distrikt | Mat | Grunder | Rovdyr | EuwTO |

NA.TIONEN Annonser

Abonnement | pdfavisen | RES 5 ins oss | Bildeserier

En av bedriftene som er medlermn ay Bukkerittet, er Heidal Rafting.

Satser pa rafting og rock

I distriktsmeldinga som kommer pd fredag, satser fislaug Haga pd
rafting og trenderrock for & fart pd den kulturelle naringsutvikling pé

byada. Iﬁalgg Aamodt kor ideen til denne typen nettverk ﬁ;a Mew Fealand, etter
¢ e at navarende prosjektleder Jargen Damskau var pa opplevelsestur der.

—O‘Ji er kiempeforngyde bide med nettverket Bukkerittet, og med at vi skal
fa stgtte, sier Tor Aamodt, daglig leder | Heidal Rafting.

Ay BERIT STREYER AALBORG - =

- Ulike opplevelsestilbud var SJIIFEdt over et stort omrade, men var godt

-1 ar satser vi pa noen fa utvalgte tiltak organisert, og det var lett 3 3 infarmasjon, sier Aamodt,

for & komme i gang. Det er satt av noen
millioner il 2006, sier kommunal- og

regionalminister felaug Haga (5p), Det er ikke bare rafting som vil bli tilbudt gjennom Bukkerittet, Cgsa

klatring, juving og elvebrett er blant aktivitetene.,

Mar Aslaug Haga fredag legger frem
regjeringens diStriktsomeIding, vil hiun
bruke 8 millioner for 3 komme | gang med

- Men det skal ikke vare for snille aktiviteter, sier Aamodt.,

kulturbasert naringsutvikling i 2006, S Trenderrock

Haga lover imidlertid at det vil bli satt av - RAFTINE SOM - Masjonalt kulturinkubatornettverk er det andre nettverket som far statte |

mer penger til denne satsningen i arene 0 og regionalminister ar. Det er forelgpig pekt ut to miljger innenfor dette nettverket, som skal

som kommer, Aslaug Haga neste fredag legger fa stgtte i ar. Et av miljgene er Hermetikken Naeringshage | Wadsa. Pa den
- . 2 frem distriktsmeldingen, er dat gamle hermetikkiabrikken i byen har en rekke grindere slatt seq sammen

Hun vil ikke svare direkte pa hva som satt av penger til til en naringshage med en rekke kulturelle Smghedriften som hlant annet

kommer i neste &rs statshudsjett, men alt  spplevelsesbedrifter |

tyder pa at det blir en klar opptrapping i Gudbrandsdalen. Her er rafting i jobber med teater, galleri, film, festival og reiseliv.
i Sjoa, FOTO: JOTUNMHEIMEN ) N ) - ) N )
budsjettet for 2007, pJ;SSSESERV[CE Rock City pa Mamsos vil 0gsa fa stette, Rock City skal bade bli museum for
norsk rock og et opplevelsessenter.
FLes ogsé: ] ] o i ] ] N
Ekstremopplevelser Distrilctslgftet - meir enn fagre Til hasten vil regjeringen finne fram til et tredje nettverk som skal fa
ord stette.
Innenfor den kulturbaserte Her er de r@dgrénne
naringsutviklingen, skal det i lapet av distriktslgftens Lokalt initiativ
2006 satses pa tre nettverksprosjekter, Folketallet ned | 244 kommuner
Det ene er kalt Bukkerittet, og er en Aslaug Haga er svart opptatt av at initiativ og ideer skal kormme fra lokale
samordning av turisttlbud basert pa ekstremopplevelser: krefter:
- Bukkerittet er et nettverk av sma opplevelsesbedrifter, som tilbyr -wiim& bygge pd lokalt engasjement. Det som er viktig er at vi legger til
adrenalindrivende opplevelser, Mange av aktgrene er 53 sm3a at de ikke rette for utvikling, ikke trer ting ned over hue p3 folk, sier Haga.

greier & markedsfgre seg alene, sier Haga.
Hun bruker Lucky Naroset som et eksempel pa lokalt initiativ.

34 - Det er jo et tankekors hva de har greid uten statlig virkemidler og stette,
De har snudd flyttestrammen og skapt nye arbeidsplasser, sier Haga
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FRILUFT sak E-post Lon

Bolig Foreldre Friluft Helse Kjendis Mat Mate Motor Reise Samliv

JAKT  FSKE FRILUFTSLIY  Forum Blogy  Howdy

Beramte Sjoa fosser som wanlig vill og
wakker gjennom Heidal.

— Mar dere er med p8 Bukkerittet fAr
dere ingen raftingflate, fortalte nemlig
Stein Erik Gaustad, eller Gaus hlant
wenner, noe foruroligende litt tidligere
pé dagen. — M4 skal dere 18 hilse pd
Sjoa pé haatt hold. Skrubbe TERMINGRAST SERS: Det er ikke aiitid
I Menns atsendte er helt over brettet.
Men denne applevelsen er en Klar

sekser. © Fobo: Inge Lindareng og
Thatkild Gundersen

nesetippen ivannmassene.

hen utfordringene starter noen timer
tidligere. Marmere hestemnti
Hunderfossen Familiepark pa Fabery
13 kilometer nord for Lillehammer. Vi
har satt 0ss fare & teste fern av Bukkerittets utfordringer pd en dao.

H og fort -
oyt og Her er vare helt uformelle

ADREMALIN I GUDBRANDSDALEN Shart sitter i derfor i hver var gokaﬂn terningkast
. " . " med hakenden bare noen yiterst fa
\/ 1 har testet BUkkerlttet centimeter over bakken, spinner rundt
og rundt pa hanen og kjienner
sentrifugalkraften rive og slite i oss

Brettratting | Sjoa: 6
Utforsykling Hafjell: 6
Havdeparken: 5

Skrevet av: Tharkid Gundersen og Ings Lundereng Sist oppdatert: 01.08.2008 nar svingene blir tatt litt keitete, Gokart: 4
Brupendling: 4

Gudbrandsdalen skal bli Heldigvis kan guiden femstyre de

Nord-Europas feteste e intrikate, sma kjaretayene — sette dem

adrenalinsenter. opp eller ned i hastighet — am han

Wi deiser - s3nn fales deti vertfall Tar ellerhun synes du kjarer uforsvarli.

i Menns to utzendte — fra stk il 0o det synes han selvsaot om o0ss.

stryk, med nesen i vannet, albuene
solid plantet pé brettet og med
sprellende fatter sam praver & holde
balansen og retningen.Samrmen med
ossielven erio av Medre Heidals
mest fargerike innslag, eteguidens
Rarm fra Nepal og Charlie fra
Zimbabwe
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NYHETER G . MRK METT-TW w  MRK METTR

SE NETT-T¥ HER: Selskapene driver i dag innen ulike former for ekstremsport som

g rafting, juving, klartring, utforsykling og hobkjsring.

| Pilotprosjektet har fatt navnet "Buck Ride" eller Bukkerittet.

Guides via mobiltelefon
Tanken er & ta i bruk den mest moderne teknologien for 3 gigre
tilbudene kjent,

Nyheter

"Buck Ride" har blant annet fitt utviklet en egen mobiltelefon-quide:

SISTE NYTT FRA HEDMARK
0G OPPLAND - Mobilguiden er et sentralt element | maten vi markedsfarer dette

produktet pd, sier initiativtaker Jérgen Damskau.

Maobilguiden kan lastes ned og er gratis & bruke. Den har informasjon on
de ulike destinasjonene, Sphingstider, priser og hvar man kan overnatte
eller spisa.

*F& spor etter pe-fjuvane

OL-zgknaden ikkje god nok

Utfarsykling i Hafiell er en av ekstremopplevelsene turistene tilbys | Gudbrandsdalen. Swenskane vil kopiere Birken
Foro: Alexandar Novdby/NRK Fann samebusetnader i
Waldres

50 000 kroner i bot
Witarmnininnsprayting

To seire til Bakken

Robba syklister garanteres
rittplas

Myttt PC-raid mot skole

Aluorleg skada i Birken
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Kultur og Neering

5. juni lanserke Regjeringen ved e nomke departemente, Kubtur - og
birbzdeparieme nizt, Narin handebdepartemeriet og Kammural
= r:gumlilpwtumn'l:tg; Endlnglph Fuhureq lemg.
&t Eultur - ng kidedepartementet ag Marings- ag handds-
departementet erinvolvert er ikke
eeemiskende, men st Eonmunal og
r?nrd -departementet by s2g om
bur ag remring erkensge mer
eppsidee ende.

En sarmiale med Eommunal
regiaraiminister Magnhid Halu't
Fleppa er oppbiarende: Kommual - ng
regicrl -departammiet mener jo
tulurvirksamhet er enanm vikctig
Far at smisiedens skal kunne uivide
seq ag bomme Fan i hset
Kutturdieeter samende,

utviklerde, irspirerende og
vesenilig for bdde bolyst g
tabvalitet Mange stederer det
tulburaktivitetene som samier Iokale innby ggere som elers ide hadde
bt e med hveandre & gjare; ol med ulik akder ag bakgrunn,
utdanning og yrke. Tenk hare pd bvor mangs mennesker som o ivvolvert §
Peer Gyt armngenenizne phVimsta! Hier Handanger Musikkfest!

Kulturlivet bar ja retudiquis alleede afte =1 denent @y n@nings-
vrbionhet iseq. Fetivalene, for ehoempe), Marer seg ide i lengden med
siore urdersoudd Det er her tikene | Handingspliren Hirvitige.
Wirkemidlne som e larsertvil hidea Gl stere forstSebe for fomemingsdrift,
g markedsfaring, Hersidcen erd gi de som amber det inenfar
tulturivet en mulighet til § itvikle slic burnskap, Wi statter for sbsenpel
Inncvasion Narges FAAM program, sam nd ogsd bir tibudt bursinere:
g bulturlpeet. Deite o ot Aot bedrifmartdingsprogran. Kulburdivet er i
tilepg ti 3 vare n kide Gl appleesker aged en naningsubakler:
Kuh:;!.rq'il.udnpu Ibuﬁplﬁ n-gwb.wﬂ Fglhll‘..ﬂgdnlﬁrfa stor-
byene. Kemmumal - og eginnaldepartemeniet har derfor satt i gang en
ekl plotprasikier sam vil bidra t verdiskaping i kuburivet og pmitiv
siedauiviking: 'Wir siette Gl kubureg raring o et viktig vikemidel i
distrikts - ag regicnalpaliiken. Ett av den er Piptprosjdciet
ﬂmrhlugrt?mingrﬂ.\iung iWefsn’, sam i samarhesd mad Magisen
g ome gn rearingmeliap g Hordand ke, bidrar il & gpme stedet
ereda mer attrakctivt, s@dip forunge Pragjektet i ' fn skal bypge cpp et
senter for uviding av kukurasert naring i mgioren gennom netiverk-
ha H::ru.umerl"ln raktik =it | utviking av
mpﬂr:rb‘:t Mosjaen ﬂﬁlrFrS"lm hJI'hlb'.:de E]:Ilnd hl?w
manhandlingzn mellon bukwr ag naring girekt vendslapning.

Et annet pilotprosiect er Buld eritiet | Gudbron dsdalen. Buldesittet
er et nettverk sam kever avil produser detremo pplevelet
Bukkerittet” skal var 2t verbtey for samhanding mdlem
aktarer, markedsfering av en reldee tibud ag skal pd sikc ake

3 7u||uhpng¢n bkt akisrene ag resben av reseliet i dalen
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| Lyngendiorden i Troes har w bidratt med 277 nilioner krane:
Weford bommnune ber 2 n ametiEngsy fordring ned befaknin gned gang.
Dette pilotprasgektet skal hidm 1 § trekde ned s2g enda Aere nnbyggere
samarheispartners i K rabobammuner ford uivile
ﬁn nlhrngm prdms sl estiresjon. Sm'n-u'u.liihgdn%.l|
eryeidet inngdr hbnt annet samarbeidet med bubur- og ungdamshuset
“Twikit” sam skal hjelpe fler unge i omridet Bl § sope akbviiet og bolyst:
| tilegg til en rekbe and e pi oiprose bersamarbeider o ned Siva ag deres
inkutmtzrsazning. Kemmnural - ag regiona e partementet har sait av 7.5
milkener koaer Gl ulke pictprasieicier av en totaksatsning | 2007 pd 16
milkiorer krener. Handingsplanen totaht seit Gierer kukunaringzne ag
ahetibeter som bidrar til 1 utvikle denne med 50 milioner kroner.

Huilkz uiforringerser du med denne sabsningen? En vifordring er 8
identifiser de initizrtiene som fiines Detskjer sd mype rundt om i
larded, o det fnnes s mange spenrends initintv og aktritederer dde
alttid fanges opp ov de kanaler v i departementet forha ker oz mest

til, ofte Fordi de ikke ser | organserte former Det er agsd viktig ot
satsingen Ivides med d nd unge, ag far & F detie Gl er i avhengigaw
I:m& mtd‘Pﬂ!nle:riEllH:sm har qode erfaringer med detiz,
som frks Kifjand kammune. Desanten bar i nettopp lirsert ot prosjekt v
laler Hisjebndet, i sanarbeid med by: Larm som pd sin mike sl vise frem
originafiietzn og mangfoldet blant kukrt kt i distrikis-Horge,
sam vi tror il b bl e nasjnal o imemenjoml| imenese.

En annen utfardring er § sarge far at inftiztiene | handlingsplanen itke
ndelegger det originabe utinddet eler den kuburle imemjon i jakten
pid rringwerdiene. Det krever fakus o bevissthet pli eqen smreqenhet

og bvaliiet, st man ikke flzmerseg fra sitt lokale og bulkwele wispring.
I‘hl:gq er det wiktig en profesjanell hakdning 1 d 2 abonominke:
siens ved akctivibeiene.

Eniredje utfordring er fiolks holdninger. Dt er viktig at inn-
b.liu gemesy engaajerer seq ag stler app. Deter mange son tenber
tur harer fritiden G, og ridos ot akbivitebene ogsd har et
naringspatensal. Kulburog Maring som begrep er elatitnytt i Borge,
| engehicialende land har nan lenge snaldert om flmindustnien og de
lresative emringer Kina setter oged i geng som en rekbe andre siore
waiatiges [and en vior satsning pll § uvide rasringen. Ser du naen
Fortrinn wi harher i MorgeT Det mil jo vare st v er"dnneredes Jandet,
Marge har 5§ mye som ersl spesiettVi har gemie buftur- og meitedjoney;
fAette utturminner, ag prktfull natw, - Famastike ingredisnser far
lndburbase it iringuuividing. Jeg frarat med en sieme bevisthet nandt
re braliteter, alibet rundt de rsri i
Fubmngm uluh?nplmmqndtm F

A
Hizsketh C. Bjam-Hansen
Forum for Kuhtur og Naringshv
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Jan Feb M™Mar Apr May Jun  Jul Aug Sep Oct Moy Dec
2003 2008 2008 zZ005 2008 2008 zZ005 2008 2008 2005 2008 2003

Manth Unique Nurnber of Hits
visitors visits

Jan 2003 a 1 0 0 a

Feb 2003 a a 0 0 a

Mar 2005 a a 0 0 a

Apr 2005 3 13 g1 3549 26,74 MB

May 20085 & 25 110 23E 37.56 MB

Jun 2003 £ a0 Ire 1306 141.77 MB

Jul 2003 £ a1 203 1007 26,13 MEB

Aug 2003 £ 45 105 4343 23,80 MB

Sep 2005 a a 0 0 a

Dot 2005 a a 0 0 a

Mow 2005 a a 0 0 a

Dec 2003 a a 0 0 a
Total 11 24 Gl 4142 £56.00 MB
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Besked statistik for kampagne: Mobil Guide

BLIP

Vellykket overfersel for kampagne: Mobil Guide Status graf for kampagne: Mobil
Guide
Forside skift graf detaljer
Kampagner 40 |
BlipExplorer il 1,600 4
Fil hdndtering 1,400 4
Telefon info 309 1,200 4
Statistik 25 + 1,000 4
Log af 20 00 -
Info 15 - 600 -
400 |
Start Y 2407 T -
Sibeia g

200508 [

& &= S ] a A b P n b |I Succes w Afvist [ Ingen match m Fejll

5|ut
28+ EIB CIB

I By T e
Oplesning
: — - Buck Ride Mobilguide 2189 1488
auto - .= .. : 2

Tola | 2189 129 _183 239 1458 5%
by Tilbage
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Retrospektivt om mobilkampanje Buck Ride

Promotion og synlighed

Det er altafggrende for mobilen som medie, at den mobile tjeneste bliver markedsfart tilstrackkeligt over for
malgruppen. Pa det mobile internet sgger — eller surfer - brugerne ikke som det er tilfeeldet med det
konventionelle internet, og derfor kan man ikke forvente hits pa tjenester via Google og andre s@gemaskiner
eller annoncering pa nettet. Det er ngdvendigt at bruge andre medier, der ligger uden for mobilmediet, for at
fa brugeren til at ops@ge og anvende den mobile tjeneste.

sSms

Buck Ride anvender netop traditionelle markedsfaringselementer til at ggre opmaerksom pa den mobile
tieneste, som ellers ville veere totalt ukendt for brugeren. Hovedbudskabet er et sakaldt wap-push. En kort
sms-dialog der indeholder en sms fra brugeren med teksten BR som sendes til 2201, der bevirker at bruger
modtager en sms med et link til download af Buck Ride indholdet.

Ved at markedsfare et wap-push, opnar Buck Ride to ting: For det fgrste anvendes et budskab der er kort,
preecist og nemt at formidle, og for det andet giver det adgang til den mobile tjeneste via en teknologi (sms)
som langt de fleste mobilbrugere kender og kan anvende.

Bluetooth

Buck Ride benytter Bluetooth-markedsfaring til at promovere — og samtidig overfare - den mobile tjeneste.
Fordelene ved den type markedsfaring er:

- Promotionen foregar direkte pa mediet

- Promotionen er lokationsbestemt og sker pa stedet og i kontekst

- Overfgrslen er dynamisk og kan aendres — og flyttes - efter forskellige behov og
malgrupper

- Overfarslen er gratis for brugeren

l 3uc\‘§flzl‘ Sluttrapport Bukkerittet |




Effekt, mediet og modtagerne

Buck Rides mobilguide er blevet downloadet via gprs 38 gange og overfgrt via Bluetooth 136
gange. | forhold til antallet af besggende pa de tre lokationer og den potentielle brugermasse er
det lave tal. Arsagen kan bl.a. begrundes ud fra falgende punkfer:

Utydelig afsenderrolle

Det begraensede kendskab betyder ogsa, at for modtageren er Buck Ride uklar som
kampagnens afsender. Nar malgruppen for eksempel star i Hunderfossen Familiepark, er Buck
Ride som afsender ikke meningsfuld for den uforberedte modtager. Den usikre afsenderrolle,
som ligger i forholdet mellem den enkelte oplevelsesudbyder og Buck Ride-konceptet, spejler
sig i modtageren adfaerd. Da modtageren ikke med sikkerhed ved hvem han kommunikerer
med, afslutter han ofte kommunikationen.

Dette forhold kan afhjeelpes ved at knytte oplevelsesudbyderen og Buck Ride tydeligt sammen i
kommunikationen og markedsfaringen.

Eksempelvis kan Bluetooth-zonen til download tydeligere markeres, som en fysisk enhed (et
acces point) med en tydelig beskrivelse af procedure mv., hvor der tilbydes materiale fra
Hunderfossen og Buck Ride i faellesskab. Modtageren kan lettere afkode afsenderforholdet og
ved hvilket indhold han modtager, til hvilken pris og fra hvem.

41
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Modtagersituationen skal veere god

Modtagerrollen er pavirket af ovenstaende afsenderrolle. Samtidig er det vigtigt at finde steder i
oplevelsesomraderne, hvor modtagerne har mulighed for — og anledning til — at give
markedsfgringen opmaerksomhed og interagere med Bluetooth-noderne.

Eksempelvis kan placeringen af en node hvor malgruppen skifter tgj eller far udstyr pa vise sig at
vaere uheldig. Malgruppen har her maske fokus pa alt andet end markedsfaring. De er pa vej til et
stort adrenalin-kick, er fokuserede, nervgse og anspaendte.

Noden kan med fordel placeres i vente/opholdsomrade, der ligger efter oplevelsen, hvor
malgruppen er i en mere modtagelig position.

Generelt kan man i markedsfgringen fokusere pa at finde omrader hvor modtagerne ogsa reelt
kan forventes at vaere modtagelige for involverende kommunikation.

Begreenset markedsfgring og dermed lavt kendskab

Som nyt koncept har Buck Ride et lavt kendskab i malgruppen. Da markedsfaringen har haft
begreenset synlighed, har det betydet at malgruppen, i denne fgrste kampagneperiode, ikke har
faet det forngdne kendskab til konceptet og de mobile tjenester.

Tekniske barrierer

Bluetooth og gprs er forholdsvis nye teknologier, som kreever visse kompetencer hos malgruppen
som mediebrugere. Derfor er alle med mobiltelefoner ikke automatisk en del af malgruppen.
Modtager-situationen er ogsa her vigtig — der skal veere tid og "plads” til at indga i en — for nogle —
teknisk udfordring.
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Gprs

Mobilbrugerne er for alvor pa vej pa det mobile internet. Men download via gprs til mobilen er
endnu ikke en teknologi vi kan forvente at alle mobilbrugere kan — eller vil - anvende. Datatrafik
pa mobilen har ry for at veere meget dyrt, og mange takker nej af denne grund. Antallet af
downloads er dog st@dt stigende.

Bluetooth

Ikke alle telefoner understatter Bluetooth-teknologien og derfor kan alle i malgruppen ikke
modtage indholdet. Ca. 20 % af dagens mobilbrugere kan ikke modtage Bluetooth
markedsfaring.

Ca. 25 % af mobilbrugerne har altid deres Bluetooth teendt og er umiddelbart klar til at indga i
interaktionen. @vrige brugere i Bluetooth-zonerne skal aktivt kunne taende Bluetooth pa sin
telefon. Kan han ikke det, er han ikke en del af malgruppen.

Som sagt, er det altafggrende at malgruppen opdager at de rent faktisk befinder sig i en
Bluetoothzone. Hvis ikke, opdager de feerreste at der sker noget pa deres mobil mens de erii
zonen — hvis deres Bluetooth overhovedet er teendt. Men mobilen ligger typisk i lommen og
mange brugere forlader zonen inden de opdager beskeden fra Bluetooth-noden og den
potentielle transaktion er derfor mislykket.

Sms

Med sms er teknologien sjeeldent en barriere, men der stadig krav til at der er tid og rum til at
anvende teknologien. En ventesituation, i bussen eller toget, eller pa tv er ideelle steder for sms-
b#dﬁkaber, mens sms budskaber i omrader hvor malgruppen er i hgj aktivitet ikke er sa
effektive.

Java

Buck Ride benytter en java-apllikation til mobil guiden. Ikke alle telefoner understatter java og
derfor er disse telefoner ikke supporterede.
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LITTERATURFESTIVAL

“UTROSKAP”

29. mai - 3. juni 2007

www.litteraturfestival.no

Lillehammer

Utroskap handler ilke bare om hemmelige atevnemeder og tilsneket elekov. Vi finner det pA alle niver av menneskalivet. Uraskap
miot wenner, kolleger, familie, liveledeagere aller andre man str i et fortrolig og forpliktende forhold til. Trolashet overfor ridende
oppfatninger, religiase sannheter, politiske dogmer eller nedfette tradisjoner. llojalitst mot regler og awtoriteter | enfver forstand: stat,
kirke, skole, smé og store samifunn, kulturelle koder, "méter & gjare det pa". Eller man kan veere utro mot seg selv, det en selv tror
pé eller stir for, ens dremmer, idealer eller moraiske overbeviening.

SIGRID UNDSET
DAGENE
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Disse var involvert i Litteraturfestivalen

Norsk Litterturfestival Gina Granum, Stig Seeterbakken, Randi Skeie samt 15 frivillige
gruppeledere for festivalen

NRK / Nitimen

Dagbladet

Libris

Eplehuset

Lillehammer Kunnskapspark AS — Jargen Damskau (Prosjektleder)
N'Volve / MORE + - Claus Holmen
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Evaluering av mobile aktiviteter under Litteraturfestivalen 2007
N’volve A/S, Juni 2007

| dette dokument beskriver vi kort de gennemfgrte aktiviteter (de resultaterne), der var baseret pa
anvendelsen af mobiltelefonen i forbindelse med Norsk Litteraturfestival 2007.

Aktiviteterne

Vi gennemfgrte tre hovedaktiviteter far og under festivalen:

*En involverende sms-afstemning om Norges bedste bog

*En Festival Guide til installation og afvikling pa telefonen

*Overfarsler af budskaber via Bluetooth pa udvalgte lokationer under festivalen.

Sms-afstemningen

| samarbejde med NRK/Nitimern og Dagbladet blev der i perioden 1. maj til 31. maj gennemfart en sms-
afstemning, hvor laesere og lyttere skulle medvirke til at bestemme Norges bedste bog gennem tiderne.
| de farste 14 dage kunne man komme med abne forslag til nomineringer, og de sidste 14 dage kunne
man stemme pa en af de 10 mest populeere fra den fgrste runde. Vinderen blev valgt den 1. juni.

Afstemningen blev gennemfart med en overtaksering pa NOK 3,00. | fgrste fase var alle forslag gyldige,
og i anden runde kunne hver person (telefonnummer) kun stemme én gang.

Vi anvendte koden BOK_xxxx til 2201 til afstemningen.
Denne aktivitet blev primaert markedsfagrt pa Dagbladet og NRKs hjemmesider, i Nitimen og i Dagbladet.

Desuden blev den omtalt pa Libris’ og festivalens hjemmesider samt pa de billetter, der blev uddelt til
gratis arrangementer under festivalen.
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Resultater

Aktiviteten, der afviklingsmaessigt gik helt efter planen, blev en succes p.g.a. den megen steerke
involvering fra NRK og Dagbladets side.

Der blev i farste fase indsendt 1067 sms’er med forslag til nomineringer (heraf 815 unikke). | anden
fase var der 3253 sms’er (heraf 2491 unikke). Samlet set deltog der 3.306 unikke personer i
afstemningen, og der blev sendt i alt 4320 sms’er. | anden fase var der enkelte personer, der stemte
mange gange, men de stemmer er taget fra i den samlede opgearelse.

Afstemningen gav dette resultat:

Mengele Zoo (BOK G) - 624 stemmer, 25,05 %
Markens Grgde (BOK F) - 584 stemmer, 23,44 % - :
Kristin Lavransdatter (BOK E) - 496 stemmer, 19,91 % Foluts favrint
Beatles (BOK B) - 187 stemmer, 7,51 %

Sult (BOK J) - 146 stemmer, 5,86 %

Peer Gynt (BOK 1) - 129 stemmer, 5,18 %

Pan (BOK H) - 99 stemmer, 3,97 %

Halvbroren (BOK D) - 83 stemmer, 3,33 %
Alberte og Jakob (BOK A) - 76 stemmer, 3,05 %
Berlinerpoplene (BOK C) - 67 stemmer, 2,69 %

Under festivalen blev der gennemfart en enkelt supplerende sms-afstemning under et ungdoms
arrangement. Der kom kun 4 svar, og vi ved ikke hvorfor den ikke fik en stgrre deltagelse.
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Festival guiden
Der blev lavet et program, som deltagerne og andre kunne installere pa deres mobiltelefon
Programmet indeholdt bl.a. festivalens program, bgrneaktiviteter, praktiske oplysninger (f.eks.
spisesteder, overnatning, etc.) m.m.
Programmet kunne overfgres hjemmefra (ved en sms/gprs download - sms LF til 2201) eller via
Bluetooth, nar man befandt sig pa festivalen (pa fem forskellige steder).

Resultater
Denne aktivitet havde en blandet succes forstaet pa den made, at produktet (programmet)
fungerede godt og efter specifikationen, men antallet af anvendere var ret begraenset. | alt 80
personer fik det installeret, heraf 23 via Bluetooth under festivalen.

Overfarsler af budskaber via Bluetooth pa udvalgte lokationer under festivalen
Der blev installeret Bluetooth antenner pa fem lokationer: Maihaugen, Festivalkontoret pa Breiseth,
Banken og i de to Libris butikker. Herfra udsendte vi Festival guiden og en reekke andre sakaldte
push-kampagner (beskeder og budskaber i form af billede-filer eller animerede gif’er).
De forskellige kampagner, der blev foretaget var bl.a. udsendelse af

Velkomstbesked

Dagsmenuer i Cafe Banken

Tilbud i Libris

Konkurrence i Libris

Reminders om fremtidige arrangementer pa Maihaugen.

Der blev opsat plakater pa alle fem lokationer for at markedsfgre denne service.
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Resultater
Aktiviteten havde en blandet succes forstaet pa den made, at overfgrslerne fungerede godt og efter
aftalen, men antallet af anvendere ogsa her var ret begraenset. | alt blev 158 overfarsler foretaget
succesfuldt:
Velkomst (30/5 - 2/6)9
Tilbud 1 (30/5 - 31/5)20
Tilbud 2 (30/5 - 31/5)5
Forfattermenu onsdag (30/5)6
Forfattermenu torsdag (31/5)15
Tilbud 3 (31/5 - 2/6)21
Tilbud 4 (31/5 - 2/6)50
Maihaugen1 (1/6 - 3/6)8
Fredagsmenu Banken (1/6)11
Lgrdagsmenu Banken (2/6)5Champagne (2/6 - 3/6)5
Menu (3/6)3
Total udsendte kampagner 158
Modtagelse af Bluetooth beskeder forudsaetter at brugerne er opmeerksom pa at der overfgres
noget til dem.

Bluetooth potentialet
Bluetooth systemet foretager hele tiden en sakaldt 'detektering’ af de mobile enheder med
Bluetooth, der opholder sig inden for hver zones radius. Det siger noget om, hvor mange personer,
man potentielt kan na med systemets udsendelser, hvis alle havde vaeret opmaerksom pa og
accepteret udsendelserne:
| perioden 29/5 — 3/6 har vi detekteret folgende antal (unikke):

Libris i centret : 1120 detekteringer
Libris i gagaden : 675 detekteringer
Festivalkontoret : 745 detekteringer
Banken : 485 detekteringer
Maihaugen : 225 detekteringer
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Medieomtalen

Omtalen af aktiviteterne (specielt sms-delen) har vaeret markant i perioden fra 1. maj til
festivalensafslutning. | bilag har vi samlet kopier af artikler og websiderne, der medvirker til at
dokumentere noget af omtalen.

Det er vanskeligt at vurdere, hvad denne medieomtale er veerd for Festivalen, men skal omseette
det til en vurdering af, hvad tilsvarende radio-tid og mm-annoncgrer, og web eksponeringer ville
koster, er det vores bedste vurdering, at det ville koste mellem NOK 400 — 600.000,-[1].

Samlet vurdering af hele aktiviteten

Den samlede mobil-aktivitet har vaeret medvirkende til at tilfare en nyt element til festivalen, der har
skabt en stor mediemeessig bevagenhed, fordi aktiviteterne involverede lzesere og lyttere pa en god
og relevant made.

Teknikken har fungeret udmaerket pa trods af lidt udfordringer med at fa installeret Bluetooth
antennerne, da der var mange forskellige netvaerk, som tilslutningen skulle ske i gennem.

Alle (tror vi nok), der har set og anvendt Festival guiden, har vaeret ganske imponeret over dens
udformning, funktion og indhold.

Vi har veeret godt tilfreds med sms-deltagelsen, hvorimod de helt nye Bluetooth muligheder ikke helt
har veeret benyttet i den udstraekning, vi kunne have habet pa.

Dette sidste mener vi bl.a. skyldes, at deltagerne pa festivalen generelt tilhgrer et segment, der ikke
normalt kan betegnes som "tech-freaks” eller bare gennemsnitlige brugere af mobiltelefonens
funktionalitet, men ogsa at den opmaerksomheds skabende markedsfgring pa lokationerne burde
have vaeret mere markant (ala SAS da de introducerede self check in).

Vi skulle mere aktivitet have taget fat i deltagerne og vist dem mulighederne, men omvendt kunne
dette ogsa let have taget opmaerksomhed for det litteraere element pa festivalen.

Claus Holmen
Projektansvarlig for N'volve A/

[_1 Den samlede veerdi afhaenger af antal lyttere, antal lesere i avis og pa web. Vi har ikke disse tal, hvorfor vurderingen er et meget lgst estimat.
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Mengele Zoo skal filimes

Mens han skrev pa detektivserien om Fredric Drum, glapp en potensiell verdenssuksess. Men Gert
Nygardshaug er forngyd. 20 ar etter at han skrev Mengele Zoo, er den folkets favoritt, og klar for
filmatisering.

Pl L &, WG -4 Y EER Publisert: 29.05.03 k. 23:34

Lilleharmmer
Fl Tips oss (TLF: 02286 - SMIMME: 2286)

- Diette er utrolig gey, Wengele Zoo er nd kommet tilhake pé norske hender,

smiler Gert Mygardshaug. | Iyse klaer og med sin signaturhatt, minner han am en
wigs kinoaktuell professor som svinger pisken over verdens andskap. lkke helt
ulikt det forfatteren ogsd gjer - i romanens univers, i alle fall. m 0 e."
Hollywood.

Spenningsromanen Wengele Zoo hiandler om lille Mina, sam blir vitne til at
regnskogen ved landsbyen hans jevnes med jorden. Guttens hewvn over de
multinasjonale selskapene er bade gripende og nervepirrende, og bokens
filmpotensial har allerede vaert "oppdaget” en stund. Et praduksjonsselskap i
Hollywood satt pd opsjonene til boken, men skonomiske problemer farte filrmen
tilbake til Marge.

BILDER:

Gaup.

- Mar Mils er i bildet, da ma det bli noe av, da sier ingen nei. %i matte ringa ham
og sparre om det var greit at v offentliggjorde det, og han =a ja selfslgelig!
forteller Mygardshaug, som tilbrakte sin farste kveld pa Lillehammer sammen
med "noen filmfalk".

Internasjonal.

Filmen er planlagt som en internasjonal produksjon, men Nygardshaug vil ikke
blande seq inn i hvilke skuespillere som hentes inn, eller de filmkunstneriske
valgene som ma tas. Har har ikke engang noen fnrmenmg orn hwern som skal
spille hovedpersonen Mino.
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Mengele Zoo blir endelig film

Ly Christian Sebery |

[ fjor ble boka karet til idenes norske roman. WA er det Klart at Mils Gaup skal regissere
filinen.

Gert Mygardhaug, tynseting hosatt i Lier, myter stor suksess med baka han skrey p& 80-tallet. |
fiar ble Mobelprisvinnende narske forfattere feid av banen av Mygardshaug da falket skulle
kére tidenes norske roman. Det ble market pa literaturfestivalen pé Lillehammer for ngvakdig
et ar siden. P& samme festival kom deti gar frem av Mengele Zoo ogs skal filmatiseres.

Dette betyr at historien am Mino som leerte 3 jakte pd sommerfugler av sin far og som ender
som en av verdens mest ettersgkte terrarister ender pa det store lerrettet. Og det er Nils Gaup
som skal regissere. Han har nylig fatt svaart gode kritikker far «iKautokeino-opprerets, som
oQsA er arets hittil best besskie film pa kino. Regisssren star ogsa bak filmer som
«Veiviserens og «Hodet overvannets. If@lge Dagsavisen blir den planlagte «Mengele Zoos en
storproduksjon av internasjonalt format.

- Farst og fremst vil jed si at «Mengele Zoos: er en kjempebra bok. Det er en fantastisk historie
og en viktig histarie som erveldig tidsaktuell, og som dessverre kammer til & vaere deti lang
tid framover ogsa, sier Mils Gaup til Daghladetno om sitt forhald tl boka.

Yeldig glad

men kom seq ikke videre. Da de valgte & ikke fornye opsjonen far ei tid tilbake, hle
Mygardshaug kantakiet av et narsk selskap sam han saolgte til. - Og 53 fikk jeg beskied om at
de hadde kablet inn Mils Gaup, og da ble jeq jo veldig glad, sier Nygdrdshaug il
Daghladet.no. Han siervidere at man aldri om det hlir film, men poenget er at nar du har en
s8pass sterk persan i norsk filmverden sam sier at denne filmen vil jeg regissere, sa skal det
veldig mye til for at det ikke skjer.

—

[ Et utenlandsk produksjonsselskap hadde opprinnelig kjgpt rettinhetene til «Mengele Zoos,
e
'
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Viderefgring av BUKKERITTET ?

Hvordan bgr aktgrene i G-dalen og BR-prosjektet jobbe videre for at G-dalen i
framtida skal bli Nord-Europas mest komplette adrenalinkickomrade?

Gudbrandsdalen har behov for a bygge opp nye produktkonsepter for a tiltrekke seg
nye malgrupper, szerlig aktivitetsorienterte mennesker bade fra Norge og
internasjonale markeder. BR gjennom felles konsept som henvender seg til denne
malgruppen skal ta ut vekstpotensialene ift aktivitetsferier og gkende interessen for a
"teste egne grenser" (fa fram mer markedsfokuset). viktig a fa fram nye
spissprodukter som kan utlgse andre reisedrgmmer / reisemotiv

Vi tror at konseptet kan bygges ut til ogsa gjelde vintersatsing, at man i stgrre grad
kan utvikle nye produkter og skape et helarsprodukt. Saerlig gjennom
produktutviklingen, innovasjon og nye opplevelser, tror vi det er mulig a skille seg ut
fra andre geografiske omrader der slike opplevelser er a finne. viktig a trekke fram at
prosjektet har som mal & bidra til i) flere gjester, ii) gkt verdiskaping / Iannsomhet
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Hva kan en fase 2 i BR-prosjektet omfatte?

Streamlinjeforme produktene og fokusere pa hva som kan bli bedre. Finne nye
markedskanaler og strategiske samarbeidspartnere. Se pa muligheter for helarige
opplevelsestilbud og produktutvikling. Plattformen ma ogsa utvikles til a kunne
kommuniseres ut i markedet pé flere sprak, ikke bare norsk/nordisk. A utvikle
helhetlige pakker for besgkende vil ogsa veere en viktig bestanddel av en
viderefaring. Pakker som tar opp i seg turistens behov for individualitet.

Hvilke er de starste utfordringene ved & utvikle og bygge opp BR-prosjektet?

Dette prosjektet samler aktgrer som varierer veldig med hensyn til besgkstall,
omsetning, markedstilgang og organisasjon. Fra Hafjell, Hunderfossen og
Olympiaparken i Lillehammerregionen til mindre raftingselskaper i Heidal og
Sjodalen. De starste aktgrene har egne utviklingsavdelinger, mens de mindre ofte
ma produsere, levere og drive utvikling med faerre gkonomiske og menneskelige
ressurser. Selv om prosjektet har hatt fokus pa utvikling og anvendelse av ny
teknologi har vi erfart at den stgrste utfordringen kanskje ligger i hvordan man skal
organisere bade prosjektarbeidet og ikke minst drifte dette videre. Naeringen er
fragmentert og trenger & modnes, utvikle samarbeidsmodeller og forretningsmodeller.
Dette tar tid og bar veere et fokusomrade for virkemiddelapparatet. Slik det er en
tendens til i dag blir utviklingen og statteordninger for fragmentert til & dra nytte av de
mulighetene som finnes fullt ut.
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Gode rad til andre regioner som vil satse pa samme type markedsfgring av sine
aktiviteter?

Viktig a finne utviklingsomrader hvor regionen har et fortrinn. | BR har vi sett pa hva
vi har og pakketere dette pa en ny mate: opplevelser, natur, mat og kultur. Erkjenne
at bade tid og menneskelige ressurser er et knapphetsgode. Erkjenne at
konkurrentene ikke ngdvendigvis befinner seg i nabodalen eller inne for Norges
grenser, men i nye markeder utenfor vare grenser, som for eksempel det tidligere
Jst-Europa. Vihar forsgkt a se det store bildet, se pa mulighetene for & segmentere
og skape nye konsepter pa tvers av geografiske omrader og ulike tilneerminger til
markedet. Alle baerer med seg verdifull kunnskap om bade produkt og marked. A se
pa andre mater a organisere virksomheter, markedsarbeid og markedstilgang er en
forutsetning for & na et starre marked. Viktig med engasjement og eierskap hos
aktgrene. Dersom dette ikke er tilstede er det tungt & dra. Viktig & bygge tillit mellom
aktgrene og felles eierskap til konseptet - og at nettverksjobbing bidrar til gkt
lannsomhet. | forhold til fremtid/andre regioner: viktig med langsiktighet - tar tid &
innarbeide i markedet.
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@konomien i BR-prosjektet: Hva er investert sa langt?

BR-prosjektet er flerdelt og vi har gjennomfart flere mindre piloter innenfor dette
prosjektet, blant annet sammen med Norsk Litteraturfestival. Formalet har veert a se
pa anvendelsen av ny teknologi, blant annet mobilteknologi, som markeds - og
informasjonskanal. | fjor laget vi en festivalguide for festivalen, en sms avstemming
over folkets litteraere kanon hvor Gert Nygaardshaugs "Mengele Zoo" ble karet il
vinner og en byguide for Lillehammer. Litteraturfestivalen laget pa eget initiativ en
festivalguide for mobil til arets festival og viderefgrte sette arbeidet. Alle disse
prosjektene har veert med a gi verdifull innsikt i en relativ ny mate & kommunisere
med sine omgivelser pa. Hvordan mobilen spiller sammen med andre medier, trykte
og digitale. Dette vil veere verdifull innsikt i videreutvikling av dette prosjektet og for
kommende og liknende prosjekter.

Alt i alt er det brukt i overkant av 1,5 millioner til disse prosjektene, hvorav BR har
veert det mest ressurskrevende. Midler har kommet fra Lillehammer-regionen,
KONVEKST - klyngen for opplevelsesneeringene og fra Kommunal- og
Regionaldepartmentet / SIVA. | tillegg har aktarene gatt inn med betydelige
ressurser. Gudbrandsdalen Reiseliv har veert en viktig medspiller giennom hele fase
1.
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