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Avgrensninger

e Samfunnsutvikling eller
reiselivsutvikling?

e Reiseliv eller turisme?

e Beerekraftig utvikling —
’alt eller ingenting”?
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Hvor alvorlig er klimautfordringen?

Representative Concentration Pathways (RCPs)
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Disposisjon

e Hvis beerekraftig reiseliv er alt, da er det kanskje ingenting?



Et komplisert begrep - mikevel mulig a peke pa
tre nokkelkriterier

Beerekraftig -/ utvikling

Miligmessige forhold | @konomiske forhold

@Dkologisk baerekraft: Sosial beerekraft:
(1) Sikre funksjonen i alle viktige (2) Sikre dekking av grunnleggende |
gkosystemer (gkosystemkriteriet) behov for alle i dag (fordelingskriteriet)g

(2) Sikre dekking av grunnleggende
i behov for alle i all framtid (global
- rettferdighetskriteriet)




Forsgk pa en heldekkende barekrafttypologi

Dyp
(troen pa at det er ngdvendig med radikale samfunnsomstillinger)

Eks De-growth
society

Eks post-
carbon society

as|awwe|
-sbuljpueH

Smal Bred
(fokus pa fa Innsnevring Utvanning (fokus pa mange
problemomrader) problemomrader)

Eks Teknisk fix
av
klimaproblemet

Buipuaio

Grunn
(troen pa at mindre samfunnsjusteringer er nok)



Tripple bottom line (3B)

* En betegnelse funnet pa av miljgjournalisten John
Elkington 1 1994

* Formalet med a lansere 3B-betegnelsen var a finne en mate a fa
neeringslivet til a engasjere seg i baerekraftdebatten

Elkingtons
opprinnelige 3B
versjon

@konomisk bunnlinje

Sosial bunnlinje
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* En betegnelse funnet pa av miljgjournalisten John
Elkington 1 1994

* Formalet med a lansere 3B-betegnelsen var a finne en mate a fa
neeringslivet til a engasjere seg i baerekraftdebatten

Elkingtons Overfgring av 3B
opprinnelige 3B - tilnaermingen til
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Tripple bottom line (3B)

* En betegnelse funnet pa av miljgjournalisten John
Elkington 1 1994

* Formalet med a lansere 3B-betegnelsen var a finne en mate a fa
neeringslivet til a engasjere seg i baerekraftdebatten

baerekraft og miljg

Elkingtons Overfgring av 3B Innovasjon Norges tre
opprinnelige 3B -  tilnaermingentil > dimensjoner pa
versjon miljgpolitikken baerekraftig reiseliv

@konomisk bunnlinje > /I @konomisk > @konomisk !

i/ beerekraft levedyktighet :

Sosial bunnlinje 9/’ Sosial > Styrking av sosiale i

e /] baerekraft verdier :

Baerekraft bunnlinje - Miljgmessig —> Bevaring av natur, kulturi

|

|




Baerekraftig reiseliv eller "berre kraftig reiseliv”?

Innovasjon Norge sitt forslag til indikatorer for et baerekraftig reiseliv

Bevaring av natur, Styrking av @konomisk
kultur og miljo sosiale verdier levedyktighet
1.Kulturell rikdom 5. Lokal livskvalitet og 9. Okonomisk levedyktige
™ sosial verdiskapning og k?nktérransedyktige
2.Landskapets fysisk reiselivsdestinasjoner
og visueﬂe integritet ©. Igﬁlégls;(grﬂgﬂl ©9 gjennom lokal
I ) verdiskapning
3.Biologisk mangfold 7. Jobbkvalitet f
rgise”ﬁ;nesat?é 10. Okonomisk levedyktige
4.Rent miljo og og konkurransedyktige
ressurseffektivitet 8. Gjestetilfredshet og reiselivsbedrifter
tryglg het; opplevelses-
itet
Hvor er kravet om Viktige forhold for reiselivsutviklingen i Norge — men
reduksjon av hva har dette a gjgre med beerekraftig utvikling i
klimagassutslipp? verdens rikeste land?
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e Hva om beerekraftig reiseliv var noen ting?



Disposisjon

e Hva om beerekraftig reiseliv var noen ting?
* Reiselivet del av problemet
* Reiselivet som offer
* Reiselivet som del av lgsningen



Hvor stor er miljgbelastningen fra reiselivet?

Direkte og indirekte energibruk utlgst av norsk forbruk, 2005

MW Offentlig forbruk

& Privat forbruk av
reiselivstjenester

O Annet privat
fritidsforbruk

M Privat hverdagsforbruk

Kilde: Hille, J., Aall, C., Klepp, I.G. (2007): Miljgbelastninger fra norsk fritidsforbruk — en kartlegging. VF-rapport 1/07. Sogndal



Og hvilke deler av reiselivet bidrar mest?

Nordmenn sitt samla energibruk utlgst av forbruk av reiselivstenester i 2005
m Overnatting
Reise med bil
® Reise med fly
® Reise med
kollektivtransport

® Servering

® Opplevelser

Kilde: Hille, J., Aall, C., Klepp, I.G. (2007): Miljgbelastninger fra norsk fritidsforbruk — en kartlegging. VF-rapport 1/07. Sogndal



Flyeksplosjonen!

Persontransportarbeid, millioner personkilometer

Ar Jernbane| Buss | Personbil Fly
Sum Innland Charter LUtland
rutefly
1985 2706 4 315 35169 7 501 635 5508 1308
1997 2490 4 525 43196| 10643 1488 5 600 3555
2005 2 860 4 589 49488 22107 1981 7524 12 602
Utvikling +6 % +6 % +41%| +195 % | *189%| +37% +863 %

Hverdagstransport stabil — fritidstransporten den som “"eksploderer”
Fordeling av persontransportarbeidet

Ar Jernbane| Buss | Personbil Fly
Sum Innland Charter LItland
rutefly
1985 5 % 9% 1% 15% 1% 11% 3 %
1997 4 % 7% 1% 17% 2% 9 % 5 %
2005 4 % 6 % 63%| 28% 3 % 10 % 16 %

Kilde: Hille, J., Aall, C., Klepp, I.G. (2007): Miljgbelastninger fra norsk fritidsforbruk — en kartlegging. VF-rapport 1/07. Sogndal



Utvikling av lavprisflyruter i Europa
2005

Kilde: Turismens utredningsinstitut (2006)



Men fly ikke "miljgversting” likevel?

Energibruk i MJ per passasjer per dag

Ferie med buss [}

Ferie med bil

Ferie Bergen inkludert fly tur-retur

Ferie Trondheim inkludert fly tur-retur

Cruise I

0 500 1000 1500 2000 2500 3000
Energibruk i MJ

Kilde: Gossling, S., Aall, C., Vik, M.L., Engeset, A.B., Ekstrom, F., Brendehaug, E., Walnum, H.J. (2011): Sustainable
Destination Norway 2025. Sluttrapport. VF-rapport 5/2011



Disposisjon

e Hva om beerekraftig reiseliv var noen ting?

e Reiselivet som offer



Sarbarhet for tap av urert natur?

Villmarkspregede omrader i Norge

Omrader som ligger mer enn S kilometer fra tyngre tekniske inngrep

Kilde. Brum, M. MOA-1536 ! Geodalasanteral A5 2004, Redaksjonell bearbeiding of grafisk produksjon. Geodalasenbansl A5 2004



Sarbarhet for tap av kulturlandskap?

KULTURLANDSKAPSKONFERANSEN |
4. 09 5.september 2012
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Sarbarhet for klimaendringer?
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Sarbarhet for gkte oljepriser?
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Kilde: Natural Resources Canada, www.nrcan.gc.ca



... som igjen skyldes at vi slipper opp for billig
olje

The Growing Gap
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Kilde: Colin Cambell, nyhetsbrev april 2008, ASPO




Disposisjon

e Hva om beerekraftig reiseliv var noen ting?

* Reiselivet som del av lgsningen



To motstridende hypoteser

o | ferien tar vi fri ogsa fra vare miljgholdninger

e Strategi 1. Redusere miljgbelastningen innen de ulike
formene for reiseliv

e Strategi 2: Endre etterspgrsel fra miljgintensivt til
miljgekstensivt reiseliv

e Utenom hverdagen er vi seerlig apne for ata til
0Ss nye verdier og praksiser

e Strategi 3: Legge til rette for at folk kan laere “miljgvennlig
adferd” i ferie og pa forretningsreiser



Strategi 1: Redusere miljgbelastningen innen de
ulike formene for reiseliv

e Miljgsertifisering
e Teknologiske tiltak

e Arealplanlegging

e Kan av og til gi inntrykk av ”"grennvasking”? |




Strategi 2: Endre etterspgrsel fra mer til mindre
miljgintensivt reiseliv

snitt

Feriereiser

Besgk slekt/venner
Konferanseturisme

Lystkjgring / motorisert friluftsliv
Badeland

Hytteturer

Tradisjonelt friluftsliv
Museum

Konserter
Temaparker o.l.
Restaurant/kafé

Teater/opera

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00
Energibruk (MJ) per krone



Strategi 3:
"BIFF”; leere a spise mer miljgvennlig

e Utgangspunkt
* Spis mer grgnt og fisk og mindre kjgtt kan halvere miljgbelastningen
* Overgang til gkologisk og lokal mat kan redusere miljgbelastningen med 10%

* Men i Norge er det bare ca 2% av hverdagsmatvareforbruket som er
"gkologisk”

e @ko- og lokalmat i reiselivet
* DNTs satsing pa “kortreist mat” (20 hytter i 2007)
e Gardsmatbedrifter og gardsmatrestauranter (ca 200 stk i 2007)
* Choice hotellenes satsing pa gkologisk mat
* Slowfood bevegelsen (na 11 lokallag i Norge)

Lokalmat jT“
::k‘/. ,\*\-?

er en del reow

av turen Ekte
matopplevelser




Strategi 3:
"BIL”: lere a reise mer miljgvennlig

e Utgangspunkt

* Privatbil- og (seerlig) flytransport gker s& mye at de miljgteknologiske
tiltakene ikke klarer & hindre en gkning i miljgbelastningen fra
persontransporten

e "Baerekraftig mobilitet” i reiselivet
* Omfanget av besgk pa DNTs hytter gker ar for ar
e Sykkelturisme gker i Norge og internasjonalt
e "Sydentur” med tog aker (eks Star Tours "Blue train”)
 Bilfrie destinasjoner (sa langt ingen i Norge!)
* "Slow movement” ( )

Star Tours
Blue Train

o



http://www.slowemovement.com/

Strategi 3:

"BOLIG”: lere a bo mer miljgvennlig

e Utgangspunkt
* ”Bolig” star for om lag 1/3 av klimagassutslippene fra vart private forbruk

e "gkoboliger” i reiselivet
e ’Det enkle hyttelivet” — overfgrbare idealer til den "vanlige” boligen?

* Men, antall, stgrrelse, avstand til og materiell standard pa hytter har gkt
dramatisk de siste arene — krever i tilfelle sterkere styring av
hytteutbyggingen

* Leaering pa en lavere skala: "spareinnretninger’ pa hotellrom

wive storbrualen cobit  Ssietissg

Eller:

Ve

FEEERK




Disposisjon

e Beerekraftig reiselivsutvikling | praksis



Baerekraftig reiseliv i praksis?

e National Geographic karinga i 2005

115 kjente reisemal rangert etter "sustainability, tourism
management, and succes in retaining the assets that
attracts tourists”

Fjord-Norge karet pa topp — men: "Need to pay attention to
environmental impacts of tourism and other activities”

e Reiselivsplan for Sogn og Fjordane 2010-2025

Berekraftig forvaltning skal vera eitt av Sogn og Fjordane
sine viktigaste konkurransefgremoner

"Om vi ser pa dei globale miljgutfordringane er det saerlig
utslepp knytt til transport som truleg skil oss fra resten av
landet. Dette skuldast vart hage innslag av utanlandske
turistar, og slik sett langreiste turistar, som har kome hit med
t.d. fly og cruiseskip. Ei auka satsing pa norske turistar kan
vera ein veg a ga for a redusera miljgbelastninga”

SUBSCRIBENOW:!

WINNER
OF 8 LOWELL THOMAS AWARDS

REISELIVSPLAN

SOGN 0G FJORDANE
2010-2025



https://secure.customersvc.com/servlet/Show?WESPAGE=tr/tr110104/dec2004.html&MSRSMAG=TR

10 rad for en baerekraftig lokal reiselivsutvikling

e Gjor reiselivet til en mindre del av problemet

1.
2.
3.

Miljgsertifisér reiselivsbedriftene
Sgarg for at reiselivstilbudene lokalt alltid kan naes med kollektivtransport
Styr reiselivsutviklingen lokalt gjennom aktiv arealplanlegging

e Gjogr reiselivet mer robust for en ikke-baerekraftig utvikling

4.

Ta vare pa det som fins lokalt av urgrt natur og kulturlandskap

5. Vurder behovet for tilpassing til klimaendringer

6.

Reduser avhengighet av at besgkende kommer med cruisebat, fly eller
privatbil

e Gjor reiselivet til en del av lgsningen

7.
8.
9.

10.

Utvid vertskapsrollen til ogsa a formidle kunnskap om naturvett
Server gkologisk og lokal mat

Bruk "myk transport” (hest, gange, sykkel...) i opplevelsesproduktet
Ha ngysomhet i overnattingstilbudet



Men fortsatt mest vekt pa "berre kraftig
reiseliv’?

Gondolbane i Briksdalen
O P

o TR R

Hyttebyer for rike byfolk

N

[
: Transportgkonomisk institutt
. Stiftelsen Morsk senter for samferdselsforskning

Fly-and-drive tourism in Norway - the future potential

——1 - rfatteres: JonInge Lian
s NN B Fapportnr: g59/2004
» ) ISBM nr: 32-480-0688-3
Mange nye hytter kan dukke opp i omr3dene rundt Tr Pris: MOK 200 -
Sprak; MNorwegian

Tromsgs ytterdistrikter kan bli dominer]

innspill til Tromsgs arealplan for distrikt The marketforfly-and-drive tourism in Morway could double within a few years.|in order to realize the

potential for fly-and-drive tourism, changed tax rules, targeted promotion and active work to develop new air
routes is necessary.

Glem den lille familiehytta oppe i lia. Glem hytten]_ -

opplevelsen stille ro. N3 er det hyttefelt og ferie i flokk som teller.

en nye cruisekaien ligge.

Bestebakken med Cruice-kai i Skjolden

lokalmat — og helikopter
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