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Forord

Felgende rapport er et resultat av en spagrreundersgkelse i regi av prosjektet "Hyttefolk”.
Prosjektet "Hyttefolk™” er et samarbeidsprosjekt mellom Vinje og Tinn kommuner og
Telemark Fylkeskommune i fjellregionsamarbeidet i Telemark. Prosjektet er finansiert av
Smasamfunnssatsingen i KRD og de to kommunene selv. Spgrreundersgkelsen ble
gjennomfart i manedene oktober-desember i Tinn og oktober-januar 2007/8 i @yfijell, Vinje.

Hyttedebatten i media verser ofte rundt hyttefolk som ”konfliktskapere” og "inntrengere” vis
a vis lokalbefolkning og lokalsamfunn, og vi harer titt om tilspissede konflikter mellom
hyttefolk og grunneiere, hyttefolk og naboer, hyttefolk og andre naeringsinteresser, hyttefolk
0g natur- og kulturminnevern, osv. Gjennom fremstillingen skapes et bilde av hyttefolk som
egosentriske og snobbete individualister som kun er ute etter egen vinning og etter a kare til
seg starre hytte og starre tomt, flere skiheiser og lavere renovasjonsavgifter. Kontakten med
lokalbefolkningen ser ut til & vaere gjennom krangling med naboen over "hagegjerdet” og
mekling i konfliktrad.

Vi mater overraskende fa slik hyttefolk i denne rapporten. Snarere mater vi en rekke
hytteeiere som pa forskjellig vis viser en genuin interesse for hyttekommunen, og som ogsa
gjerne bidrar med sin kompetanse for a utvikle lokalsamfunnet. Vi mater et hyttefolk som
gnsker at lokalbefolkningen og lokalsamfunnet vil se pa dem som en ressurs og som er opptatt
av a gi mer tilbake enn hva de "tar ut”. @nsker du & leere mer om denne typen hyttefolk? Ja, da
er du velkommen til & lese med.

Rapporten inneholder mye spennende informasjon, og viser at det finnes mange hytteeiere
som har bade interesse, kompetanse og vilje til & "gjere en forskjell” innenfor en rekke
omrader (kultur, fritid og naringsliv) i lokalsamfunnet. Det store spgrsmalet er na som en av
hytteeierne sa treffende uttrykte det: "Hva gnsker lokalbefolkningen med hyttefolket? Er vi
velkomne?”” Undersgkelsen har ingen verdi hvis den ikke na blir brukt og fulgt opp pa en
hensiktsmessig og god mate!

Undertegnede har hatt det faglige ansvaret for utforming av sparreskjemaer, bearbeidelse og
analyse av empirien samt rapportutarbeidelse, og vil benytte anledningen til & takke
prosjektlederne, arbeidsgruppe og styringsgruppe for et godt samarbeid. Og sist, men ikke
minst rettes det en stor takk til hyttefolket i Tinn og @yfjell, og alle som har deltatt ved a fylle
ut og returnere spgrreskjemaer! En svarprosent pa henholdsvis 43 % (@yfjell) og 47 % (Tinn)
viser i seg selv et stort engasjement!
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Rjukan 25/3 2008 J?L\tﬁﬂ‘j bcﬂk(/

Ingeborg Nordbg
Faglig ansvarlig

© Ingeborg Nordbp 2008 2



Sporreundersgkelse “Hyttefolk” 2007

Innhold

O R O R D .ttt ittt ittt ittt ettt e ettt e ettt ettt e e et e et e ettt ettt e e et ettt ee et et e e eht e e oAt e ee e e et e e ebt e e nar e e e b beesaresannes 2
1. MALSETNINGER, METODE OG SAMMENDRAG .....oiiiitiiititieititieieieseseseseeeeeseseseseseeeseeas 5
1.1 BAKGRUNN OG MALSETNINGER ....cocviiiittieitieietti e sttt s steessitesstessstbessbasssbassssbasssbaessatessnbasssbbessnbasssnns 5
1.2 VALG AV DATAINNSAMLINGSMETODE ......ctiiiiuiiiiiieiiteeesiteestes s sttt s stesssteessabesssbaessatessstesessbessnbesenns 6
1.3 UTFORMING AV SPBRRESKJIEMA ... .vitiittieitetieeteseressstetesseesesesassaessatessssesssressssssesireessresssressssesssses 7
1.4. BEGREPSAVKLARINGER OG SVARPROSENTER .....ccciitiiiitieitiesittiesitissssesssstasssrasssstesstassssaesssresssnns 9
1.5 SAMMENDRAG OG ANBEFALINGER .....ccvviiitiiiitieeitiee sttt e sttt e st s s sttesstasssbasssabesssbasssseessabesssabessneeeans 10
2. HY T T EF O LK | T NN Lttt ittt ittt ittt sttt e sttt s ettt e sttt e e ssteesaeee st ee sttt eeseeesesbeseseeeaebeesaseesabeeesereessseeesseaas 13
2L HYTTEFOLKET I TINN .etiiiitite sttt ettt ettt ettt e st e s s sateesatassbaeeshbe s s ebesssbeaesabasesbbassabassbasesabesssrenesrenas 13
2.1 1 HVOR I TINN “BOR” HY TTEFOLKET 2.ttt i ititiitieeitteesette e sttesstes s stte s ssttessaaessabesssabessntessbasssrbesssresesseeas 13
2.1.2 HVOR KOMMER HY TTEFOLKET FRA? ..ottt eitttestte s sttt e steesetesssttessesesssssaeseresssssasssessasesessnessssesesens 15
2.1.3 HYTTEFOLKETS ALDERSSAMMENSETNING .....cictiiiitiieiiieiitiessttessstesssseessstesssrtesssbasssbesssssesssressssens 16
2. 1.4 HYTTEFOLKETS UTDANNELSE ....uvtiiittie it ettt e sttt s s sttessatesstesssbbesssaeessaaessabessssbessabessnbassssbesssresesseens 17
2.1.5 HYTTEFOLKETS YRKESKATEGORIER .....uvviiiteieittesitteesosessisesssssessssessssssessessssssssasessssessssesssssssssenes 18
2.1.6 HVORFOR TINN SOM HYTTEKOMMUNE?.......ciiitiiiitiieitieiiteessttessetesssaesssstesssrtassatasssnassssbesssransssenss 20
2.2 HVOR OFTE BRUKES FRITIDSBOLIGEN?.......utiiitiiiitiieitiesiteessttessetesssaesssstessssbassatassssasssssessssessssens 22
2.3 HVA BRUKES FRITIDSBOLIGEN TIL? wotiiitiiiitiie it e s ette e sitesstee s stte s s stesssbtessabe s s sbbassatassbasssnbesssrasssnenas 24
2.4 BRUK AV FRITIDSBOLIGEN | ARBEIDSGYEMED ......vvtiivieiitiesseeeesesessseeesresssssessesessssesssnesssssessenes 26
2.4.1 FORRETNINGSFORBINDELSER ......0cciitiiitieeittiesttesssttessstessitesssssessssessssssssssesssssesstessssesssssessssesssenes 26
2.4.2 BRUK AV FRITIDSBOLIGEN SOM HIEMMEKONTOR ....cccuvieitieiitrieitieeetteesite s srtessatessntasssvvesssraeesneeas 30
2.5 HYTTEFOLKETS BRUK OG OPPFATTELSE AV VARE- OG TJENESTETILBUDET I TINN .....coc...... 33
2.5.1 HVILKE VARER OG TJENESTER BRUKER HYTTEFOLKET I DAG? ....vtiiiiieiiieeetieesteesetie st svee e 33
2.5.2 HVILKE VARE- OG TJENESTETILBUD SAVNER HYTTEFOLKET? v.eicviiiitiieitieeesttee st eetee st s e sree e 35
2.5.3 VIL UTVIDEDE APNINGSTIDER @KE HYTTEFOLKETS BRUK AV VARE- OG TJENESTETILBUDET?... 36
2.6 HYTTEFOLKETS BRUK OG OPPFATTELSE AV KULTUR- OG FRITIDSTILBUDET I TINN ............... 37
2.6.1 HVILKE KULTUR- OG FRITIDSTILBUD BRUKER HYTTEFOLKET I DAG? .....vviiiiieiiieeirieesree s 37
2.6.2 HVILKE KULTUR - OG FRITIDSTILBUD SAVNER HYTTEFOLKET? ...vviiitiieiieeectteesteesetee st 39
2.7 HYTTEFOLK OG LOKALBEFOLKNING .....vvtiitiieittesittteseteeseteessssessesessssssesresssssessasessssssssssesssessssenes 40
2.8 @NSKER HYTTEFOLKET A BIDRA AKTIVT | UTVIKLINGEN AV TINN SOM BOSTEDS- OG

HY TTEKOMMUNE? ...ttt sttt st ettt e st e s bt e s shb e s s ebte e sbtaesabesesabe s s basesbesesabasssbbessabessbesesabesssbbeesaeneans 42
2.9 PA HVILKE OMRADER @NSKER HYTTEFOLKET A BIDRA? ....coiviii ittt 44
2.10 OPPSUMMERING ... oetiittittittteseteesetee ettt e s ettt s ssaeesbesssateessessabesssssesssaesessseesabesessbeesbeesasesessbesesseeessenes 48
S HYTTEFOLK I @Y FJIELL ..ttt sttt ettt st et s st e e stebesteressbbaesasessabeeessbeessseeesseeas 53
I o N2 I = = O T I = W I 72 17 =] =1 I SR 53
3.1.1 HVOR I DYFIELL “BOR” HYTTEFOLKET? 1oiitiieittieiittiesitiesiteesstte s s etesssaeessstesssvtassatassbasssssasssrensssenas 53
3.1.2 HVOR KOMMER HY T TTEFOLKET FRA? ... itiiiitti ittt e s ettt e sttt sstes s st e s s stts s satessata s s sbbassabassbasssabasssbasssrenas 55
3.1.3 HYTTEFOLKETS ALDERSSAMMENSETNING .....cictiiiitiieitieiitiessttesssteeesseessstesssrsesssbessstessssresssressssees 55
3.1 A HYTTEFOLKETS UTDANNELSE ....uvvtiittteiteeeeteeeseteesstteesatessatesssssessssessssssessresssssesssessasesesssessssesesenes 57
3.1.5 HYTTEFOLKETS YRKESKATEGORIER ......vviiitiieittieiiteiesitessitesssttesssttsssstessstesssstssssbassnasssssessssessssens 58
3.1.6 HVORFOR @YFJELL SOM HYTTEKOMMUNE? .....viiiitiiiiiieiitie ittt e siteeeetteestte s sttesssteesstasssrbesssraeesraes 60
3.2 HVA BRUKES FRITIDSBOLIGEN TIL? wutiiitiiiitiieiiec ettt e st e stee s stte s stts s eatessate s sabessntassbasssabesesraeesnaeas 61
3.3 HVOR OFTE BRUKES FRITIDSBOLIGEN?.....utiiiiittiieiiittieessittteesssttesessettesesssttesessbbssesssbesessnansessnsens 63
3.4 HVOR BRUKES TIDEN PA HY TTA? oottt it ettt sttt e ettt este e s ites s stte s s etasssatassatasssrbassabassbassssbesssranesrenas 66

© Ingeborg Nordbp 2008 3



Sporreundersgkelse “Hyttefolk” 2007

3.5 HVEM HAR HYTTEFOLKET MED PA HYTTA? ...ttt ettt ettt st sv e sta s s ba s svte s s svae s srae s 67
3.6 BRUK AV FRITIDSBOLIGEN | ARBEIDS@YEMED .....cocuviieiiitiiieeiitieeesiitieeeseitesesstresesstreeessnaesesensnes 68
3.6.1 FORRETNINGSFORBINDELSER ......0ceiitiiitiieitteeittesssttesstessitesssssessssessssssssssesssssessssessssesssssessssesssenes 68
3.6.2 BRUK AV FRITIDSBOLIGEN SOM HIEMMEKONTOR .....ccuvieitieiittieitieeetteesste s srtessatessstasesvvesssraeesneeas 71
3.7 BRUK OG OPPFATTELSE AV VARE- OG TJENESTETILBUDET I VINJE.....ccccovuiiitieeiie st 73
3.7.1 HVILKE VARER OG TJENESTER BRUKER HYTTEFOLKET I DAG? ....vtiiiiieiieeeetieesteesetie st svee e 74
3.7.2 HVOR FORETAR HYTTEFOLKET SINE DAGLIGVAREINNKIBP? ..ovciiiiiiiie et 76
3.7.3 HVILKE VARE- OG TJIENESTETILBUD SAVNER HYTTEFOLKET? ..cicviiiitiieitieeesrteesteesitee st ssree e 77
3.7.4 VIL UTVIDEDE APNINGSTIDER @KE HYTTEFOLKETS BRUK AV VARE- OG TJENESTETILBUDET?... 78
3.8 BRUK OG OPPFATTELSE AV KULTUR- OG FRITIDSTILBUDET I VINJE ....ooviiiieiiieectie st 79
3.8.1 HVILKE KULTUR- OG FRITIDSTILBUD BRUKER HYTTEFOLKET I DAG? .....vviiiiieiiieccrieesiree s 79
3.8.2 HVILKE KULTUR - OG FRITIDSTILBUD SAVNER HYTTEFOLKET? ..eciiittiieietiee e sttee ettt 81
3.9 BRUK OG OPPFATTELSE AV TILBUD OG TJENESTER | @YFJIELL ....cccvvieiiiiiieeeiiee e eeiee e e 81
3.10 POTENSIELL BRUK AV TILBUD OG TJENESTER | @YFJIELL ..ccvvviiiiiiiie ettt 83
3. 11 HYTTEFOLK OG LOKALBEFOLKNING ....eciitiiiittieiitieeiteesitesssttessetesssseesssbesssrtessstesssassssbessssesessenas 85
3.12 ONSKER HYTTEFOLKET ABOSETTE SEG | DYFJIELL? ...vviiiiiciiee ettt ettt et st 88
3.13 @NSKER HYTTEFOLKET A BIDRA | UTVIKLINGEN AV VINJE SOM BOSTEDS- OG

HY TTEKOMMUNE? ..itiiiitite sttt et ettt e sttt e s bt e s shbe s s ebtessbteesab e s e sbbessabasesbasesabassshbesssbessbesesabesssbbeesseneans 89
3.14 PA HVILKE OMRADER @NSKER HYTTEFOLKET A BIDRA? ..cocvviiii ittt 91
3.15 OPPSUMMERING ... oceiittiiiitiiesttiestes s sttt s s etesssatessabesssatessatessbessssbesesbesssbeeesabesesbbessabessbesessbesssrenesrenas 94
4. KONKLUSJONER, ANBEFALINGER OG TILTAK ..ottt ittt siie s s seeeesnee s 98
4.1 ULIKE GRUPPER HYTTEFOLK UT FRA BAKGRUNN, ALDER OG BRUK AV FRITIDSBOLIGEN........ 98
4.2 HYTTEFOLKETS RESSURSER OG KOMPETANSE .....ciiiitiiieiittitessttessssistesssssssesssssssesssssssssssssssnses 102
4.3 HYTTEFOLKET @NSKER OG VILJE TIL BIDRAG VIS A VIS LOKALBEFOLKNING OG
LOKALSAMPUNN ...ttt sttt seteeeetee e st e s s ebeeesatessabesesbbesabesaebeessabeseabbessatesabesesabesesbbessatesesbesessbesesraeessenas 103
4.4 HVORDAN TILRETTELEGGE FOR SAMARBEID OG UTVIKLING ...vvviiiiiiiieiiiiiieesieeieeesevveeeessiveee s 104
4.5 ANBEFALINGER OG FORSLAG TIL TILTAK cottieiitiieitiesitie e sttt s settessstessstessssbessbessssessssbessssssssssnssns 105
D Ll T T E R A T UR LIS T E ittt ittt sttt e e ittt e it e e st eseet b e st eeetebeitteessbbbeshtbeeaterestbesaabeeaaees 110

© Ingeborg Nordbp 2008 4



Sporreundersgkelse “Hyttefolk” 2007

1. Malsetninger, metode og sammendrag

Falgende kapittel redegjer for undersgkelsens malsetning og for hvilke valg og fravalg som
ble tatt i forbindelse med planleggingen av undersgkelsen.

1.1 Bakgrunn og malsetninger

Hytteliv og hyttebygging har lange tradisjoner og stort omfang i Norge. | henhold til en
undersgkelse gjennomfart av @stlandsforskning var det i 2004 ca 370.000 fritidsboliger i
Norge, noe som tilsvarer en gkning pa ca. 90 % sammenlignet med 1970. | gjennomsnitt
bygges det mellom 4.000-6.000 nye fritidsholiger pr. &r (Ericsson et al. 2005: 13). Ca. en
tredjedel av fritidsboligene finnes i Hedmark, Oppland, Buskerud og Telemark og ca. 40 % av
tilveksten i nye fritidsboliger foregar i disse fylkene, de fleste da som fjell- eller
innlandshytter (Taugbel, et al. 2001: 7). Hyttebygging og hytteturisme er i dag med andre ord
en sveert viktig del av reiselivsnaringen i mange kommuner/regioner som i en rekke tilfeller
danner basis for det gvrige naeringsliv, og man snakker sagar om at en ny type beboere i
distriktene er "hyttefolket”, sekundeer - eller deltidsboerne.

Tradisjonelt sett representerer hyttedrammen og hytteoppholdet et av de mest typiske norske
ferie — og fritidsidealene. Stikkord har vert stillhet og ro, materiell ngkternhet,
naturopplevelse og stedsforankring, men i lgpet av sarlig de siste 15 ar har deler av
hytteutbyggingen fatt et omfang, en stil og en lokalisering som rokker ved denne tradisjonelle
og relativt entydige hytteforstaelsen. Dagens nye hytter er gjennomgaende starre og har en
hayere standard enn tidligere tiders hytter, og tett sosialt liv, fart og spenning (nzrhet til alpin
— 0g turistanlegg) har kommet inn som nye sterke fagringer for hyttebygging. Flere forskere
papeker at vi i dag er inne i en postmodernistisk hyttefase der gamle tradisjoner og normer
blir utfordret bl.a. av nye gnsker om hva en hytte er og skal veere (se for eksempel Taugbgl et
al. 2001). Samtidig ser vi i Norge, som i en rekke andre land, en utvikling hvor arbeidsmarked
og velstandutvikling gir rom for mer fritid og mer fleksibilitet i arbeidslivet (se f.eks. Arnesen
2003). Grovt regnet sies det i dag a vaere ca. 14 mill. overnattinger pa norske hytter arlig,
hvilket nesten er pa niva med antall hotellovernattinger (Taugbgl et al. 2001). Pagaende
utbygging av bredband og annen infrastruktur i mange hyttekommuner legger rammene til
rette for en utvidet hyttebruk ved at hyttefolk i starre grad kan flytte deler av jobben med seg
pa hytta.

De ovenfor beskrevne forhold apner for nye muligheter med hensyn til samspillet mellom
lokalsamfunn og hyttefolket, og med hensyn til hvorvidt hyttefolket ogsa kan bli "nyttefolk”
for hyttekommunen pa en helt annen mate en tidligere. | de siste arene har saledes ogsa sett at
spagrsmalet om hvorvidt hyttefolket kan veere et kraftelement i & utvikle bosettings- og
naringssvake bygdesamfunn har blitt reist. Imidlertid har vi pr i dag for lite kunnskap om
hyttefolket, hvem de er, hvorfor de er der, hva de gjer og hvor ofte de bruker fritidsboligen til
a kunne besvare slike spgrsmal (se bl.a. Andersen 2003). Det som vi pr. i dag vet en del om er
at de positive lokalgkonomiske effektene av hyttebygging og hytteturisme for mange
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kommuner og lokalsamfunn er betydelige med hensyn til den omsetning som bygging og bruk
av hytten representerer, men vi vet lite om hvordan lokalsamfunnet best kan nyttiggjare seg
og utvikle hyttenaringen/-turismen, samt hvilke behov for tilrettelegging som oppstar i denne
sammenheng (se f.eks. Taugbgl et al. 2001). Vi ser at i den grad det i Norge har veert gjort
studier av hvordan fritidshuseiere og brukere kan bidra til lokalt naeringsliv, har det i
overveiende grad vart fokuser pa hvordan en kan fa fritidshuseiere og fritidshusbrukere til &
bruke mer penger i lokalsamfunnet. Ericsson et al. (2005) viser til at det finnes liten
systematisk kunnskap om den rolle hytteeiere, eller hva de kaller sekundaerbosatte, kan spille
med tanke pa naringsutvikling (utover detaljhandel) i hyttekommunen. De peker spesielt pa at
sekundzrbosatte kan tenkes a ha et annet (mer forpliktende) forhold til bygda enn vanlige
turister siden de stadig vender tilbake til samme sted, samt at de kan besitte ressurser i form
av profesjonelle (fag og finans) nettverk og kapital. Taugbg et al. (2001) fremhever noen av
de samme forhold og papeker at viktige stikkord vis a vis hytteeiere er: tilstedeveerelse, vilje
til positiv utvikling og kapitalstyrke.

Med bakgrunn i de ovennevnte forhold er undersgkelsen hovedmalsetning saledes a kartlegge
den potensielle ressurs som hyttefolket kan veere for hyttekommunen, og da spesielt med
fokus pa hvordan hytteeiere kan integreres i lokalt naerings- og kulturliv, og hvordan de pa
denne maten a bidra med sin kompetanse til utvikling av hyttekommunen. Mer spesifikt skal
prosjektet i henhold til punkt 1-4 i prosjektplanens pkt. 2 Omfang/Oppgavespesifikasjon”
kartlegge felgende fire delmal:

1. Kartlegge ulike grupper fritidsburar (finnes det ulike segmenter hyttefolk i Tinn,
bakgrunn, kor mykje nyttar dei hytta 0.s.b.) Samanlikne med fritidsbuarar i @yfjell.

2. Kartlegging hyttefolks ressursar.

Kartlegge kva for rolle fritidsbebuarane ynskijer a spele i lokalsamfunnet.

4. Kartlegge hyttefolkets syn pa kva og korleis Tinn og Vinje kommunar ber leggje til
rette for & nyttiggjere seg hyttefolkets kompetanse og erfaring, serleg med tanke pa
neringsutvikling.

w

I tillegg til hovedmalsetningen med tilhgrende delmal skal undersgkelsen ogsa fremskaffe
kvalifisert informasjon som kan danne grunnlag for iverksetting av tiltak i prosjektets fase 2 i
henhold til prosjektplanen, samt & fremskaffe kunnskap og erfaring som kan danne grunnlaget
for tilsvarende satsningsomrader i andre kommuner.

1.2 Valg av datainnsamlingsmetode

For kommunene Tinn og Vinje har det ikke tidligere veert gjennomfart undersgkelser som har
kartlagt tilsvarende problemstillinger som gjengitt ovenfor, og vi har ovenfor ogsa sett at
eksisterende informasjon pa nasjonalt hold er begrenset. P& bakgrunn av dette ble det besluttet
a innsamles primeere (ferstehands) data fra hytteeiere- og leiere i Tinn og @yfjell som vil
kunne gi et tilstrekkelig empirisk® datagrunnlag for & besvare problemstillingen.

! Empiri er avledet av gresk “empeiria” som betyr erfaring (Andersen 1998:31) .

© Ingeborg Nordbp 2008 6



Sporreundersgkelse “Hyttefolk” 2007

Nar det gjelder innsamlingsmetode mht. primzre data, har man i utgangspunktet to metoder &
velge mellom: henholdsvis kvantitative og kvalitative. Valg av metode vil avhenge av
undersgkelsens problemstilling og utgangspunkt, hvem var malgruppe er (er det f.eks. ansatte
i en virksomhet vil man ha andre muligheter enn hvis malgruppen er innbyggerne i en by) og
sist, men ikke minst av hvilke ressurser (kostnad og tid) man har til radighet. Bade
kvantitative og kvalitative metoder har sine fordeler og ulemper, og valg av metode krever en
inngaende kjennskap til metodene samt en grundig overveielse og avklaring av ovennevnte
forutsetninger innen man gar i gang. En grundig forberedelse er viktig, da det ikke er mulig “a
snu” nar undersgkelsen farst er i gang. Kvantitative metoder (eks. strukturerte
sparreskjemaer) brukes typisk til a innhente mengdebestemte/tallmessige data, dvs. nar man
gnsker & na en stor gruppe mennesker pa relativt kort tid og til en “rimelig” pris. Kvalitative
metoder (eks. intervju) brukes til & innsamle artsbestemte data, og er mest hensiktsmessig nar
man skal undersgke en mindre populasjon. Kvalitative metoder muliggjer at man kan ga mer i
dybden med enkelte emner og omrader, og man kan i sterre grad tilpasse spegrsmal og
informasjon til den enkelte respondent (se for eksempel Andersen 1998, Kvale 1998).

Denne spgrreundersgkelsen skiller seg ut fra mer tradisjonelle spgrreundersgkelser ved at den
er basert pa bade kvantitative og kvalitative data, hvilket kalles & triangulere metoder
(Andersen 1998: 43-44). Utslagsgivende for valg av metode var hensynet til representativitet
(& fa en bred og mest mulig representativ tilbakemelding fra hyttefolket i hele Tinn og
@yfjell), malgruppens art (relativt sma populasjoner og saledes tids- og kostnadsmessig mulig
a na alle hytteeiere/-leiere) samt at vi gnsket at respondentene (hyttefolk i Tinn og @yfiell)
skulle ha mulighet for 8 komme med individuelle kommentarer, innspill og utfyllende
informasjon. Etter saledes a ha vurdert fordeler og ulemper med de forskjellige metoder opp
mot undersgkelsens malsetninger ble det besluttet & benytte et semi-strukturert
sparreskjemadesign. Dette innebarer at sparreskjemaene (se vedlegg 1 og 2) har lukkede
svaralternativer, samtidig som sa & si alle spgrsmalene ogsa har et apent tekstfelt for
kvalitative kommentarer. De kvalitative kommentarene gir viktig tilleggsinformasjon og
bidratt til & avklare, presisere og konkretisere de grafiske fremstillingene. Vi opplever saledes
at de kvalitative inputene har hevet kvaliteten av undersgkelsen betraktelig, og hyttefolket i
bade Tinn og @yfjell har virkelig benyttet anledningen til 8 komme med utfyllende
informasjon, synspunkter, ideer og forslag til tiltak.

1.3 Utforming av spgrreskjema

Selve layout og utforming av spgrreskjemaene i denne undersgkelsen er basert pa erfaringer
med tilsvarende undersgkelser, og bygger pa falgende forutsetninger:

e Skjemaet matte veere kort og oversiktelig.
Svarprosent og frafall gker betraktelig jo mer omfattende et spgrreskjema er med hensyn til

antall sider og spgrsmal. Det ble derfor besluttet at sparreskjemaene skulle veere sa korte,
presise og oversiktelige som mulig. Det ble utarbeidet et skjema for Tinn (vedlegg 1) og et

© Ingeborg Nordbp 2008 7



Sporreundersgkelse “Hyttefolk” 2007

skjema for @yfjell (vedlegg 2). Arsaken til at det ble utarbeidet to forskjellige sparreskjemaer
var at Tinn og @yfjell er to forskjellige undersgkelsesomrader forstatt pa den mate at mens
undersgkelsen i Tinn omfatter alle hytteomrader og hytteeiere i Tinn, omfatter undersgkelsen i
Vinje kun @yfijell hytteomrade. Dette inneber ogsa at @yfjell hadde et gnske om a
inkorporere spgrsmal som ikke kun var knyttet til Vinje som hyttekommune, men ogsa mer
spesifikt til @yfjell som hytteomrade og stedsspesifikke muligheter og behov for
tilrettelegging vis a vis hytteeiere. For & imgtekomme dette gnsket, men samtidig sgrge for at
undersgkelsene var mest mulig sammenlignbare i henhold til prosjektplanens mandat, ble det
besluttet at sparsmalsstrukturen skulle bygges opp likt, og at @yfjells ekstra spgrsmal ble
integrert som et "istikk™ i form av to ekstra sider. Dette medfarte at mens skjemaet i Tinn er
pa 4 sider er skjemaet i @yfjell pa 6.

e Sparsmalsformuleringene var entydige og presise.

Spersmalene skulle gi minst mulig anledning til personlige og individuelle fortolkninger,
derfor har vi forsgk a gjare sparsmalene sa korte som mulig. I tillegg har sparreskjemaene
bade i Tinn og @yfjell blitt kvalitetssikret gjennom utpreving pa aktuelle brukere innen
ferdigstillelse, for pd denne mate a fa tiloakemelding pa skjemaenes relevans, forstaelighet,
brukervennlighet, spgrsmalsstillinger og annet.

e Populasjonen skulle besta av alle hytteeiere/-leiere med bosted utenfor
hyttekommunen.

Prosjektlederne gnsket a kartlegge de hytteeiere/-leiere med bosted utenfor hyttekommunen,
da hytteeiere/-leiere som bor i hyttekommunen farst og fremst vil veere heltids- og ikke
deltids- eller sekundaerboere, samt at det sdledes ma antas at de allerede er en del av det
etablerte kultur- og naeringsliv.

e Demografiske variabler som skulle med var kjenn, alder, stilling og bosted.

For & kunne analysere pa hvordan tilfredshet og utilfredshet varierer i forhold til aldersgruppe,
bygd og eventuelt kjgnn ble det besluttet & inkludere ovennevnte demografiske variabler. Det
ble ogsa vurdert om inntekt skulle vaere med, men dette ble valgt bort da det ikke var
ngdvendig ut fra undersgkelsens formal, og fordi erfaring tilsier at det gker frafallet da mange
vegrer seg for & svare pa dette punktet.

e Sparreskjemaene skulle etterfglge en informasjonsstrategi.

For & gke svarprosenten ble det ogsa i forkant av utsendelsen av spgrreskjemaene laget en
“informasjons- og kommunikasjonsstrategi” hvor prosjektlederne via media og andre kanaler
(hytteforeninger, etc.) informerte hyttefolket om det igangsatte prosjektet "Hyttefolk”
(bakgrunn og malsetninger), og om at de snart ville motta et sparreskjema i posten som man
hapet de ville ta seg tid til a fylle ut.
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1.4. Begrepsavklaringer og svarprosenter

| rapporten har vi brukt begrepet "hyttefolk”, "hytteeier/-leier” og noen ganger ”sekundaer-
bosatte” for & skille respondentene i denne undersgkelsen fra lokalbefolkning for gvrig og
ogsa fra "vanlige” tilreisende turister. Likeledes har vi brukt "hytte” og “fritidsbolig™ til &
beskrive de boligene som eies av hyttefolk og som omhandles i undersgkelsen. Nar vi taler
om bade hytteeiere/-leiere er det fordi undersgkelsen er utsendt gjennom kommunenes
hytteregister. Disse omfatter normalt hytteeierne, men som vi ser av undersgkelsen er det en
minoritet tilsvarende 1-2 % av hyttefolket som leier (se avsnitt 2.1.6 og 3.1.6). | analysen
refereres det ogsa en del steder til “respondenten”, hvilket vil si vedkommende som har
besvart skjemaet.

| Tinn kom det totalt inn 848 besvarelser pa farste utsendelse, herav 150 via web og resten via
tradisjonell post. I Tinn ble det sendt ut 1865 skjemaer, hvorav 65 kom i retur. Samlet sett gir
dette saledes en svarprosent pa i overkant av 47 % pa farste respons, hvilket er meget hayt, og
hayt nok til det ble besluttet at det ikke var ngdvendig med en ytterligere purring. | @yfjell ble
det sendt ut totalt 420 sparreskjemaer, hvorav 20 kom i retur. Totalt kom det inn 122
besvarelser pa farste utsendelse, hvilket tilsvarer en svarprosent pa 30,5 % nar de returnerte
skjemaene holdes utenfor. | @yfjell ble det derfor besluttet & sende ut en purring og de 20
skjemaene som kom i retur ble ogsa sjekket opp jamfar adresse og ble saledes utsendt pa nytt.
Purringen resulterte i 60 nye besvarelser, og en endelig svarprosent pa 43 % (totalt 182
skjemaer), hvilket ogsa er hgyst tilfredsstillende. Den lavere svarprosenten i @yfjell pa farste
utsendelse er nok relatert til at sparreskjemaet, som papekt i forrige avsnitt, var mer
omfattende. I tillegg kan ogsa forhold som motivasjon og engasjement blant hytteeierne, grad
og omfang av informasjonen i forkant, etc. ogsa spille inn.

Hvis vi saledes ser pa hvordan svarprosenten fordeler seg i forhold til kjgnn i denne
undersgkelsen sa fremgar dette av diagram 1.1.

Diagram 1.1

Kjgnnsfordeling
80% 17 61% s57%
c0% ., 0%

30 70
0% -
20% - 3% 3%
) —
O% a T T T
Mann Kvinne Ubesvart
ETinn © @yfjell
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Det er en klar overvekt av menn som har besvart skjemaet. | Tinn er 61 % av besvarelsene fylt
ut av menn, mens den tilsvarende andelen for @yfjell er 57 %. | sparreundersgkelser ser man
ofte at kvinner er mer "samvittighetsfulle” vedrgrende & returnere skjemaer. Arsakene til den
hgye andelen menn som har fylt ut skjemaet i denne undersgkelsen kan saledes veere at
spgrreskjema ble sendt ut i adresserte konvolutter og at fritidsboligene ofte er registrert pa
mannen i familien. En annen forklaring kan vere at flere av spgrsmalsstillingene opplevdes
som mer relevante for menn enn kvinner (vedrarende spgrsmalene knyttet til naeringsliv er det
jo pr. i dag for eksempel langt flere menn i ledende stillinger og styrer i Norge enn kvinner).
En tredje og sentral faktor er ogsa at selv om det saledes i skjemaet er krysset av for "mann”
er det svaert mange av skjemaene hvor det fremgar at besvarelsene gjelder for "par”.

1.5 Sammendrag og anbefalinger

De fleste prosjekter og undersgkelser som belyser samspillet mellom hyttefolk og
hyttekommuner i Norge har normalt enten fokus pa a kartlegge hyttefolkets skonomiske
bidrag til hyttekommunen (hvor mye penger hyttefolket "legger igjen”) eller sa har de fokus
pa hvordan hyttekommunen bedre kan “servisere™ hyttefolket (ved a tilrettelegge for gkt
servicetilbud, infrastruktur, etc.). Tradisjonelle undersgkelser har saledes hovedsakelig hatt et
"kapitaloverfaringsperspektiv” (fokus pa overfgring av kapital eller lokalt forbruk). | denne
undersgkelsen har fokus farst og fremst veert pa "kompetanseoverfaring”, dvs. a kartlegge
hyttefolkets kompetanse eller ressurser vis a vis det lokale kultur- og naeringsliv, samt
hvorvidt og pa hvilke omrader de kunne tenke seg & bruke denne kompetansen vis a vis
lokalsamfunnet.

Vedrgrende det mer tradisjonelle kaptialoverfgringsperspektivet har undersgkelsen imidlertid
kartlagt respondentenes bruk av det eksisterende vare- og tjenestetilbudet i Tinn, Vinje og
@yfiell, forbedringsomrader vedrgrende eksisterende tilbud samt hvilke varer og tjenester som
savnes i de omtalte omradene. | tillegg har analysen ogsa kartlagt hvorvidt utvidede
apningstider vil bidra til gkt bruk av det eksisterende vare- og tjenestetilbudet. Rapporten
konkluderer med at det ikke er grunnlag for utvidede apningstider nar man ser hele vare- og
tjenestetilbudet under ett, men at man bgr vurdere en tilpassning av apningstidene for enkelte
spesifikke tilbud, steder og dager/tidspunkter. Det vil i denne forbindelse veere hensiktsmessig
a innhente informasjon fra andre turistkommuner for a belyse erfaringer de matte ha med
tilsvarende tilpassninger.

Nar det gjelder kompetanseoverfgringsperspektivet ser vi at undersgkelsen inneholder mange
interessante data bade vedrgrende hyttefolkets kompetanse og ressurser vis a vis det lokale
kultur- og naringslivet, samt i henhold til deres gnske om og vilje til & bidra i
hyttekommunen(e). | tillegg har vi ogsa kartlagt, bade gjennom kvantitative sa vel som
kvalitative data, hvilke konkrete omrader de enkelte respondenter gnsker a bidra pa og
hvilken form for bidrag de ser for seg. Nar det gjelder naeringslivet har vi saledes bl.a. kartlagt
hvor mange blant hyttefolket som pa generelt grunnlag kan tenke seg a bidra til a utvikle det
etablerte naringsliv, hvem som kan tenke seg 4 sitte i styret eller vaere mentor for en lokal
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bedrift og hvorvidt noen kan tenke seg a flytte eller etablere egen bedrift i hyttekommunen.
Vedrgrende det lokale kulturlivet har vi ogsa kartlagt omfang av eksisterende bruk samt ikke
minst hvilke tilbud som savnes. Ogsa nar det gjelder deltakelse i politiske organer og fora,
samt rad og utvalg for lokal utvikling viser undersgkelsen til interessante tall, som gir grunn
til en revurdering av dagens systemer og strukturer.

Pa bakgrunn av undersgkelsen har vi ogsa fatt en langt bedre innsikt i hvem hyttefolket er,
deres tilknytning til hyttekommunen, hva de bruker fritidsboligen til og hvor ofte, samt hva de
gjer under oppholdet. Vi ser at hyttefolket langt fra er en homogen gruppe, og at selv om de
samsvarer pa en rekke omrader i henhold til en rekke funn i undersgkelsen avviker de pa en
rekke andre, hvilket gjer det naturlig & snakke om forskjellige segmenter av hyttefolk.

Pa bakgrunn av undersgkelsen anbefales det saledes en rekke generelle tiltak pa falgende
omrader:

Vare- og tjenestetilbudet

Innspill vedragrende bruk og forbedringspotensialer tilknyttet det eksisterende vare- og
tjenestetilbudet inkl. dpningstider samt hvilke tilbud som savnes oversendes
Handelstandsforeningen og andre aktuelle aktarer i de respektive kommuner for oppfalgning
og distribusjon blant medlemmer og de konkrete steder (Byggmakker, lokalbutikken i @yfjell,
etc.) som er nevnt i undersgkelsen.

Kultur- og fritidstilbudet

De konkrete tilbakemeldingene vedrgrende bruk, savn og forbedringsmuligheter vis a vis det
lokale kulturliv oversendes Kulturkontoret og andre aktuelle aktgrer i lokalsamfunnet
(hytteforeninger, utviklingslag, idrettslag, etc.) for oppfelgning.

Prosjektet "Hyttefolk™ legger til rette for:
o Flere arrangementer med fokus pa lokal kultur og historie.
e Flere mateplasser og utvidet samarbeid mellom hyttefolk og lokalbefolkning
vedrgrende kultur.
o A kanalisere og veilede konkrete forslag til “her og n&” prosjekter (forslag som er
kommet opp, og hvor der er hyttefolk som “ivrer” etter & sette i gang, er for eksempel
matfestival, kunstgalleri, m.fl.)

Neeringslivet
e Innspill som gjelder eksterne aktarer (bredband, mobildekning, etc.) ma oversendes de
aktuelle virksomheter og aktarer for oppfelgning.

e Det ma etableres en webbasert ressursbank/database hvor hyttefolk som gnsker a delta
vis a vis spesifikke omrader og bransjer har mulighet for a registrere sin CV og
preferanser.
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e Naringsetaten i kommunene ma i samarbeid med prosjektlederne ta ansvaret for a
kontakte og falge opp hytteeiere som gnsker a etablere egen bedrift i kommunene.

e Naringsetaten i kommunene, prosjektet "Hyttefolk”, utviklingslag og andre aktuelle
aktgrer ma samarbeide om a etablere flere mateplasser mellom hyttefolk og det lokale
neeringslivet for idédugnad, erfaringsutveksling, nettverksbygging og samarbeid.
Mateplassene kan vaere bade via web, fysiske, etc.

e Neringsetaten i kommunene i samarbeid med relevante aktarer ber legge til rette for
at hyttefolk som profesjonsmessig er knyttet til sakalte frie yrker (advokater, leger,
tannleger, ingenigrer, arkitekter, radgivere, konsulenter og forskere, osv.) kan "flytte”
deler av praksisen sin til hyttekommunen. Tilsvarende tilrettelegging har veert
gjennomfart i Oppdal, hvor en del fritidshuseiere med privatpraktiserende virksomhet,
har etablert kontordag i hyttekommunen bade via etablering av hjemmekontor og
etablering i Oppdal Naeringshage samt Oppdal Medisinske Senter (se Jystad 2000;
Jystad pers.med. 2005).

Informasjonstiltak

Prosjektet "Hyttefolk” og kommunene ma legge rette for at hyttefolket far mer, bedre og lett
tilgjengelig informasjon av betydning for gkt deltakelse og engasjement. Hjemmesiden
hyttefolk.no vil kunne ha en slik funksjon, men for a sikre kontinuiteten bgr Servicekontorene
i de to kommunene gradvis overta ansvaret for oppdatering. Kanskje kan ogsa noen fra
hyttefolket selv bidra til drift av siden(e).

Iverksetting av forprosjekt vedrgrende hyttefolks medvirkning i hyttekommunen
Undersgkelsen viser at hyttefolket gnsker en viss medinnflytelse og at de ogsa kan vare en
potensiell ressurs innenfor det politiske liv, men hvordan kan man kanalisere dette behovet for
politisk medvirkning? Dagens systemer og lovverk er ikke tilrettelagt for at hyttefolket har
noen reell innflytelse eller medvirking i det politiske liv i hyttekommunen, idet den formelle
adgang til representasjon gjennom valg er regulert via adressen i folkeregisteret. Rapporten
anbefaler derfor at Styringsgruppa tar initiativet til et forprosjekt for a kartlegge muligheter og
utfordringer vedrgrende hyttefolks deltakelse og medvirkning vis a vis hyttekommunen.

Utover de mer generelle anbefalinger er det i samarbeid med prosjektlederne i avsnitt 4.5
foreslatt en rekke omradespesifikke tiltak for prosjektet "Hyttefolk™ pa bakgrunn av
undersgkelsen.
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2. Hyttefolk i Tinn

| dette kapittelet vil vi konsentrere oss om resultatene av undersgkelsen i Tinn. Vi vil i
henhold til undersgkelsens formal og problemformulering som gjengitt i kapittel 1 se pa hva
som Kkjennetegner hyttefolket i Tinn i henhold til en rekke spesifikke karakteristika som alder,
utdannelse, yrkeskategorier, bostedskommune, mm. Vi vil ogsa belyse hvor ofte hyttefolket i
Tinn bruker fritidsboligen og hvilket bruksformal fritidsboligen tjener. Videre vil vi ogsa se
pa bruken av fritidsboligen i arbeidsgyemed, og vi vil se pa hyttefolket bruk og oppfattelse av
vare- og tjenestetilbudet samt kultur- og fritidstilbud i Tinn. Og sist, men ikke minst, vil vi
kartlegge hvorvidt hyttefolket gnsker a bidra i utviklingen av Tinn som bosteds- og
hyttekommune og eventuelt pa hvilke konkrete omrader.

2.1 Hyttefolket i Tinn

| dette avsnittet skal vi konsentrere oss & belyse og analysere noen sentrale karakteristika ved
hyttefolket i Tinn. Det vil selvsagt ikke ut fra denne undersgkelsen vaere mulig a danne seg et
entydig bilde av hvem hyttefolket i Tinn er, nettopp fordi hyttefolket i Tinn langt fra er en
homogen masse, men til dels svart forskjellige individer med spesifikke gnsker, innspill og
meninger. Selv om hyttefolket saledes er forskijellige skal vi allikevel se at vi gjennom de
analyser og den informasjonen som presenteres i de falgende seksjonene vil leere mye om
denne, som papekt i kapittel 1, hittil ganske anonyme gruppen mennesker som i hvert fall har
en ting til felles; de har alle hytte i Tinn kommune. | det kommende avsnitt skal vi se nermere
pa hvor i Tinn hyttefolket "bor”.

2.1.1 Hvor i Tinn “bor” hyttefolket?

| dette falgende vil vi belyse hvordan besvarelsene fra undersgkelsen fordeler seg pa
forskjellige hytteomrader i Tinn. En slik inndeling er interessant fordi den pa grunn av den
haye svarprosenten som papekt i avsnitt 1.4, ogsa faktisk gir oss en indikasjon pa hvordan
hyttene i Tinn er fordelt i henhold til geografiske omrader og det relative starrelsesforholdet
mellom dem. | tillegg er dette nyttig kunnskap fordi den, som vi vil se senere i kapittelet,
muliggjer sammenligning mellom de forskijellige hytteomradene i Tinn i henhold til
spesifikke emner og temaer som det har vaert gnskelig a fa belyst i denne undersgkelsen.
Hvordan hytteomradene saledes fordeler seg i Tinn i henhold til undersgkelsen er gjengitt i
diagram 2.1 pa neste side.
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Diagram 2.1

Hvor i Tinn har du hytte?

Tessungdalen

Tinn Austbygde/Gjuvsja
Skirvedalen

Hovin

Kalhovd

Gaustablikk 20%
Rjukan

Gvepseborg

Mgsvannsomradet

Annet sted

Vi ser at de omradene som saledes peker seg ut i henhold til antall besvarelser, ikke
overraskende, er Gaustablikk og Skirvedalen med henholdsvis 20 % og 19 % og
Mgsvannsomradet med 14 %, og gjenspeiler saledes den regulering og utvikling av nyere og
starre hyttefelt som vi har sett i Tinn de siste tiar. Det som kanskje er mest interessant mht.
den relative starrelsesfordelingen mellom hytteomradene som det fremgar av diagram 2.1 er
at pr. i dag er ca. 6 % av alle hytter i Tinn lokalisert til Rjukan, og fenomenet ”byhytter” som
er oppstatt relativt nylig og i kjglvannet av Kommunestyrets vedtaket om a apne for salg av
fritidsleiligheter i sentrum av Rjukan fra 14.12 2004.

Vi ser 0ogsa at 13 % av hyttefolk i Tinn har krysset av for at de har hytte "annet sted” enn det
som er gjengitt i diagram 2.1, og over 80 % av de som har krysset av for “annet sted” har ogsa
benyttet anledningen til & komme med utfyllende indikasjoner pa hvor. Nedenunder er disse
utfyllende kommentarene systematisert og grupper, og som det fremgar av tabell 2.1, viser de
en stor geografisk spredning.?

Tabell 2.1

Sted Antall
Freystul/Skarfoss 13
Hjerdalen 11
Krokan-Rjukan Fjellstue 10

2 Besvarelsene er gjengitt i antall, og ikke prosent.
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Smaroi
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Andre steder som ogsa var nevnt var: @verli (ved Sandvatn), Leiregrov, Fjgsbudalen, Midt-
fjell, mellom Gvepseborg og Kalhovd, Hukebg-omradet og Koksfijell.

2.1.2 Hvor kommer hyttefolket fra?

Med tanke pa a kartlegge hvorvidt hyttefolket er en potensiell ressurs for hyttekommunen er
det ogsa relevant a kartlegge hvor hyttefolket kommer fra, bade med hensyn til nasjonalitet og
bostedskommune. Det er f.eks. nyttig & vite noe om den geografiske avstanden til
bostedskommunene med tanke pa a eventuelt a tilrettelegge for at hyttefolket i et fremtidig
scenario far muligheten for reell medvirkning i utviklingen av hyttekommunen.

Nar det saledes gjelder nasjonaliteten til hyttefolket i Tinn fremgar dette av diagram 2.2.

Diagram 2.2

Nasjonalitet

1% 1%

B Ubesvart M Utenlandsk B Norsk

Vi ser at 98 % av hyttefolket i Tinn er norske og kun 1 % utenlandske. De utenlandske er
saledes henholdsvis en fra Finland, to fra Tyskland, en Nederlender og en fra USA. En av de
norske oppgir ogsa at han har britisk kone.

© Ingeborg Nordbp 2008 15



Sporreundersgkelse “Hyttefolk” 2007

Nar det gjelder hyttefolkets geografiske fordeling ut fra bosteds sa fremgar denne av tabell 2.2

Tabell 2.2

Bostedsomrade Prosentvis fordeling
Kyststrgk Telemark-Vestfold 20%
Oslo og omegn 19 %
Asker og Baerum 11 %
Drammen-@vre Eiker 9%
Grenland 9%
Kongsberg/Notodden 8%
Kyststrgk @st 5%
@vrig 16,5 %
Ubesvart 2,5%

| tabell 2.2 er hyttefolket i Tinn inndelt etter neermere angitte geografiske omrader i henhold
til bostedskommune. En mer detaljert oversikt over hyttefolkets bostedskommune finnes i 2.1.
Vi ser saledes at n&er 15 % av alle hyttefolk i Tinn er fra Oslo, og at ca. 45 % er enten fra Oslo
og omegn, Asker/Beerum, Drammen/Lier, Nedre/@vre Eiker og Kongsberg. Videre ser vi at
ca. 29 % er enten fra Grenland eller kystomradene rundt Grenland. Det skiller seg ut tre klare
grupperinger med hensyn til hvor hyttefolket i Tinn kommer fra. Majoriteten er altsa fra
strekket Oslo med omland til Kongsberg, kyststrekket Telemark og Vestfold og Grenland.

2.1.3 Hyttefolkets alderssammensetning

Med den hensikt & belyse hvorvidt hyttefolk er en potensiell ressurs for hyttekommunen er det
o0gsa interessant a se nermere pa aldersfordelingen blant hyttefolket i Tinn. Ikke minst fordi
det er naturlig & anta at forskjellige aldersgrupper ikke kun har forskjellig motivasjon og
gnsker om a bidra i utviklingen av lokalt kultur- og neeringsliv i hyttekommunen, men ogsa
sveert forskjellige forutsetninger. Det er for eksempel naturlig d anta at unge mennesker under
30 ar vil ha mindre forutsetninger for & kunne fungere og lykkes som mentor for lokale
virksomheter enn personer som har veert lengre i yrkeslivet. Samtidig er det naturlig a anta at
personer over 70 ar vil ha mindre forutsetninger for a delta i for eksempel fysisk krevende
dugnadsarbeidet. Som en av respondentene ogsa papekte pa spgrsmalet om hvorfor han ikke
gnsket & delta aktivt i utviklingen av Tinn som bosteds- og hyttekommune: "Gammel og trett
(77 ar)” (se avsnitt 2.8). | forlengelsen av det ovennevnte er det saledes ogsa viktig a kjenne
alderssammensetningen fordi det, som for inndeling ut fra hytteomrade, er nyttig & kunne
sammenligne svarene pa sentrale omrader i henhold til alderskategorier. Med hensyn til
aldersfordelingen blant hyttefolk i Tinn som har svart pa undersgkelsen, sa kan den fremstilles
som i diagram 2.3 pa neste side.
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Diagram 2.3

Aldersfordeling

34%

359% -
30%
250 4 _ 23%
i -
20%
0, _"JJ-)
15% ' 10%
10% -+ 7%
5% 7 1% 1%

0%

<30 31-40 41-50 51-60 61-69 >70 Ubesvart

Vi ser saledes at 81 % av hyttefolket i undersgkelsen finner seg i aldersgruppen 41-69 ar.
Aldersgruppen 41-50 og 61-69 fordeler seg jevnt med henholdsvis 24 % og 23 %, mens den
starste andelen besvarelser er i aldersgruppen 51-60 som alene utgjar 34 %. Dette er
interessant idet aldersgruppen 51-60 ofte tilhgrer hva man innen reiselivsforskning kaller
“empty nesters”, dvs. voksne par i yrkesaktiv alder, men hvor barna har forlatt redet. Et
kjennetegn ved denne gruppen som er interessant i henhold til undersgkelsens formal, er at de
ofte har bedre tid og friere gkonomi enn de to forutgaende aldersgruppene. Kun 7 % av
besvarelsene i undersgkelsen tilhgrer aldersgruppen 31-40. Dette samsvarer med at et generelt
trekk ved denne aldersgruppen pa landsbasis er at den bestar bl.a. av familier med barn i
barnehage- og grunnskolealder og at familiene ofte relativt nylig har etablert seg ("first
home”), og hvor kun en liten andel vil ha investert i fritidsbolig (”second home™).

2.1.4 Hyttefolkets utdannelse

Et annet omrade det er interessant & belyse med tanke pa a kartlegge hyttefolket i Tinns
ressurser er utdannelsesniva. Utdannelsesniva koplet mot hvilken bransje og stilling
hyttefolket innehar som det fremgar av vedlegg 2.2 og 2.3 gir oss en tydelig indikasjon pa
hvilken fagkompetanse hyttefolket besitter. I undersgkelsen ble saledes hyttefolket bedt om a
angi deres utdanningsniva i henhold til tre svarkategorier, nemlig “grunnskole”,
“videregaende” og “hggskole/universitet”. Besvarelsene fra Hyttefolket i Tinn fremgar av
diagram 2.4 pa neste side.
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Diagram 2.4

Utdannelse

2% 7%

‘ I B Grunnskole
B Videregaende
W Hggskole/universitet

M Ubesvart

Vi ser at 27 % av hyttefolket i Tinn har utdannelse tilsvarende fullfert videregaende, mens
hele 64 % har utdannelse tilsvarende hggskole eller universitetsniva. Det er tydelig at
hyttefolket i Tinn er meget hgyt utdannet, for om vi sammenligner prosentsatsene over med
det generelle utdanningsnivaet blant befolkningen i Norge ser vi at det pa landsbasis for
aldersgruppen 25+ er 28,3 % med utdannelse tilsvarende hayskole eller universitet.?

Undersgkelsen indikerer saledes at utdanningsnivaet blant hyttefolket i Tinn er meget hgyt og
at de har inngaende kompetanse pa sine respektive fagfelt. En nsermere forstaelse av
kompetansen hyttefolket i Tinn besitter far vi ogsa ved a belyse hyttefolkets posisjoner eller
yrkeskategorier, hvilket er hovedfokus i neste avsnitt.

2.1.5 Hyttefolkets yrkeskategorier

Som papekt ovenfor er det i henhold til & kartlegge de ressurser som hyttefolket besitter nyttig
a kjenne litt mer til hyttefolkets yrkesmessige status, ikke minst med tanke den kompetanse de
eventuelt besitter vis a vis neeringslivet. I undersgkelsen ba vi saledes hyttefolket om & angi
posisjon eller yrkesmessige status i henhold til inndelingen gjengitt i diagram 2.5 pa neste
side.

¥ Beregninger pa bakgrunn av tabellen “Utdanningsniva i befolkningen”, Statistisk Sentralbyré (2006),
http://www.ssb.no/emner/04/01/utniv/tab-2007-08-27-03.html
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Diagram 2.5
Yrkeskategorier
- 38%
40% - 33%
30% g 22%
20% _ 15%
0%
0% . . : :
Egen bedrift Lgnnmottaker Mellomleder Toppleder Annet

Blant hyttefolket i Tinn som har besvart sparsmalet vedrarende yrkesmessig status ser vi at 38
% er lgnnsmottakere, mens 48 % pr. i dag har lederstillinger, fordelt pa henholdsvis 15 % pa
topplederniva og 33 % p& mellomlederniva.* I tillegg ser vi at 22 % driver egen bedrift.” Disse
tallene indikerer at hyttefolket i Tinn har omfattende kunnskaper og erfaringer bade med
hensyn til ledelse og det & utvikle og drive egen virksomhet innenfor en rekke bransjer, og er
ikke minst interessante sett i lys av at 169 personer, som vi skal komme tilbake til i avsnitt
2.8, har uttrykt at de enten kan tenke seg a sitte i styret eller vaere mentor for en lokal bedrift i
Tinn.

Hyttefolket ble ogsa bedt om a fylle ut hvilket yrke de har i dag, og mer enn 500 benyttet
denne anledningen. Pa grunn av mengden besvarelser er det ikke mulig & ta med alle her, men
vi har systematisert og gjengitt dem i vedlegg 2.3. Ut fra dette vedlegget er det saledes mulig
a danne seg et mer komplett bilde over hyttefolkets forskjellige bransjeerfaring og tilhgrende
fagkompetanse.

Vi ser at 6 % har hyttefolket har krysset av for “annet” i diagram 2.5 og hvis vi ser pa de
kvalitative kommentarene som er knyttet til dette punktet far vi tabell 2.3 pa neste side.

94 % av hyttefolket har besvart dette sparsmélet.
> Bemerk at tallene her ikke summerer til 100 % fordi det har veert mulig & krysse av for mer enn ett alternativ pr.
respondent. Noen av hyttefolket er saledes f.eks. bade lgnnsmottakere samt driver egen bedrift.
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Tabell 2.3

Yrkesmessig status, kategorien ""annet™

N Atfgring (delvis) v Leerer

V' Avd. leder i en liten bedrift \' Medeier i firma

\ Barneskole, institusjon \ Overlege

\ Bedriftsradgiver \' Pensjonert (6 stk.)

V' Bonde V' Politiet

\ Data \ Privat naeringsliv

\' Disiplin ansvarlig pr. prosjekt \' Prosjektleder (2 stk.)

\  driftsingenigr /prosessingenigr \' R&dgivende ingenigr.

V' Egen bedrift (2 stk.) V' Selvstendig neeringsdrivende
\ Egen bedrift i tillegg \' Senior megler

\  Eier, partner i investeringsselskap N spesialist praksis

\' Flere selskaper \ Spesialiststilling, radgiverstilling
\' Forsker V' Student

\' Freelancer \' styrearbeid

\ Fylkesordfgrer \ Styreleder i flere selskaper

V' Hus & hjem \ Tidligere leder

v Kommune \' Trener

V' Konsulent \ Ufgretrygdet

2.1.6 Hvorfor Tinn som hyttekommune?

| forbindelse med prosjektet gnsket vi ogsa a belyse hvorfor hyttefolket har valgt Tinn som
hyttekommune, hvorvidt hytten er eid eller leid samt hvor lenge de har hatt hytten. Arsaken til
at vi gnsker & belyse disse faktorene er at de bl.a. sier oss noe om den tilhgrighet og
tilknytning hyttefolket har vis a vis Tinn, samt at vi far en grundigere forstaelse av
hyttefolkets valg og prioriteringer og hvordan disse igjen evt. henger sammen med deres
engasjement for Tinn og motivasjonen for & delta i utviklingen av kommunen pa bestemte
omrader.

Nar det saledes gjelder hvorvidt hyttene er eid eller leid, sa fremgar dette av diagram 2.6 pa
neste side.
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Diagram 2.6

Eid eller leid hytte

2% 8%

B Ubesvart BEid M Leid

Vi ser at kun 2 % oppgir at hytten er leid, mens 98 % oppgir at den er eid. Det skal ogsa tas
med at et par av hytteeierne papeker at de bruker hytten til utleie. Tallene er kanskje ikke
overraskende tatt i betraktning at spgrreundersgkelsen ble utsendt i henhold til kommunens
hytteregister, men allikevel er det interessant & fa denne fordelingen dokumentert. Dette
henger ikke minst sammen med en antakelse om at eierskap, i motsetning til f.eks. mer
kortvarige leieforhold, ogsa gker gnsket om og viljen til & integrere seg og medvirke i
hyttekommunen.

Nar det gjelder hvor lenge hyttefolket har eid eller leid hytten sa fremgar dette av diagram 2.7.

Diagram 2.7

Antall ar

)
60%_/ 54 %

50% A

40%

30 % v

20% -

11% 17% 16 %

10% - 2%
—

0%
<2ar 2-5ar 6-10ar >10ar Ubesvart
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Om vi saledes ikke var serlig overrasket over fordeling pa henholdsvis eide og leide hytter
blant hyttefolket i Tinn som det fremgar av diagram 2.6, er vi ikke desto mindre overrasket
over at 54 % oppgir at de har eid eller leid hytten i over 10 ar.

Med disse tallene i mente er det ogsa interessant a se pa hvorfor hyttefolket har valgt Tinn
som hyttekommune. Vi ser at hele 814 personer har valgt a svare pa dette spgrsmalet hvilket
tilsvarer 98 %, og svarene fremgar av vedlegg 2.4. Vi ser at "arv”, "tilknytning til Tinn”
(familie, oppvekst og/eller bodd i kommunen tidligere), "avstand til bostedskommune”,
"anbefalt av venner og bekjente” samt ikke minst “naturen” (bade som visuelt skue og som
arena for aktiv utfoldelse) er de begrunnelser som gar igjen. Noen oppgir ogsa at det var
tilfeldig at de kjgpte hytte i Tinn, samt at noen, om enn svert fa, oppgir at de kjgpte hytten pa

impuls!

2.2 Hvor ofte brukes fritidsboligen?

For & kunne kartlegge den potensielle ressurs som hyttefolket kan vaere for hyttekommunen er
det ogsa sentralt & vite noe om hvor mye hyttefolket faktisk bruker hytten i lgpet av gitt
tidsperiode. For & kartlegge dette ble hyttefolket derfor bedt om & angi bruksfrekvens i
henhold til kategoriene som fremgar av diagram 2.8.

Diagram 2.8

Bruk pr. ar

45%

e 40%
38%
40% | -
35% -
30% -
5% 7 -
20% 14%
15% +
10% 7 5%
2% 2%
| » =

0%

Under 1 uke 1-5 uker 6-10 uker 11-20 uker Over 20 uker Vet ikke

Vi ser at i Tinn bruker 40 % av hyttefolket fritidsboligen mellom 6-11 uker per ar, hvilket for
den gjengse yrkesaktive nordmann vil tilsvare alle disponible ferier samt en del helger i
tillegg pr. ar. Kun 2 % bruker hytten mindre enn 1 uke i aret, og 19 % bruker hytten over 11
uker.

© Ingeborg Nordbp 2008 22



Sporreundersgkelse “Hyttefolk” 2007

| forbindelse med omfanget av bruken av hytta er det ogsa interessant & se pa om det er
variasjoner i bruk i henhold til hytteomrade, og for Tinns vedkommende far vi da falgende
oversikt:

Diagram 2.9

Bruksfrekvens fordelt pa hytteomrade

60%

50% + -I

40% 1

30%

20% ] I
10% 1
r—lan - g — — | e
0% = T T . . 4
Under 1 uke 1-5 uker 6-10 uker Over 11 uker Vet ikke
B Gaustablikk Hovin Skirvedalen B Mgsvannsomradet Tessungdalen Rjukan

| diagram 2.9 har vi for oversiktelighetens skyld valgt ut seks hytteomrader som vi mener
representerer bredden i "hyttetilbudet” i Tinn bade med hensyn til geografisk omrade (fjell,
bygd og by), hyttenes alder, stgrrelse og standard og "hyttetetthet”, dvs. konsentrasjon av
hytter pr. kvadratmeter i de forskjellige hytteomradene. I tillegg er kategorien ”11-20 uker” og
”over 20 uker” for oversiktelighetens skyld samlet til en kategori: “over 11 uker”.
Diagrammet viser saledes bl.a. at Mgsvannsomradet ser ut for a veere det hytteomradet med
kortest bruksperiode pr. ar (nesten 50 % oppgir 1-5 uker pr. ar), hyttefolket i Tessungdalen
dominerer i kategorien 6-10 uker (over 50%), samt at Gaustablikk, Hovin og Rjukan i nevnte
rekkefglge er de hytteomradene hvor flest bruker hytta over 11 uker pr. ar (rundt 20%).

Det er ogsa relevant a belyse hvorvidt bruken varierer i henhold til hytteeiers alder, og for
Tinn kommune under ett far vi da fordelingen som gjengitt i diagram 2.10 pa kommende side.
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Diagram 2.10

Bruksfrekvens ut fra alder

Vet ikke

Over 11 uker

6-10 uker

1-5 uker

Under 1 uke

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

>70 61-69 M 51-60 41-50 m<40

Da det bare er 11 hytteeiere/-leiere i Tinn under 30 ar, har vi valgt a sla dem sammen med
kategorien 31-40 ar, samt at vi som i diagram 2.3.4 har valgt & samle kategoriene ”11-20
uker” og “over 20 uker” til en kategori “over 11 uker”. Vi ser saledes at bruksfrekvensen gker
noe i takt med alderen, og mens 28 % av hyttefolket under 40 ar bruker hytten 6-10 uker i
aret, er tilsvarende andel for aldersgruppen 61-69 ar 40 %. For aldersgruppen over 70 ar er
den 43 %. Nar det gjelder bruken over 11 uker, sa er denne, som forventet, starst for
aldersgruppen 61-69 ar og avtar igjen for aldersgruppen over 70.

2.3 Hva brukes fritidsboligen til?

Som papekt i kapittel 1 har nordmenns vaner vis a vis fritidsboliger endret seg betydelig de
siste tidr. | forrige avsnitt har vi fatt belyst hvor mye hyttefolket i Tinn bruker fritidsboligen
per ar, i dette avsnittet vil vi ga ett skritt videre og belyse hva hyttefolket bruker fritidsboligen
til m.a.o. hvilket behov tjener den til a tilfredsstille. Hva hyttefolket bruker fritidsboligen
bidrar bade til & klargjere hyttefolkets behov og prioriteringer, samt gir oss en ramme for a
forsta en del av de innspill og kommentarer som kommer frem gjennom de pafalgende
avsnitt. I tillegg er den sammen med de faktorer som kom frem i avsnitt 2.1.6 en viktig
indikator med hensyn til Tinns fortrinn som hyttekommune. For & belyse hva hyttefolket i
Tinn bruker fritidsboligen til ble de saledes (pa en Likert skala fra 1-5) bedt om & angi hvor
enige de var i henhold til 7 pastander rundt hva de bruke fritidsboligen til (hvor 1 er sveert
uenig og 5 er sveert enig). | tillegg hadde hyttefolket anledning for & krysse av for “annet” og
gi kvalitative innspill til hva “annet” saledes var. Vektningen og resultatene fra Tinn er
gjengitt i diagram 2.11 pa neste side.
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Diagram 2.11

Hva brukes fritidsboligen til?

Stresse ned

Slappe av inne

Oppleve livet pa landet

Jakt og fiske

Familietid

Arbeide uforstyrret

Vaere ute i naturen

Annet

1,0 1,5 2,0 2,5 3,0 3,5 4,0 4,5 5,0

2 7

Kanskje ikke uventet ser vi at a ”veere ute i naturen”, ”stresse ned” og “familietid” i gjengitte
rekkefglge er de pastander som hyttefolket i Tinn mest identifiserer seg med, mens det &
"arbeide uforstyrret” og a "oppleve livet pa landet” scorer lavest. Vi ser ogsa at kategorien
annet” scorer relativt hgyt og sveert mange blant hyttefolket har her benyttet anledningen til &
komme med utfyllende kommentarer som gir oss en inngaende kunnskap om hva de her
mener. Vi har oppsummert og systematisert besvarelsene under "annet” i vedlegg 2.5 og
gruppert dem i seks hovedkategorier. Den farste kategorien har vi kalt ”Aktiviteter i friluft
0g natur” og er mest av alt et supplement til kategorien “veere ute i naturen” i diagram 2.11, i
den innholdet konkretiserer de aktiviteter som hyttefolket ofte foretar seg nar de er utendgrs
som fglgende kommentar fra vedlegg 2.5 indikerer: ”Ga pa ski, sykle, ga turer sommer - vinter.”
Den andre kategorien har vi kalt "Rekreasjon/avveksling fra hverdagslivet” og kan vel best,
som fglgende kommentar indikerer, beskrives som et supplement til kategorien stresse ned”:
" Jeg stresser ned og koser meg i byhytta mi. Kort vei til sentrum, skibakker, fjell og historie.
Spennende, driftig kommune hvor mye skjer.” Flere papeker saledes at fritidsboligen brukes
til mental rekreasjon, a komme vekk fra jobb og daglige rutiner og gjare ting man ellers ikke
har tid til i hverdagen. Den tredje kategorien under "annet” som fritidsboligen brukes til har
vi kalt ”Sosialt samveaer”. Det er tydelig at mange bruker hytten til - nettopp - sosialt samveer,
bade med den nzre familie som angitt i henhold til kategorien "familietid” i diagrammet
ovenfor, men ogsa til sosialt samvaer med bade venner, slekt og lokalbefolkning som bl.a.
falgende kommentar henspeiler pa: Pleie vennenettverk og familien i Tinn. Og engasjere 0ss
i lokale aktiviteter i bygda.” Den fjerde kategorien som vi har kalt "Besgke hjemtraktene” er
knyttet bade til kategorien "vaere ute i naturen” i diagram 2.11 og "sosialt samvaer” jfr.
ovenfor. Kategorien henspeiler pa at flere av hytteeierne/-leierne ogsa papeker at de bruker
fritidsboligen til & holde kontakten med hjemstedet, bade nar det gjelder natur og slekt:
”Holde litt kontakt med kommunen jeg bodde i som barn og ung voksen.” At dette er et
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sentralt element er forstaelig med hensyn til den hgye andelen av hyttefolk som har familizer
tilknytning i Tinn som papekt i avsnitt 2.1.6 og vedlegg 2.4. Den femte kategorien har vi kalt
"Fysisk arbeid (egeninnsats/vedlikehold)” og henspeiler pa at mange ogsa har oppgitt at
fysisk arbeid, enten vedlikehold av selve hytta eller aktiviteter i naeromradet (for eksempel
vedhugst, "hagearbeid”, etc.) ogsa utgjar en stor del av tiden de bruker pa hytta. Det blir ogsa
fremhevet at praktisk, fysisk arbeid for en del oppleves som en fin variasjon fra ens egen
arbeidssituasjon som ofte innebarer mye stillesitting, veere seg pa kontoret, foran PC eller i
mgter. Som en av respondentene uttrykker det: "For meg er det fin atspredelse fra det daglige
arbeidet.” Sist, men ikke minst har vi en siste kategori som vi har kalt "Diverse”, og som
beskrivelsen i seg selv indikerer har vi her samlet opp en diverse "hyttebruk” som ikke
umiddelbart passer inn i de fem kategoriene angitt ovenfor.

2.4 Bruk av fritidsboligen i arbeidsgyemed

Et av de omradene som undersgkelsen gnsket a kartlegge var hvorvidt noen av hytteeierne/-
leierne brukte hytten i arbeidsgyemed og det ble utarbeidet to konkrete spgrsmal med dette for
gye. Det farste var et gnske om & kartlegge hvorvidt hytteeierne/-leierne tok med
forretningsforbindelser pa hytta, og var farst og fremst rettet mot selvstendige
neringsdrivende og personer med hgy stillinger innen det private naringsliv. Det andre
spgrsmalet var pa et mer generelt grunnlag rettet mot a kartlegge bruken av hytta som
"hjemmekontor”, da dette bl.a. vil kunne gi viktige indikasjoner pa hvilke muligheter
hyttekommuner har for & tilrettelegge for utvidet bruk av fritidsboligene.

2.4.1 Forretningsforbindelser

Nar det gjelder hvorvidt hyttefolket i Tinn tar med forretningsforbindelser pa hytta fremgar
besvarelsene fra undersgkelsen i diagram 2.12.

Diagram 2.12

Forretningsforbindelser pa hytta
1%

W Aldri
M Noen ganger
u Ofte
B Sveert sjelden

B Ubesvart
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Diagram 2.12 indikerer at 26 % av hyttefolket har bruk fritidsboligen vis a vis
forretningsforbindelser, men kun 1 % tilkjennegir at de tar med forretningsforbindelser ofte
0g 9 % sier det gjor det noen ganger. 16 % tar forretningsforbindelser med sveert sjelden og
den store majoriteten (73 %) gjer det aldri. Her er det saledes viktig & papeke som vi vil
komme tilbake til i tabell 2.3, at 38 % av hyttefolket har definert seg selv som
"lgnnsmottaker” hvilket ogsa vil innebzre at mange ikke har et arbeid hvor de har
forretningsforbindelser.

Med referanse til undersgkelsens formal er det ogsa interessant a belyse hvorvidt det & ta med
forretningsforbindelser pa hytta vil variere i henhold til hytteomrade. For & kartlegge dette ble
saledes diagram 2.13 utarbeidet.

Diagram 2.13

Tinn Austbygde/Gjuvsja
Tessungdalen
Skirvedalen

Rjukan
Mgsvannsomradet
Hovin

Gvepseborg

Gaustablikk

Annet sted

L ~

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Her er kategoriene "noen ganger” og “ofte” i diagram 2.12 slatt ssmmen og analysert i
henhold til hytteomrade. Totalt er det 86 hytteeiere/-leiere som har svart at de ofte eller noen
ganger har med forretningsforbindelser p& hytta®, av disse er henholdsvis 39 % kvinner og 61
% menn. Ser vi dette opp mot kjgnnsfordelingen pa besvarelsene sa indikerer disse at 9,5 %
av kvinnene i undersgkelsen “noen ganger” tar med forretningsforbindelser pa hytta, mens
tilsvarende prosentsats for menn er 10,3 %. Det er interessant & se hvor tydelig Gaustablikk
"leder an” med hensyn til geografisk plassering, med Mgsvanssomradet og Skirvedalen pa
henholdsvis andre plass. Nar det saledes Gaustablikk sa angir 20 % av besvarelsene at de

® Méler vi dette tallet opp mot populasjonen pé 1.800 tilsvarer dette litt i overkant av 180 hytteeiere/-leiere i Tinn
som ofte eller noen ganger har med forretningsforbindelser pa hytta.
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"ofte” eller “noen ganger” tar forretningsforbindelser med pa hytta, mens tilsvarende andel for
Mgsvann er i overkant av 12 % og for Skirvedalen 9 %.

Det kan ogsa veere relevant og interessant a se pa om det a ta med forretningsforbindelser
varierer i henhold til yrkeskategori som gjengitt i avsnitt 2.1.5. For & kunne vurdere dette ble
falgende diagram utarbeidet hvor vi har belyst yrkeskategoriene til de 10 % som i diagram
2.12 har gjengitt at de "ofte” eller "noen ganger” tar forretningsforbindelser med pa hytta.

Diagram 2.14

Forretningsforbindelser / yrkeskategori

B Egen bedrift
B Lgnnmottaker
i Mellomleder
H Toppleder

o Annet

Oppstillingen viser tydelig at det & ta med forretningsforbindelser pa hytta varierer i henhold
til hyttefolkets yrkeskategori. Vi ser for eksempel at 29 % av de som har oppgitt at de "ofte”
eller "noen ganger” tar med forretningsforbindelser pa hytta driver egen bedrift, mens 26 % er
mellomledere og 24 % er toppledere. Ser vi pa hvor mange dette utgjar i henhold til antall
respondenter pa den enkelte yrkeskategoriene i undersgkelsen, ser vi at dette tilsvarer 20,2 %
av alle topplederne, 9,6 % av alle mellomlederne, i overkant av 16 % av de som driver egen
virksomhet og 5,2 % av lgnnsmottakerne.

Det var ogsa i relasjon til dette sparsmalet mulig 8 komme med utfyllende informasjon.
Kommentarene som er knyttet til hvorfor hyttefolket “aldri” eller ”sveert sjelden” tar med
forretningsforbindelser pa hytta, kan gi oss nyttig kunnskap om &rsakene til dette. Arsakene
som hyttefolket i Tinn oppgir er saledes systematisert og gruppert i tabell 2.3 pa fglgende
side.
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Tabell 2.3

< < 2 2 2 2 =2 <

2. 2 2 2 =2

Hytta er fristed/

for venner og familie

Arbeid skal ikke veere
med pa hytta.

Bare venner og familie.
Dette er fristedet vart
Familie og venner.

Har med mye venner.
Har med oss venner og
familie.

IKKE
foretningsforbindelser,
MEN familie og venner.
Nei, men venner og
familie, fra inn- og
utland.

Tar gjerne med venner
og familie.
Forretningsforb.=ngytral
grunn.

Forst og fremst for
familie og venner.
Primaert hytte til fritids-
og familieliv.

Aldri
forretningsforbindelser,
men venner (kan vaere
via jobb).

< 2

< 2

Ikke den type jobb

Har ikke den type jobb
hvor det er aktuelt.

Har ikke slik jobb.

Har ingen
forretningsforbindelser i
min jobb.

Har ingen.

Som pensjonist og laerer
har vi ingen slike, men vi
har med familie og venner.
Vi jobber i kommunale
jobber, og kan ta med oss
venner pa hytta, men det
er ikke aktuelt med noen
forretningsforbindelser.
Jeg tar med
venner/familie, men som
Ignnsmottaker i off.
tjeneste, har jeg ikke
forretningsforbindelser.

< 2

< 2 2 2 2 2 =2

Pensjonert

Er pensjonist

Er pensjonist, tar
med venner og
familie.

Er pensjonister.
Jeg er pensjonist.
Pensjonist.
Pensjonist bare
med familien

Vi er pensjonert.

Vi er pensjonister.

Er na pensjonist,
men har ofte med
gamle kolleger.
Disse er na mer
venner enn
forretnings-
forbindelser.
Pensjonist.

Hyttestandard

Enkel hytte satt
oppi 1954

For tiden - ikke
innlagt vann.
Gammel, ikke
vinterisolert
hytte. | tillegg
sveert liten, men
sa koselig.

Hytta er det man
kalte hytte i 60
arene. Enkel, uten
vann og strgm, ca.
45km.

Av kommentarene ser vi at de hyppigste arsakene som hyttefolket gjengir som grunn til at de
"aldri” eller "sveert sjelden” tar med forretningsforbindelser pa hytta er, at hytta er et fristed,
hvor man tar med familie og venner (kanskje gode kolleger som er blitt venner i arenes lap),
men ikke arbeid. I tillegg ser vi, som vi ogsa papekte innledningsvis i avsnittet at mange har
en arbeidssituasjon hvor de ikke har forretningsforbindelser. @vrige kommentarer som ble
gjort i forbindelse med hvorvidt man tar med forretningsforbindelser pa hytten er gjengitt i
tabell 2.4 under.

Tabell 2.4

@vrige kommentarer

\/
\/
\/
\/

\/

Har forelgpig ikke veert aktuelt.
Ikke forelgpig, kan bli aktuelt.

Ingen aktuelle forbindelser jeg vil ha med dit.

Jeg er ufgretrygdet, mannen min er selvstendig med

eget mekanisk verksted.

Har tilbudt firmaweekend og venneturer.

\/
\/

<

Nei, men laner den gjerne ut til hyggelige

kolleger.
Uaktuelt.

Det er i dag vanskelig pga dagens generelle

korrupsjonstankegang.
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2.4.2 Bruk av fritidsboligen som hjemmekontor

Mens spgrsmalet vedrgrende hvorvidt hytteeierne/-leierne tar med forretningsforbindelser pa
hytten hovedsakelig var utarbeidet med tanke pa a kartlegge den del av hyttefolket som er
selvstendige eller har hgye stillinger innefor det private naringslivet, favner sparsmalet
vedrgrende hjemmekontor ogsa lgnnsmottakerne. Nar det saledes gjelder hvorvidt hyttefolket
i Tinn bruker hytten som hjemmekontor fremgar besvarelsene av diagram 2.15.

Diagram 2.15

Hytta som hjemmekontor?

3%

W Aldri

39 M Noenganger
Ofte

B Sveert sjelden

B Ubesvart

Vi ser av diagrammet at det, som forventet, er flere hyttefolk i Tinn som bruker hytten som
hjemmekontor enn det er som tar med forretningsforbindelser pa hytta. 37 % av hyttefolket i
Tinn svarer at de bruker hytta som hjemmekontor, hvorav 3 % sier de gjar det "ofte”, 15 %
’noen ganger” og 19 % “sveert sjelden”. Majoriteten (60 %) gjer det imidlertid aldri.

Det kan ogsa her vere interessant & belyse om det er forskijeller i bruken av hytten som
hjemmekontor i henhold til hytteomrade og for a kartlegge dette ble diagram 2.16 utarbeidet.

| diagram 2.16 er kategoriene "Ofte” og "Noen ganger” slatt sammen og gruppert i henhold til
hytteomrade pa samme mate som i diagram 2.13. Totalt er det 148 hytteeiere/-leiere som har
svart at de ofte” eller “noen ganger” bruker hytten som hjemmekontor’, av disse er
henholdsvis 36 % kvinner og 64 % menn. Ser vi imidlertid dette opp mot antall menn og
kvinner som har besvart undersgkelsen far vi en fordeling der bruken er likt fordelt pa de to
kjennene, dvs. at 17 % av bade mennene og kvinnene svarer bekreftende pa at de "ofte” eller
’noen ganger” bruker hytta som hjemmekontor. Som for forretningsforbindelser ser vi at av
hytteomradene er det Gaustablikk som har sterst bruksfrekvens nar det gjelder & bruke
fritidsboligen som hjemmekontor, og at Skirvedalen og Mgsvannsomradet falger pa
henholdsvis andre og tredje plass.

" Méler vi dette tallet opp mot populasjonen pé 1.800 gir dette ca. 320 hytteeiere/-leiere i Tinn som ofte eller
noen ganger bruker fritidsboligen som hjemmekontoer.
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Diagram 2.16

Tinn Austbygde/Gjuvsja
Tessungdalen
Skirvedalen

Rjukan
Mgsvannsomradet
Kalhovd

Hovin

Gaustablikk

Annet sted

A

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Det kan ogsa veere relevant a analysere hvorvidt det & bruke hytta som hjemmekontor varierer
i henhold til yrkeskategori som det fremgar av diagram 2.5, og for & kunne vurdere dette ble
diagram 2.17 utarbeidet. Her har vi belyst yrkeskategoriene til de 18 % som i diagram 2.15
har gjengitt at de "ofte” eller ”noen ganger” bruker hytta som hjemmekontor.

Diagram 2.17

Yrkeskategori og hjemmekontor

H Egen bedrift

B Lgnnmottaker

B Mellomleder
Toppleder

B Annet

Vi ser at ogsa vedrgrende det & bruke hytte som hjemmekontor er det forskjeller i henhold til
yrkeskategori. Vi ser for eksempel at 28 % av de som har oppgitt at de "ofte” eller ”noen
ganger” bruker hytta som hjemmekontor driver egen bedrift, mens 26% er mellomledere og
24% er toppledere. Skillene er, som forventet, noe mindre enn i diagram 2.15 hvor det a ta
med forretningsforbindelser var i fokus. Ser vi pa hvor mange dette utgjer i henhold til antall
respondenter pa den enkelte yrkeskategoriene i undersgkelsen, ser vi at dette tilsvarer at
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30,2% av alle topplederne, 18,4% av alle mellomlederne, 28,2 % av de som driver egen
virksomhet og 10,2% av lgnnsmottakerne ofte eller noen ganger bruker fritidsboligen som

hjemmekontor.

Som i avsnitt 2.4.1 vil kommentarene knyttet til hvorfor hyttefolket “sveert sjelden” eller
"aldri” bruker hytta som hjemmekontor kunne tilfgre oss nyttig kunnskap om arsakene hertil.
Arsakene hyttefolket i Tinn oppgir er séledes systematisert og kategorisert i tabell 2.5.

Tabell 2.5

Ingen nettforbindelse

v Det er ikke nettforbindelse der.

v Hadde skjedd oftere dersom det var
mulig med mobiltelefondekning eller
bredband pa Vatnali.

v Finnes ikke telefonforbindelse/PC ikke
mulig.

\' Hadde vart mulig med bredband.

\' Har ikke bredband og tilstrekkelig
mobilforhold. Dessverre.

v Har ikke telefonforbindelse, ikke
internettilgang.

\' Huvis det blir fiberoptikk fra og til hytta,
vil det bli en mulighet.

v 1 Hovin ved Blefjell camping er det
elendig mobildekning.

v Ikke nettforbindelse.

Ingen nettdekning.

Jobber i IT-bransjen og har ikke
bredband pa hytta.

Med internett pa hytta ville det veert
mer aktuelt.

Nettilgangen (bredband) ma bli bedre
og mer fleksibel mht perioder man
betaler for tilgang.

v Kan bli mer aktuelt etter hvert nar
oppgradering avsluttet.

\' Svake mobilforhold/mulighet for
internett gjgr dette vanskelig.

<2 2 2 =2

v Nei, men vurderer det (hvis
bredband).

2

R

Diverse Hytten er fristed
| lange perioder - ukes \' Pregver & legge jobben
hgstferie eller vinterferie. hjemme i fritiden.

Kan av og til lese \' Vireiser p& hytta for &

faglitteratur pa hytta. komme bort fra alt stress.

@nsker & ha hytta som
fristed, ikke arbeidssted.

Kommer til & gjore det mer
nar barna er ferdig med 10-

arig skole.

Kun nar jeg har arbeid som
ma utfgres i helgen.

Helt uaktuelt.

Vil gjgre det mer i fremtiden.

Noen jobbtelefoner i
vinterferie/hgstferie.

Pensjonist.

Eventuelt til 3 lese
dokumenter.

Som toppsjef er jeg i
prinsippet alltid pa jobb.
Har en sgnn som av og til
gjor det.

Har ikke mulighet for
hjemmekontor.

Har ikke innlagt strgm.

Har ikke slik jobb.

Vi ser at de fleste arsakene som er oppgitt er direkte knyttet til manglende nettilgang, og at
flere ogsa indikerer at de ville brukt fritidsboligen som hjemmekontor hvis de hadde tilgang
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til internett vaere det seg gjennom bredband eller via mobil. Vi ser ogsa at noen papeker at de
bruker fritidsboligen som hjemmekontor i den betydning at de for eksempel tar
arbeidsrelaterte telefoner og leser faglitteratur. Igjen ser vi ogsa at enkelte papeker at de ikke
bruker hytta som hjemmekontor fordi hytta, som papekt i avsnitt 2.3 og vedlegg 2.5, er et
fristed og at jobbrelaterte aktiviteter saledes ikke hagrer hjemme.

2.5 Hyttefolkets bruk og oppfattelse av vare- og tjenestetilbudet i
Tinn

| dette avsnittet vil vi se pa omfanget av hyttefolket i Tinns bruk av det eksisterende vare- og
tjenestetilbudet i kommunen. I tillegg vil vi belyse om det er varer og tjenester hyttefolket
savner, samt hvorvidt apningstider bedre tilpasset hyttefolkets behov vil pavirke bruken i
positiv retning.

2.5.1 Hvilke varer og tjenester bruker hyttefolket i dag?

Hyttefolket ble bedt om & gi en tilbakemelding pa hvilke vare- og tjenestetilbud de bruker nar
de er i Tinn. Dette vil veere en sentral tilbakemelding til naringslivet og handelsstanden i
kommunen, og ikke minst vil de kvalitative kommentarene knyttet til kartleggingen kunne gi
nyttige pekepinner pa forbedringsmuligheter vis a vis det eksisterende vare- og
tjenestetilbudet, samt ikke minst ogsa hentyde behovet for utvikling og tilrettelegging av nye.

Hyttefolket i Tinn ble saledes i undersgkelsen bedt om a angi hvor ofte de bruker de vare- og
tjenestetilbudene angitt i diagram 2.16 pa neste side i henhold til en Likert-skala fra 1-5, hvor
1 er aldri og 5 er alltid.®

Vi ser altsa at dagligvarebutikk, kanskije ikke uventet, er det tilbudet som benyttes oftest.
Omfanget av bruken er her veldig hayt. Vi ser ogsa at hyttefolket relativt ofte bruker lokalt
byggemarked og sportsforretninger, hvilket ogsa samsvarer med tilbakemeldinger fra bl.a.
Byggmakker pa Rjukan som sier at en stor del av deres omsetning i dag er knyttet til
hyttefolk. Hyttefolket benytter seg ogsa av kafeer og spisesteder, og av vedlegg 2.7, fremgar
det at dette ogsa er et tiloud som noen ogsa gjerne skulle hatt mer av i Tinn. Spesielt etterlyses
dette pa Gaustablikk, i Rjukan (stgrre utvalg og bedre apningstider) samt i Tinn Austbygd
(spisested, sosial mgteplass ogsa pa kveldstid.) | tillegg ser vi at sngmaking har en relativt hgy
bruksfrekvens, men her er det viktig om at det bade kan vaere snakk om brgyting av vei sa vel
som making av tak og rundt hytte. Selv om antallet respondenter som har bekreftet at det
bruker lokal frisgr, tannlege og bank er begrenset, sa tyder besvarelsene pa at bedre
tilrettelegging vis a vis hyttefolket vil kunne bidra til & ke bruken.

8 Beregningene er foretatt blant de som har svart p& sparsmélet, dvs. ubesvarte felter er holdt utenfor.
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Diagram 2.16

Bruk av varer og tjenester

Vedlevering

Tannlege |

Sportsforretning |

Skibuss og offentlig kommunikasjon |

Rengjgringstjenester

Making

Mgbel- og interigrbutikker |

Kles- og skoforretninger :
Kafeer og spisesteder

Frisgr |

Dagligvarebutikk |

Byggmarked |

Bredband |

Bank |

Andre forretninger

1,0 15 2,0 2,5 3,0 3,5 4,0 4,5

Hyttefolket ble ogsa bedt om a gi en tilbakemelding pa om det er andre varer og tjenester de
bruker i Tinn. Idet besvarelsene her er ganske omfattende er det ikke mulig & ta dem med i
selve rapporten, men i vedlegg 2.6 har vi systematisert besvarelsen i henhold til seks
overordnende kategorier, henholdsvis "Handverkere”, "Diverse tjenestetilbud”, ”Andre
butikker/handelstilbud”, "Fritidstiloud”, ”Mangfoldig bruk” og ”Diverse”. Av vedlegget
fremgar det saledes at den kategorien som dominerer i antall kommentarer under annen bruk
av varer og tjenester i Tinn kommune, ikke overraskende, er handverkere. Mange oppgir her
at de har brukt lokale handverkere til oppfering av fritidsboligen, samt ogsa ved utfgrelse av
vedlikehold og oppgraderinger. Som en av respondentene papeker: "Alltid lokale
handverkere.” Nar det gjelder den andre kategorien som vi har kalt "diverse tjenestetilbud”
som hyttefolket benytter seg av ser vi at sngscooterkjgring (varetransport, ol.) dominerer. |
tillegg nevnes tjenester som bl.a. legevakt, bunadssem og kjgp av lokal mat. Den tredje
kategorien har vi kalt ”Andre handelstilbud/butikker” siden det dreier seg om andre butikker
som hyttefolket har benyttet, bl.a. bensin/servicestasjon og vinmonopol. Den fjerde kategorien
har vi kalt "Fritidstilbud” idet innholdet her bestar mer av hva vi normalt forbinder med
fritidsaktiviteter enn varer og tjenester. Innholdet i denne kategorien ma saledes ses i
sammenheng med den informasjonen som fremkommer i avsnitt 2.6 hvor nettopp kultur- og
fritidstilbudet i Tinn vis a vis hyttefolket er i fokus. Under "Fritidstilbud” ser vi spesielt at
Rjukanbadet dominerer som et tilbud mange hyttefolk benytter seg av, hvilket ogsa samsvarer
med tilbakemeldingene i avsnitt 2.6. Den femte kategorien har vi kalt ”"Mangfoldig bruk” og
henspeiler nettopp pa, som det ogsa gar frem av kategori fire, at majoriteten av hyttefolket har
en variert bruk av de tiloud som finnes i Tinn bade kultur- og fritid, varer og tjenester som
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falgende beskrivelse fra en av hytteeierne indikerer: "Gardsmat. Snekker, murer, elektriker,
rgrlegger, polet, sugmmehall, skiheis etc.” Siste kategori under andre vare- og tjenester som
hyttefolket benytter er ”Diverse” og samler opp de tilbakemeldinger som ikke passer inn i de
gvrige kategoriene.

2.5.2 Hvilke vare- og tjenestetilbud savner hyttefolket?

Et annet sentralt moment med hensyn til vare- og tjenestetilbudet i Tinn som undersgkelsen
gnsket & kartlegge var hvorvidt det finnes udekkede behov som bade kan gi nyttige innspill
med tanke pa tilrettelegging av eksisterende tilbud, samt eventuelt danne grunnlag for
utvikling av nye. Hyttefolket ble saledes bedt om & komme med kvalitative innspill pa vare-
og tjenestetilbud de savner i Tinn. Igjen har responsen veart overveldende og vi har
systematisert innspillene i henholdsvis sju kategorier som er gjengitt i vedlegg 2.7. Den farste
kategorien har vi kalt "Bredband/internett/mobil” og henspeiler som navnet tilsier pa at
flere hytteeiere/-leiere savner nettilgang og/eller mobildekning, som en av respondentene
papeker: "Savner bredband. VELDIG VIKTIG hvis en skal vare pé hytta i lengre perioder.”
Nettilgang og mobil henger delvis sammen som papekt i avsnitt 2.4.2 idet darlig
mobildekning ogsa hindrer oppkobling til nett via Bluetooth. | tillegg vanskeliggjer darlig
mobildekning bruk av mobil til arbeidsrelaterte telefonsamtaler. Den andre kategorien i
henhold til varer og tjenester som hyttefolket i Tinn savner har vi kalt "Kollektiv transport”
og igjen avslarer navnet hva det handler om, nemlig at noen av hyttefolket etterlyser bedre
busstilbud til fra forskjellige steder i kommunen: ”Skulle gjerne sett at det var lettere a
komme til og fra med buss - kveldstid.” Den tredje kategorien har vi kalt "Hytteservice” i det
den inneholder eksempler pa konkrete tiltak som for eksempel feiehjelp, tilsyn og
sikkerhetstjenester for hytta, etc. som vil vaere naturlig & kople opp mot en form for
hytteservicetilbud. Den fjerde kategorien har vi kalt ”Sosiale mgteplasser/spisesteder og
kultur” og inneholder som papekt i forrige avsnitt konkrete gnsker med hensyn til flere
sosiale mateplasser, spisesteder og kulturtilbud: ”Vin/kaffebar/kafe/galleri. Noen gode
spisesteder i Rjukan og apne turisthytter i turomradene, ikke bare Gvepseborg.” Det er ogsa
her viktig & se innspillene i relasjon til avsnitt 2.6 hvor nettopp kultur- og fritidstilbudet i Tinn
vis a vis hyttefolket, som tidligere papekt, er i fokus. Den femte kategorien har vi kalt
”Forbedringspotensialer” idet den favner en rekke innspill med hensyn til hva hyttefolket
opplever er mangler med eksisterende vare- og tjenestetilbud, samt konkrete forslag til
tilrettelegging. Den femte kategorien er saledes igjen inndelt i en rekke underkategorier,
nemlig: "Butikker og spisesteder”, "Handverkere”, "Kommunale tjenester”,
“Turistinformasjonen” og “diverse”. Kategoriene inneholder sveert presis og konkrete
tilbakemeldinger om ulike tilbydere. I henhold til for eksempel Turistinformasjonen, ser vi at
innspillene dreier seg om gnsker om utvidede apningstider: ”Det er turistinformasjon, men det
er ofte stengt pa tider da bl.a turister gjester Tinn. Ha i alle fall apent pa lgrdager og utvidet i
uka.” Den sjette kategorien har vi kalt "Stedsspesifikke gnsker” og er en rekke konkrete
forslag og innspill knyttet til de forskjellige hytteomradene, spesielt Gaustablikk og Mgsvann.
Denne kategorien er saledes ogsa inndelt i henholdsvis underkategoriene ”Gaustablikk”,
”Mgsvann”, ”Austbygde/Tessungdalen/Skirvedalen” og "@vrig”. Kommentarene strekker seg
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over et bredt spekter av gnsker og innspill, og inkluderer alt fra bedre strging av vei til gnske
om for eksempel gondolbane fra sentrum av Rjukan og opp til Gaustablikk. Den syvende og
siste kategorien har vi kalt ”Diverse” og summerer opp de innspill som ikke helt passet inn i
noen av de gvrige kategoriene.

2.5.3 Vil utvidede apningstider gke hyttefolkets bruk av vare- og
tjenestetilbudet?

| tilknytning til vedlegg 2.7 og diskusjonene i de to forutgaende avsnitt er det tydelig at
hyttefolket har mange konkrete gnsker med hensyn til forbedring og utvidelse av eksisterende
vare- og tjenestetilbud i Tinn. Et siste moment som vi gnsket a kartlegge gjennom
undersgkelsen var som papekt innledningsvis hvorvidt apningstider bedre tilpasset
hyttefolkets behov ogsa ville resultere i gkt bruk. Besvarelsene fra undersgkelsen pa dette
feltet fremgar av diagram 2.17.

Diagram 2.17

Apningstider

3%

M Ja
H Nei
H Vet ikke

B Ubesvart

Som vi ser svarer 61 % av hyttefolket at de ikke ville brukt vare- og tjenestetilbudet mer om
apningstidene var bedre tilpasset deres behov, mens 14 % svarer ja og 22 % er usikre. For a fa
en bedre forstaelse av besvarelsen er det igjen ngdvendig & ga til de utfyllende kommentarene
som hyttefolk har gitt i forbindelse med besvarelsen pa dette konkrete sparsmalet. Mange har
igjen benyttet anledningen til & begrunne besvarelsen og vi har systematisert og gruppert
svarene i vedlegg 2.8 i henhold til ”Ja”, ”Vet ikke” og ”Nei” besvarelser. Som vi ser av
besvarelsene under ”Ja” far vi her mange utfyllende kommentarene som gir oss nyttige
innspill pa hvorfor, nar og hvor det er behov for utvidede apningstider. Det dreier seg om
gnsker om lengre apningstider for dagligvareforretninger pa fredager og kanskje langdag pa
fredag i stedet for torsdag; lengre apningstider pa lgrdager, spesielt nar det gjelder
byggmarked; og spisesteder med bedre kvelds- og helgeapent. Na hvor Monter er kommet
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som konkurrent til Byggmakker pa Svadde vil kanskje utvidede apningstider etter hvert bli en
naturlig konsekvens. Begrunnelsene for lengre dpningstider henger tydelig sammen med at en
del ankommer hytta sent fredagskveld: ”"Hadde dagligvarebutikker veert apne til f.eks. 20 eller
21 pa fredager hadde vi handlet der isteden for & handle hjemme eller stoppe pa Kongsberg.”
Nar det gjelder apningstidene pa dagtid henger det sammen med at de fleste prioriterer a vere
ute i naturen og drive med friluftsaktiviteter pa dagtid, og derfor ikke rekker a benytte vare-
og tjenestetilbudet som falgende kommentar indikerer: ”Fordi jeg ofte er ute pa tur mens
dagslyset er pa, og fordi klokken 13 er veldig tidlig pa lardagen.”. Det er ogsa riktig mange
som har forklart hvorfor de ikke ville ha benyttet vare- og tjenestetilbudet mer om
apningstidene var bedre tilpasset deres behov, og tilbakemeldingene spenner her fra at de
"tilpasser seg eksisterende apningstider” til at "hytten ligger for langt fra vare- og
tjenestetilbudet”.

Gir denne oversikten oss saledes et grunnlag for a vurdere utvidede apningstider? Svaret er
nei nar det gjelder kommunen og alle vare- og tjenestetilbudene under ett, men det er
grunnlag for & vurdere utvidede apningstider i henhold til spesifikk tilbud og steder. Hvis vi
for eksempel ser pa andelen som har svart ”Ja” til at de ville brukt vare- og tjenestetilbudet
mer hvis apningstidene var bedre tilpasset deres behov, ser vi at 60 % av dem befinner seg
enten pa Gaustablikk, Rjukan eller Mgsvannsomradet, altsa innenfor en radius av 20 min.
til/fra Rjukan. Tilbakemeldingene tyder ogsa pa at behovet, som papekt, er starst
fredagskveldene hvor det altsa er forslag bade om utvidede apningstider samt flytting av
langdag fra torsdag til fredag og lgrdag ettermiddag tilknyttet bl.a. Byggmarked. I tillegg er
det mer generelt behov for utvidede apningstider tilknyttet spisesteder og turistinformasjon.
Generelt ville det ogsa veere hensiktsmessig & innhente informasjon fra andre turistkommuner
for & belyse erfaringer de matte ha med hensyn til tilsvarende tilpassninger.

2.6 Hyttefolkets bruk og oppfattelse av kultur- og fritidstilbudet i
Tinn

| dette avsnittet vil vi se pd omfanget av hyttefolket i Tinns bruk av det eksisterende vare- og
tjenestetilbudet i kommunen. I tillegg vil vi belyse hyttefolkets innspill vedragrende om det er
kultur og fritidstilbud de savner.

2.6.1 Hvilke kultur- og fritidstilbud bruker hyttefolket i dag?

Pa tilsvarende mate som vedrgrende hvilke vare- og tjenestetiloud hyttefolket bruker i Tinn
som angitt i avsnitt 2.5.1 ble hyttefolket gjennom undersgkelsen bedt om a gi en
tilbakemelding vedrarende bruken av eksisterende kultur- og fritidstilbud. Dette henger
selvsagt sammen med prosjektets malsetning som ogsa hadde fokus pa & kartlegge hyttefolket
som ressurs vis a vis det lokale kulturlivet. Tilbakemeldingene via undersgkelsen vil vare
gode innspill til politikere, administrasjon og kommunens gvrige kulturakterer med hensyn til
bade hvilke kultur- og fritidstiloud hyttefolket bruker hyppigst, samt at de kvalitative
kommentarene knyttet til kartleggingen ogsa vil kunne gi nyttige pekepinner pa
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forbedringsmuligheter, og sist men ikke minst, kunne identifisere konkrete behovet for
utvikling og tilrettelegging av nye.

Hyttefolket i Tinn ble saledes i undersgkelsen bedt om & angi hvor ofte de bruker kultur- og
fritidstilbudene angitt i diagram 2.18 i henhold til en Likert-skala fra 1-5, hvor 1 er aldri og 5

er alltid.®

Diagram 2.18

Kultur- og fritidstilbud

Utstillinger og konserter i
Solfesten |
Rockfestivalen |
Rjukanbadet |

Rjukan kino
Rallarrevyen i
Museer :
Marispelet ]
Lokalavisen
Krossobanen :
Kjerringsveiven
Idrettshaller :
Handverkssenter |
Gdrds- eller seterbesgk |
Frivillige organisasjoner
Biblioteket :
Alpintanlegg ]

Annet

1,0 15 2,0 2,5 3,0

Vi ser av oversikten at det er fritidstilbudene som, kanskje ikke overraskende, har den hgyeste
bruksfrekvensen, og alpinanlegg, Krossobanen og Rjukanbadet topper statistikken. Relativt
hayt oppe er ogsa gards- og seterbesgk, hvilket ogsa samsvarer med tilbakemeldinger fra for
eksempel Seterliv i Tinn som papeker at hyttefolket er deres stgrste kundegruppe. Pa
kultursiden ser vi at museumsbesgk, utstillinger og konserter samt lokale handverkssenter
0gsa brukes med jevne mellomrom.

Hyttefolket ble ogsa bedt om a gi en tilbakemelding pa om det er andre kultur- eller
fritidstilbud de bruker i Tinn. Tilbakemeldingene er systematisert i vedlegg 2.9 og spenner
over et vidt bruksspekter, og inkluderer bade Gaustabanen, Fjellvaken, "Det skjer i Tinn” (et
tilbud som svart mange for gvrig setter pris pa), riding, sykling, etc. Her er det ogsa viktig a
minne om at ogsa vedlegg 2.6, kategori "Fritidsaktiviteter”, gjengir kultur- og fritidstilbud i

° Beregningene er foretatt blant de som har svart p& sparsmalet, dvs. ubesvarte felter er holdt utenfor.
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Tinn som hyttefolket benytter. Undersgkelsen tyder saledes pa at hyttefolkets bruk av det
lokale kultur- og fritidstilbudet er mangfoldig og som enkelte papeker er det en av arsakene til
at de finner at Tinn er en spennende kommune & legge sitt andre hjem til.

2.6.2 Hvilke kultur - og fritidstilbud savner hyttefolket?

Et annet sentralt moment med hensyn til kultur- og fritidstilbudet i Tinn som undersgkelsen
gnsket & kartlegge var hvorvidt det finnes udekkede behov som bade kan gi nyttige innspill
med tanke pa tilrettelegging av eksisterende tilbud, samt eventuelt danne grunnlag for
utvikling av nye. Hyttefolket ble saledes, pa samme mate som for vare- og tjenestetilbudet,
bedt om & komme med kvalitative innspill pa om det er kultur- og fritidstilbud de savner i
Tinn. Igjen har responsen vert stor og vi systematisert innspillene i henholdsvis 9 kategorier
som er gjengitt i vedlegg 2.10. Den farste kategorien har vi kalt ”"Skilgyper”. Strengt tatt
kunne denne vert en del av kategorien ”Idrett og friluft” som ogsa er en kategori i vedlegg
2.9, men idet det sa pass mange tilbakemeldinger som er knyttet til skilgyper har vi valgt & ha
den med som et eget punkt. Tilbakemeldingene tilknyttet denne kategorien er konkrete pa den
mate at mange av dem ogsa spesifiserer behov for flere og/eller bedre skilgyper, samt at de
fleste ogsa indikerer hvor det gnsker en utvidelse/forbedring som i falgende kommentar: ”
Savner bedre turlgyper i aktuelle omrader som Gaustablikk og Mjgsvatn. Tidligere var det
preparerte lgyper rundt Heddersfjell og tilsvarende flere er borte pa Mjgsvatn. Se hvordan
andre har gjort f.eks. Sjusgen og Nordseter pa Lillehammer samt turlgypen.” Den andre
kategorien har vi kalt ”Spisesteder/sosiale mgteplasser”, og kan ses pa som en forlengelse og
konkretisering av kategorien ”Sosiale mgteplasser/spisesteder og kultur” i vedlegg 2.7 i
avsnitt 2.5.2. Innspillene er bade mer generelle og spesifikke mot sted. Den tredje kategorien
har vi kalt ”"Kultur og historie” og henspeiler pa en rekke innspill og forslag knyttet til
kultur: "Utstillinger, konserter, apne kirker i sommersesongen.” Den fjerde kategorien har vi
kalt ”Apningstider” som i likhet med ”Spisesteder/sosiale” mgteplasser kommer opp i
forbindelse med flere av de undersgkte aktiviteter og tiloud i undersgkelsen. Som det ogsa
fremgikk av avsnitt 2.5.3 papeker hyttefolket at de er ute pa friluftsaktiviteter pa dagstid og at
dette innebeerer at de sannsynligvis ville brukt en del av de mer permanente kultur- og
fritidstilbudene hvis apningstidene hadde veert bedre tilpasset dette: "Flotte tiltak, men mange
av oss hadde benyttet Rjukanbadet og kinoen om de heller hadde satset pa & ha apent pa
ettermiddag/kveld nar vi kommer hjem/fra aktiviteter i helgene.” Den femte kategorien har vi
kalt ”Informasjon” og inneholder alt fra gnsker om bedre merking av turstier til et gnske om
en nettutgave av RA: "Bedre merking av turstier, etc. Alle hus som har tilknytning til ’kjente
personer som har gjort Tinn kjent”. Burde ha "skilt" som forteller litt om vedkommende (bl.a
Hellberg - Kjartan, osv.).” Den sjette kategorien har vi kalt "Opplegg” og er konkrete gnsker
om turer og aktiviteter bade innen naringsliv, friluft og kultur, og gjerne en kombinasjon som
i falgende innspill: “Organiserte turer, for eksempel turer til et bestemt mal ca hver sgndag.
Gjerne med innslag av kulturhistorie.” Den sjuende kategorien har vi kalt ”Idrett og friluft”
0g er spenner over alt fra gnske om bedre tilrettelagte tur-/og sykkelstier, via golfbane til
bedre muligheter for jakt: "Flere muligheter til & leie terreng for rypejakt.” Vi ser at noen
ganger er det ogsa noen av de kultur- og fritidstilbud som hyttefolket etterlyser som eksisterer
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allerede, men hvor det saledes sannsynligvis ligger en utfordring med hensyn til & fa informert
hyttefolket om eksistensen. Squash-hall er et av de fritidstilbud som etterlyses under "Idrett
og friluft”, men som er et tiloud som i dag finnes i Saheimshallen. Den neste og attende
kategorien har vi kalt ”Stedsspesifikt” og henspeiler som navnet indikerer pa en rekke
konkrete gnsker tilknyttet de forskjellige hytteomrader/steder i kommunen. De fleste knytter
seg til Gaustablikk som i falgende eksempel: ”Aktivitetstilbud til barn og ungdom pa
Gaustablikk, feks kveldsbelyst akebakke i Tinnlgypa.” Den siste kategorien har vi igjen kalt
"Diverse” og som vanlig samler den opp pa kommentarer og innspil som ikke passer inn
under de gvrige kategoriene.

2.7 Hyttefolk og lokalbefolkning

Med tanke pa a tilrettelegge for samarbeid, samspill og mateplasser mellom lokalbefolkning
og hyttefolk med tanke pa utvikling bade av kultur og naring, kan det veere nyttig a fa innspill
pa hvordan relasjonen mellom lokalbefolkning og hyttefolket er og ikke minst hvordan
hyttefolket stiller seg med hensyn til utvidet kontakt med lokalbefolkningen. For a kartlegge
dette ble Hyttefolket i Tinn i undersgkelsen saledes bedt om & angi hvorvidt de gnsker mer
kontakt med lokalbefolkningen. Besvarelsene fremgar her av diagram 2.19.

Diagram 2.19

@nsker du mer kontakt med lokalbefolkningen?

M Ja
W Nei

m Vet ikke

Som vi ser av besvarelsene ovenfor er det 14 % av hyttefolket i Tinn som svarer bekreftende
pa at de gnsker mer kontakt med lokalbefolkningen, 41 % er usikre, mens 45 % ikke gnsker
mer kontakt.*® Hva forteller disse tallene oss? For & kunne si noe om det mé vi mé vi ga litt
bak den umiddelbare grafiske fremstillingen. Farst og fremst er det viktig a papeke at 14 % av
alle besvarelsene utgjgr 119 personer/familier og malt opp mot populasjonen vil det tilsvare i

1095 9% av hyttefolket i Tinn har besvart dette sparsmalet.
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overkant av 250 personer/familier. | tillegg ble hyttefolket ogsa bedt om & begrunne
besvarelsene sine i henhold til hvorfor de gnsker mer kontakt eller hvorfor de ikke gjor det, og
har medfart en rekke kvalitative kommentarer som gir oss en langt mer utfyllende og
komplett forstaelse av besvarelsene i diagram 2.19. Begrunnelsene er mange og er derfor
systematisert og gruppert i henhold til ”Ja”, ”Nei” og ”Vet ikke” i vedlegg 2.11.

Hvis vi saledes kikker neermere pa de begrunnelsene som er kommet under ”Ja”-svarene, har
det veert naturlig & gruppere dem i fem underkategorier. Den farste og mest omfattende er
”Magteplasser og arrangementer” og fletter seg fint inn i forlengelsen av enkelte av gnskene
som fremkom i forrige avsnitt, idet besvarelsene her uttrykker gnsker om flere mgteplasser
mellom hyttefolk og lokalbefolkning. Noen av gnskene gar pa behov for flere mateplasser for
sosialt samveer som falgende eksempel fremhever: ”Bli litt kjent. Noe som vill veert lettere
med et samlingssted kveldstid i Austbygda. Rjukan er for langt.” Andre er mer spesifikke
gnsker om tilstelninger og arrangementer spesielt tilknyttet kultur: ”Utstillinger og kulturelle
arrangement”. Mens atter andre har gnsker om a mgte lokalbefolkingen for & utveksle
erfaringer, ideer og bygge nettverk vis a vis naringslivet: "Mulighet til & komme i kontakt med
neeringslivet for idéutvikling og nettverksbygging”. Den andre kategorien under Ja-svarene har
vi kalt "Hjelp til vedlikehold”. Denne taler vel egentlig for seg selv og innholder kun to
innspill som passer inn under kategorien ”Hytteservice” i vedlegg 2.7. Vi har allikevel
bibeholdt den her fordi den ogsa gir et konkret bilde av hvilken type kontakt enkelte hyttefolk
gnsker vis a vis lokalbefolkningen. Den tredje underkategorien som hyttefolket har oppgitt
som arsak til at de gnsker mer kontakt med lokalbefolkningen har vi kalt ”Informasjon”.
Denne ma ses i forlengelsen av kategorien med samme navn i forrige avsnitt og henspeiler pa
at hyttefolket gnsker mer kontakt med lokalbefolkningen for a fa innspill og kunnskap om alt
fra tilstelninger til turtips, som bl.a. falgende kommentarer indikerer: ”Tips om fiske, jakt,
baer, loppe- og bruktmarked, offentlige tilstelninger, felespill.” Den fjerde kategorien har vi
kalt "Har god kontakt og gnsker mer”, med henvisning til at mange hyttefolk i Tinn har god
kontakt med lokalbefolkningen allerede og at dette er en positiv opplevelse de godt kan tenke
seg mer av, og som vedkommende papeker gjerne bade med hensyn til fritid og naring: "Har
allerede venner i omradet og det ville vert fint  bli kjent med flere. Bade med tanke pa
fritidssysler, men ogsa potensielle forretningsforbindelser.” Den femte og siste kategorien er
som tidligere "Diverse” og samler opp pa kommentarer som er gitt, men hvor det ikke er
krysset av for verken ”Ja”, "Nei” eller ”Vet ikke”.

Det er ogsa interessant a se pa de kommentarer som er knyttet til majoriteten (45 %) av
hyttefolket som altsa har svart at de ikke gnsker mer kontakt med lokalbefolkningen.
Umiddelbart kan dette tolkes negativt, dvs. at Hyttefolket i Tinn har mer enn nok med seg
selv og ikke gnsker & involvere seg med “de innfadte” og vertskommunen. Systematiserer vi
imidlertid begrunnelsene som er knyttet til besvarelsen, ser vi igjen hvor uvurderlig det er & ha
kvalitative innspill og kommentarer som supplement til den kvantitative oppstilling i grafer og
diagrammer. Det vi saledes ser ved a analysere de kvalitative innspillene under ”Nei”-
besvarelsene i vedlegg 2.11 er at majoriteten av begrunnelsene er knyttet til det forhold at
mange hytteeiere/-leiere allerede har svaert god kontakt med lokalbefolkingen, enten gjennom
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at de opprinnelig er fra Tinn eller har bodd her i en periode i sitt liv, eller gjennom den
kontakt de har oppnadd gjennom & ha hytte i kommunen over en periode. Disse innspillene er
saledes helt i trdd med det faktum at 54 % av hyttefolket i Tinn har eid/leid hytten i mer enn
10 ar som belyst i diagram 2.7, samt at svaert mange som det fremgar av vedlegg 2.4 har
familizre eller andre band til Tinn, og saledes har et stort nettverkt av slekt, venner og/eller
bekjente i kommunen.

2.8 @nsker hyttefolket a bidra aktivt i utviklingen av Tinn som
bosteds- og hyttekommune?

| forbindelse med kommentarene knyttet til hvorvidt hyttefolket gnsker mer kontakt med
lokalsamfunnet som redegjort for i forutgaende avsnitt fremkommer det noen innspill som det
er verdt a dvele litt ved. Innspillene gar pa et genuint gnske fra hyttefolket om a bli oppfattet
som en ressurs av lokalbefolkningen som fglgende to eksempler illustrerer: At hyttefolket bor
0g sees som en ressurs og ikke bare til besvaer” og “@nsker a veere ’good citizens" i
Tessungdalen, legge igjen mer en vi "tar ut™.” Er det slik som disse innspillene indikerer at
hyttefolket virkelig har en genuin interesse i a delta i utviklingen av hyttekommunen? For &
komme litt neermere en forstaelse av dette valgte vi i undersgkelsen a inkludere et spgrsmal
som gikk pa hvorvidt hyttefolket gnsker & bidra aktivt i utviklingen av Tinn som bosteds- og
hyttekommune. Det er her viktig a bemerke seg at vi ikke kun har spurt hyttefolket om de
gnsker & delta, men faktisk om de gnsker a delta aktivt. Besvarelsene fra hyttefolket i Tinn
fremgar av diagram 2.20.

Diagram 2.20

Delta aktivt i utviklingen?

M Ja
M Nei

M Vet ikke
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Vi ser her at en andel tilsvarende 18 % av hyttefolket gnsker & delta aktivt i utviklingen av
Tinn som bosteds- og hyttekommune, 39 % er usikre, mens 43 % ikke gnsker & delta."* Selv
om vi i farste omgang kan tenke at 18 % ikke er "all verden” ma vi igjen som papekt i forrige
avsnitt trenge bak tallene for a fa en innsikt i hva besvarelsene gjemmer. For det farste sa
tilsvarer 18 % av alle besvarelsene i undersgkelsen 152 personer/familier og malt opp mot
populasjonen vil det tilsvare ca. 320 personer/familier som kan tenke seg a delta aktivt i
utviklingen av Tinn som bosteds- og hyttekommune, hvilket jo for eksempel er mer enn nok
til & fylle alle rad og utvalg i kommunen opptil flere ganger. I tillegg ble hyttefolket ogsa i
tilknytning til dette spgrsmalet bedt om & begrunne besvarelsene sine i henhold til
"Hvorfor/Hvorfor ikke?”, og igjen har vi fatt en rekke kvalitative innspill som gir oss en langt
mer utfyllende og komplett forstaelse av besvarelsene i diagram 2.20. Kommentarene er igjen
mange og er derfor systematisert og gruppert i henhold til ”Ja”, ”Nei” og Vet ikke” i vedlegg
2.12.

Hvis vi saledes kikker naeermere pa de begrunnelsene som er kommet under ”Ja”-svarene, har
vi gruppert dem i henholdsvis fem underkategorier. Den farste har vi kalt " Tilhgrighet” og
rommer en rekke begrunnelser som henspeiler pa tilknytningen hyttefolket fgler vis a vis Tinn
som fglgende eksempler illustrerer: ”Er interessert i kommunen og faler tilhgrighet ut over
feriegjest” eller "Tinn er som vart andre hjem og vi fgler oss knyttet til omradet. Som
’hbyfolk™ er det godt a kjenne til lokal historie, folk, muligheter og utvikling." Den andre
kategorien har vi kalt "Ubenyttet potensial” og henspeiler pa at enkelte hytteeiere/-leiere
foler at Tinn har uutnyttede potensialer bl.a. som reiselivskommune som de kan tenke seg a
bidra til & utvikle: "Jeg tror Tinn med Mgsvann har et stort potensial innen turist og reiseliv.
Pr. i dag er dette darlig utnyttet.” Den tredje kategorien har vi kalt "Hyttefolk som ressurs”
og viser til, som ogsa kommentarene gjengitt i innledningen av dette avsnittet illustrerer, at
hyttefolket gnsker at lokalbefolkningen og kommunen skal se dem som en ressurs: Vi liker
bade menneskene og omradet, og vil gjerne bli betraktet som en ressurs, og ikke bare som
’hytteinnvandrere.” Og gjennom undersgkelsen ser vi flere steder at hyttefolket ogsa
uttrykker at de besitter spesifikk kompetanse som kan komme Tinn-samfunnet til gode
innenfor gitte rammer: ”Det er alltid interessant & veere med pa utviklingen der vi oppholder
oss. Vi har mye a tilfgre av ideer, tanker & meninger samt ressurser. P den andre siden er vi
pa hytta for & koble av, da hverdagen ellers er altfor travel.” Den fjerde kategorien har vi kalt
"Spesifikke omrader/dugnad” og omfatter en rekke konkete omrader som respondenten
gnsker & bidra innenfor: ”Er meget interessert i mat og matkultur. Kan bidra med en del pa
naringslivssiden.” eller "Utvikle Gvepseborgomradet for & gke trafikken pa Krossobanen.”
Den siste kategorien under Ja-besvarelsene er "Diverse” og samler igjen opp pa begrunnelser
og kommentarer som ikke passer inn under de gvrige.

Det er ogsa interessant a se pa de begrunnelser som hyttefolket oppgir som arsak til at de ikke
gnsker & bidra aktivt i utviklingen av Tinn som bosteds- og hyttekommune. Vi ser saledes ut
fra vedlegg 2.12 at det er naturlig & gruppere begrunnelsene i sju hovedkategorier. Den farste

192 9% av hyttefolket i Tinn har besvart dette sparsmélet.
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og kategorien har vi gitt overskriften ”Alder/helse” og henspeiler pa at flere av hytteeierne/-
leierne oppgir alderen og/eller helsen som arsak til at de ikke har mulighet til & delta i
utviklingen av Tinn som hytte- og bostedskommune: "Jeg er for gammel (84 ar).” Den andre
kategorien har vi kalt "Tidsklemme” og henspeiler pa hva respondentene opplever som
mangel pa tid til & bidra: ”Har allerede for mye a gjgre i egen jobb.” Den tredje kategorien
har vi kalt ”"Bruker hytta for lite” og behgver vel egentlig ikke videre forklaring: ”For mer
aktiv deltagelse krever det at vi reiser oftere til hytta.” Den fjerde kategorien har vi kalt ”1kke
samsvar med bruksformal” og henspeiler pa at hytta som ogsa papekt i tabell 2.3 for mange
hyttefolk har et helt klart bruksformal som for eksempel sosialt samveer og mental avkobling
at det & engasjere seg i "utvikling” saledes oppleves som ikke & vare “forenelig” med disse
formalene: "Hytte = samlingssted for familie og venner, utgangspunkt for turer, pa et sted
med minst mulig aktivitet og “’utvikling™” eller Vi er sa aktive i hverdagen og vil ha fri nar vi
er pa hytta.” Den femte kategorien har vi kalt ”Bidrar allerede” og indikerer at enkelte
hytteeiere/-leiere allerede bidrar aktivt pa spesifikke omrader som falgende eksempel illustrer:
"Nok med & vaere formann i Hytteeierforeningen.” Den femte kategorien har vi kalt "Er
forngyd” og henspeiler pa at respondentene er tilfreds med slik det er i dag og gnsker ikke
ytterligere utvikling: "Tilfredsstiller vare behov. Ikke ngdvendig med utvidet utvikling for
0ss.” Og sist, men ikke minst har vi kategorien "Diverse” som ogsa her fanger opp pa de
kommentarer som ikke passer inn under de gvrige.

2.9 Pa& hvilke omrader gnsker hyttefolket a bidra?

| avsnittet ovenfor har vi pa et generelt grunnlag fatt en tilbakemelding pa om hyttefolket
gnsker & bidra aktivt i utviklingen av Tinn som bosteds- og hyttekommune. | dette avsnittet
vil vi se naeermere pa om hyttefolket gnsker a bidra pa en rekke konkrete omrader, omrader
som vi har valgt ut som essensielle med utgangspunkt i prosjektets formal som er a belyse
hyttefolket som ressurs, spesielt med henblikk pa det lokale kultur- og neeringslivet.
Besvarelsene fra Tinn pa disse omradene er saledes gjengitt i diagram 2.21 pa neste side.

| henhold til diagram 2.21 er det vesentlig & huske pa at vi ikke fgrst og fremst er ute etter
prosentandelene, men at vi som illustrert i de to forutgaende avsnittene ma trenge bak tallene
for & fa en forstaelse av hva de “gjemmer”. | tillegg er det interessant ogsa a se at flere
personer som har svart ”Nei” i diagram 2.20 allikevel har krysset av for at de gnsker a bidra i
diagram 2.21. Dette henger mest sannsynlig sammen med at det for noen mennesker er
vanskelig & svare ut fra generelle sparsmal ala diagram 2.20 og at det er lettere for dem a
forholde seg til de mer konkrete punktene i diagram 2.21.
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Diagram 2.21

Kunne du i Tinn tenke deg a...?

-1

Vaere mentor for en lokal bedrift

Sitte i styret for en lokal bedrift

Sitte i rad eller utvalg for lokal utvikling

Leere mer om lokal kultur og historie 35 %

Gjgre en innsats for a utvikle det lokale neeringslivet
Gjgre en innsats for a utvikle det lokale kulturlivet

Flytte eller etablere egen bedrift

Engasjere deg i politisk arbeid

Delta i lokale naermiljgtiltak og dugnadsarbeid

Bidra til & etablere lokale mgteplasser

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Hvis vi saledes farst ser pa de kategoriene i diagram 2.21 som er direkte relatert til
naeringslivet ser vi at 8 % av respondentene, tilsvarende 66 personer pa et mer generelt
grunnlag gnsker a gjare en innsats for & utvikle det lokale naringslivet, hvilket utgjer en
ressurshank pa potensielt 144 personer malt opp mot den totale populasjonen (altsa alle
hyttefolk i Tinn). Vedrarende kategorien "Veere mentor for en lokal bedrift” sa er det 7 %
av respondentene som bekrefter at dette er et omrade de kunne tenke seg & bidra pa. 7 %
tilsvarer faktisk 61 personer (1) som er interessert i a en slik oppgave, og malt opp mot
populasjonen som sadan vil det potensielt veere snakk om opp mot 126 personer. For
kategorien “Sitte i styret for en lokal bedrift” sa svarer 13 % bekreftende pa at de kan tenke
seg dette, hvilket tilsvarer 108 personer i henhold til antall besvarelser i undersgkelsen, og
234 personer malt opp mot populasjonen. | henhold til Statistisk Sentralbyrés oversikt? har vi
i Tinn 137 bedrifter med mer enn 4 ansatte, og vi har altsa potensielt nok interesserte hyttefolk
til & sitte i hvert eneste av disse styrene. Den siste kategorien som direkte angar naeringslivet
er kategorien ”Flytte eller etablere egen bedrift”, og 3 % bekrefter at dette er noe de kunne
tenkt seg. Ved a ga bak tallene ser vi at dette utgjer 26 personer og altsa potensielt 26 nye
bedriftsetableringer i Tinn, og malt opp mot populasjonen utgjer dette 54 potensielle
etableringer. Nar vi sdledes i avsnitt 2.1.5 og 2.1.6 har sett at hyttefolket har en meget stor
kompetanse bade med hensyn til en generelt hgy utdannelse innenfor en rekke spesifikke
fagomrader, har omfattende ledelseserfaring samt at mange ogsa har konkret og praktisk
erfaring fra etablering og utvikling av bedrifter, er det na viktig at Tinn som kommune og
samfunn sgrger for a tilrettelegge for at hyttefolket kan bli den ressurs de gnsker & vare med
hensyn til utvikling av det lokale neringslivet.

12 Statistisk Sentralbyrd (2008): Tabell 03109: Bedrifter, etter naring og antall ansatte (K),
http://statbank.ssh.no/statistikkbanken/Default FR.asp?PXSid=0&nvi=true&PL anquage=0&tilside=selectvarval/
define.asp&Tabellid=03109
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Lokalpolitikken legger mange faringer for utviklingen av et samfunn og derfor gnsket vi ogsa
i undersgkelsen a kartlegge hvorvidt hyttefolket var interessert i & engasjere seg i politisk
arbeid og/eller & sitte i rad og utvalg for lokal utvikling. Vi ser saledes at 1,4 % av
respondentene i undersgkelsen, tilsvarende 12 personer har uttrykt at de gnsker & engasjere
seg i politisk arbeid, mens hele 73 personer (13 %) kan tenke seg a sitte i rad og utvalg for
lokal utvikling. Maler vi igjen disse tallene opp mot populasjonen far vi henholdsvis 25
personer som potensielt er interessert i a engasjere seg i politisk arbeid og 228 som potensielt
kan tenke seg a sitte i rad og utvalg for lokal utvikling. Vi ser altsa at ogsa innenfor det
politiske liv kan hyttefolket veere en potensiell ressurs, men utfordringen ligger her pa at
dagens systemer og lovverk ikke er tilrettelagt for at hyttefolket har noen reell innflytelse eller
medvirking i lokale politiske fora. Pa bakgrunn av den gkte bruken av dagens fritidsboliger
samt den store andelen av ”befolkningen” hyttefolket utgjer i en rekke kommuner i Norge i
dag, kan det kanskje veere pa sin plass a vurdere hvorvidt tiden er moden for en endring pa
dette omradet?

Nar det gjelder hvorvidt hyttefolket gnsker & bidra til & utvikle det lokale kulturlivet, ser vi
at 4%, tilsvarende 34 personer, kan tenke seg en slik rolle. Maler vi dette igjen opp mot den
totale populasjonen utgjgr det 72 personer. Nar det gjelder kategorien ”Laere mer om lokal
kultur og historie” ser vi at interessen er meget stor, og hele 35 % av hyttefolket i
undersgkelsen hvilket tilsvarer 295 personer gnsker dette. Malt opp mot populasjonen utgjer
det 630 personer. Tallene stemmer saledes for gvrig godt med de tilbakemeldingene vi har fatt
i en rekke av de andre avsnitt i undersgkelsen, hvor vi bl.a. i vedlegg 2.10 sa at et av de
omradene som ble trukket frem i henhold til hvilke kultur- og fritidstilbud hyttefolket savnet
nettopp var flere konkrete opplegg bl.a. om kultur og historie: "Tilbud som fokuserer pa Stedets
historie, arkitektur osv. Fortell historiene!! Sightseeing nede pa byen. Industri- og byhistorien, mer
enn bare pa Vemork.”

| diagram 2.21 er det ogsa en kategori som gar pa om hyttefolket gnsker & bidra til & etablere
lokale mgteplasser og en som gar pa om hyttefolket gnsker & bidra i lokale nermiljgtiltak
og dugnadsarbeid. Vedrgrende den farste har 5 %, tilsvarende 39 personer, sagt at de gnsker
a bidra til dette. Malt opp mot populasjonen gir dette 85 personer. Vi har ogsa gjennom de
forutgaende avsnitt sett at "mgateplasser” bade sosiale sa vel som naringsrelaterte samt mer
generelt som fglgende eksempel illustrerer: ”Kunne vart mer samarbeid for a rette pa ting i
lokalsamfunnet, tilpasse og gjere ting lettere for besgkende/gjennomreisende.” Mateplasser
av diverse art er saledes et emne som har veert oppe i flere av kapittelets avsnitt og er ogsa
egne kategorier bade i vedlegg 2.7, 2.10 og 2.11. Vedrgrende a delta i lokale narmiljgtiltak og
dugnadsarbeid sa er 11 % tilsvarende 92 personer positive til dette. Mal opp mot populasjonen
innebarer det potensielt 195 personer.

Tabell 2.6 pa neste sider oppsummerer resultatene gjengitt ovenfor i tallformat.
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Tabell 2.6

Deltakelse pa konkrete omrader
Veere mentor for en lokal bedrift 61 126
Sitte i styret for en lokal bedrift 108 234
Sitte i rad eller utvalg for lokal utvikling 73 228
Leere mer om lokal kultur og historie 295 630
Gjgre en innsats for & utvikle det lokale naringslivet 64 144
Gjgre en innsats for & utvikle det lokale kulturlivet 34 72
Flytte eller etablere egen bedrift 26 54
Engasjere deg i politisk arbeid 12 25
Delta i lokale nzrmiljgtiltak og dugnadsarbeid 92 195
Bidra til & etablere lokale mateplasser 39 85

Hyttefolket ble ogsa oppfordret til & komme med innspill pa om det var andre omrader enn de
pa forhand angitte svaralternativene i diagram 2.21 som de kunne tenke seg a bidra pa, og
rundt 80 personer har benyttet denne anledningen. Idet besvarelsene saledes er ganske
omfattende er de systematisert og gruppert i henhold til syv overordnende kategorier i vedlegg
2.13. Den farste kategorien har vi kalt ”Fritidstilbud” og inneholder en rekke konkrete
gnsker om a bidra til & utvikle tilbud og aktiviteter innen kultur og natur i Tinn. Flere av
innspillene er saledes ogsa en konkretisering av alternativet ”Bidra til & utvikle det lokale
kulturlivet” i diagram 2.21 idet de gjenspeiler konkrete forslag med henblikk pa a utvikle det
lokale kulturlivet, som bl.a. falgende eksempel illustrerer: ”Nytelsesfestival? Matkulturdager?
(Fransk, Spansk, Tysk, Italiensk mat etc.) Oktoberfest? Opprette tvillingby med liten fransk by
langs middelshavskysten og utveksling av ungdommer. Reiselivskontakter med Frankrike (har
kontakter).” I tillegg innholder kategorien ogsa konkrete forslag til bidrag i henhold til bade
en mer generell forbedring av fritidstilbudet i Tinn samt mer spesifikke tiltak som fglgende to
eksempler illustrerer: ”Utvikle/videreutvikle fritidstiloudet. Gjgre naturen mer tilgjengelig for
de som ikke er lokalkjente” og "Hvorfor er det ikke noe fokus pa idrett? Burde fremme Tinn /
Gaustablikk mye mer i idrettssammenheng. Flere idrettsarenaer og idrettsarrangement,
lyslayper, skaytebane™. Den andre kategorien har vi kalt "Naringsliv’ og inneholder mest av
alt utdypninger og presiseringer av respondentenes avkrysninger innen kategoriene som er
direkte relatert til naeringslivet i diagram 2.21: "Har bred erfaring innen handel og
kjgpesenterutvikling pa mindre steder. Ser hvor viktig dette er for selvfalelsen pa sma steder”
og "Har vurdert a se pa muligheten av a flytte deler av var virksomhet til Tinn”. Den tredje
kategorien har vi kalt "I hytteomradet” og mest av alt en konkretisering av punkt "Delta i
lokale nermiljgtiltak og dugnadsarbeid” i diagram 2.21 som fglgende eksempel illustrerer:
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"Vedlikehold av kulturminner i nerheten av hytta var, samt rydding av turstier i omradet kan
veere aktuelle dugnadsoppgaver.” Den fjerde kategorien har vi kalt ”Diverse bidrag” og
inneholder innspill til bidrag pa en rekke forskjellige omrader, som bl.a. falgende to
eksempler illustrerer: ”Les lok. sykehus, dette er sveert viktig for Rjukan og Tinn Kommune”
og "Markedsfgre Tinn”. 1 tillegg inneholder kategorien ogsa noen "tvilstilfeller”, dvs. folk
som gnsker a bidra men fgler de har for liten tid eller mulighet ellers: ”"Ma vurderes i ft. egen
kompetanse og tid tilgjengelig” eller ”Skulle gjerne engasjert oss mer, men ser
begrensningene i og med at vi ikke bor eller er lokalkjente i Tinn”. Den femte kategorien har
vi kalt ”Bidrar allerede” og inneholder en rekke presiseringer og beskrivelser av hvordan
hyttefolket allerede bidrar i utviklingen av Tinn pa forskjellige omrader: “Sitter i dag i styret i
Krossobanen” og “Engasjert i utviklingen av Gaustaomradet”. Den sjette kategorien har vi
kalt "I fremtiden” og viser til hyttefolk som viser vilje til & bidra, men som pr. i dag ikke har
kapasitet: ”For tiden er jeg sterkt belagt, men jeg er pensjonist om et ar og far bedre tid til
Tinn da” og "Pa sikt kunne jeg ha lyst til & engasjere meg”. Flere papeker saledes at de kunne
tenke seg a engasjere seg mer aktivt nr de nar pensjonsalder. Den syvende, og siste,
kategorien har rett og slett kalt ”Nei” fordi den inneholder en rekke begrunnelser for hvorfor
man ikke gnsker & bidra, og rommer alt fra alder til manglende samsvar med hyttas
bruksformal som ogsa observert tidligere, bl.a. i avsnitt 2.8.

2.10 Oppsummering

Som papekt i avsnitt 2.1 har vi gjennom de analyser og diskusjoner som har veert utfart i dette
kapittelet fatt en starre innsikt i hvem hyttefolket i Tinn er, og spesielt deres valg og
preferanser vis a vis det lokale kultur- og naringsliv. | dette avsnittet vil vi oppsummere
hovedresultatene.

Med hensyn til hvordan hyttefolket i Tinn fordeler seg pa de forskjellige hytteomradene, viser
analysene at 20 % av hyttefolket er hjemmehgrende pa Gaustablikk, 19 % i Skirvedalen og 14
% i Mgsvannsomradet. Videre ser vi at ca. 6 % av alle hytter i Tinn pr. i dag er lokalisert pa
Rjukan. Dette er interessant fordi fenomenet som ofte refereres til som “byhyttene” i Tinn er
av nyere dato og det er saledes farste gang at man har registrert omfanget av disse. Nar det
gjelder hvor hyttefolket i Tinn kommer fra ser vi at ca. 1 % av hytteeierne/-leierne er
utlendinger, de resterende er norske. Blant de norske skiller det seg ut tre klare grupperinger
hvor majoriteten er fra strekket Oslo med omland til Kongsberg (45 %), kyststrekket
Telemark og Vestfold (20%) og Grenland (10 %).

Nar det gjelder hyttefolkets alderssammensetning ser vi at den store majoriteten, dvs. 81 % er
mellom 41-69 ar, og herav er 34 % i aldersgruppen 51-60. Kun 7 % er under 41 ar. 27 % av
hyttefolket i Tinn har utdannelse tilsvarende fullfgrt videregaende, mens hele 64 % har
utdannelse tilsvarende hggskole eller universitetsniva. Vedrgrende den yrkesmessige statusen
ser vi at 38 % av hyttefolket i Tinn er lgnnsmottakere, 48 % innehar lederstillinger, fordelt pa
henholdsvis 15 % pa topplederniva og 33 % pa mellomlederniva og 22 % driver egen bedrift.
Ser vi saledes utdannelse, erfaring og fagkunnskaper for hyttefolket i Tinn under ett ser vi at
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de besitter en kompetanse som kan veere en stor potensiell ressurs blant annet med tanke pa
utviklingen av det lokale neringslivet innenfor en rekke omrader og bransjer.

”Arv”, tilknytning til Tinn” (familie, oppvekst og/eller bodd i kommunen tidligere), “avstand
til bostedskommune”, “anbefalt av venner og bekjente” samt ikke minst ”naturen” (bade som
visuelt skue og som arena for aktiv utfoldelse) er de begrunnelser som gar igjen med hensyn
til hvorfor hyttefolket har valgt Tinn som hyttekommune. Med hensyn til hva hyttefolket i
Tinn bruker fritidsboligen til, altsa fritidsboligens bruksformal, ser vi at det & "veere ute i
naturen”, “’stresse ned” og "familietid” er de bruksformal som scorer hgyest, mens det a
"arbeide uforstyrret” og a "oppleve livet pa landet” scorer lavest. I tillegg ser vi at kategorier
som “aktiviteter i friluft og natur”, “rekreasjon/avveksling fra hverdagslivet”, sosialt
samveer”, "besgke hjemtraktene” og "Fysisk arbeid (egeninnsats/vedlikehold)” er de
hovedkategoriene som trekkes frem i tilknytning til de kvalitative kommentarene vedrgrende
annet bruksformal. Vi ser saledes at det som forventet er et visst overlapp mellom
fritidsboligens bruksformal og begrunnelsene knyttet til hvorfor hyttefolket har valgt Tinn

som hyttekommune, og at overlappene er spesielt knyttet til naturopplevelser - og bruk.

Vedrgrende hvor ofte hyttefolket i Tinn er pa hytta, ser vi at kun 2 % bruker hytten mindre
enn 1 uke i aret, 19 % bruker hytten over 11 uker og 40 % bruker fritidsboligen mellom 6-11
uker per ar, hvilket for den gjengse yrkesaktive nordmann, som tidligere papekt, tilsvarer alle
disponible ferier samt en del helger i tillegg pr. ar. Mgsvannsomradet ser ut for a veere det
hytteomradet med kortest bruksperiode pr. ar (nesten 50 % oppgir 1-5 uker pr. ar), hyttefolket
i Tessungdalen dominerer i kategorien 6-10 uker (over 50 %), samt at Gaustablikk, Hovin og
Rjukan i nevnte rekkefglge er de hytteomradene hvor flest bruker hytta over 11 uker pr. ar
(rundt 20 %). Det er ogsa interessant a observere at 54 % av hyttefolket har eid, henholdsvis
leid, hytta i Tinn i mer enn 10 ar.

Nar det gjelder bruk av hytta i arbeidsgyemed ser vi at 26 % av hyttefolket i Tinn har hatt
forretningsforbindelser med pa hytta. 1 % oppgir at de tar med forretningsforbindelser ofte,
mens 9 % sier det gjar det noen ganger og 16 % tar forretningsforbindelser med svert sjelden.
Den store majoriteten (73 %) gjer det imidlertid aldri. Nar det gjelder & ta med
forretningsforbindelser pa hytta i henhold til hytteomrade, sa skiller Gaustablikk seg klart ut
og 20 % av hyttefolket her angir at de "ofte” eller "noen ganger” tar forretningsforbindelser
med pa hytta. Tilsvarende andel for Mgsvannsomradet er i overkant av 12 % og for
Skirvedalen 9 %. | Tinn ser vi ogsa at det a ta med forretningsforbindelser pa hytta tydelig
varierer i henhold til hyttefolkets yrkeskategori. Vi ser for eksempel at 29 % av de som har
oppgitt at de "ofte” eller “noen ganger” tar med forretningsforbindelser pa hytta driver egen
bedrift, mens 26 % er mellomledere og 24 % er toppledere. Ser vi pa hvor mange dette utgjar
i henhold til antall respondenter pa den enkelte yrkeskategoriene i undersgkelsen, ser vi at
dette tilsvarer 20,2 % av alle topplederne, 9,6 % av alle mellomlederne, i overkant av 16 % av
de som driver egen virksomhet og 5,2 % av lgnnsmottakerne. 37 % av hyttefolket i Tinn
svarer at de bruker hytta som hjemmekontor, hvorav 3 % sier de gjar det "ofte”, 15 % “noen
ganger” og 19% ”sveert sjelden”. Majoriteten (60 %) gjer det imidlertid aldri. Som for
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forretningsforbindelser ser vi at av det er forskjeller i bruk av hytten som hjemmekontor i
bade i henhold til hytteomradene og yrkeskategori. Igjen er det Gaustablikk som har den
starste bruksfrekvens og med Mgsvannsomradet og Skirvedalen pa henholdsvis andre og
tredje plass. Nar det gjelder yrkeskategori at 30,2 % av alle topplederne, 18,4 % av alle
mellomlederne, 28,2 % av de som driver egen virksomhet og 10,2 % av lgnnsmottakerne
oppgir at de "ofte” eller "noen ganger” bruker fritidsboligen som hjemmekontor.

Vedrgrende hyttefolket oppfattelse og bruk av det eksisterende vare- og tjenestetilbudet i Tinn
kommune har, som forventet, dagligvarebutikk den hgyeste bruksfrekvens, og at omfanget av
bruken er hgy. Videre ser vi at hyttefolket ogsa relativt ofte bruker lokalt byggemarked og
sportsforretninger. Hyttefolket benytter seg ogsa av kafeer og spisesteder, og sngmaking har
ogsa en relativt hgy bruksfrekvens. Nar det gjelder hvilke vare- og tjenestetilbud hyttefolket
savner i Tinn har vi gruppert dem i henhold til syv underkategorier, henholdsvis
"bredband/internett/mobil” og "kollektiv transport”, "hytteservice” (for eksempel feiehjelp,
tilsyn og sikkerhetstjenester for hytta, etc.), ”sosiale mateplasser/spisesteder og kultur”,
”Forbedringspotensialer” (innspill med hensyn til hva hyttefolket opplever er mangler med
eksisterende vare- og tjenestetilbud og konkrete forslag til tilrettelegging), ”stedsspesifikke
gnsker” (en rekke konkrete forslag og innspill knyttet til de forskjellige hytteomradene, og
spesielt Gaustablikk og Masvannsomradet) og “diverse” (summerer opp de innspill som ikke
helt passet inn i noen av de gvrige kategoriene). Nar det gjelder hvorvidt hyttefolket ville
brukt det eksisterende vare- og tjenestetilbudet mer om apningstidene var bedre tilpasset deres
behov svarer 61 % nei, mens 14 % svarer ja og 22 % er usikre. er vi pa andelen som har svart
”Ja” til at de ville brukt vare- og tjenestetiloudet mer hvis dpningstidene var bedre tilpasset
deres behov, ser vi at 60 % av dem befinner seg enten pa Gaustablikk, Rjukan eller
Mgsvannsomradet, altsa innenfor en radius av 20 min. til/fra Rjukan. De kvalitative
kommentarene knyttet til besvarelsene gir oss en rekke nyttige innspill pa hvorfor, nar og
hvor det er behov for utvidede apningstider. Det dreier seg saledes om gnsker om lengre
apningstider for dagligvareforretninger pa fredager og kanskje langdag pa Rjukan pa fredag i
stedet for torsdag; lengre apningstider pa lgrdager, spesielt nar det gjelder byggmarked; og
spisesteder og turistinformasjon med bedre tilpassning av apningstider pa kveldstid og i
helger. Generelt ville det ogsa veere hensiktsmessig a innhente informasjon fra andre
turistkommuner for & belyse erfaringer de matte ha med hensyn til tilsvarende tilpassninger av
apningstider.

Angaende bruken av eksisterende kultur- og fritidstilbud i Tinn ser vi at det er fritidstilbudene
som, kanskje ikke overraskende, har den hgyeste bruksfrekvensen, og alpinanlegg,
Krossobanen og Rjukanbadet topper statistikken. Relativt hayt oppe er ogsa gards- og
seterbesgk. Pa kultursiden ser vi at museumsbesgk, utstillinger og konserter samt lokale
handverkssenter ogsa brukes med jevne mellomrom. Nar det gjelder hvilke kultur- og
fritidstilbud hyttefolket savner i Tinn har vi gruppert tilbakemeldingene i 8 underkategorier,
henholdsvis ”skilgyper”, "spisesteder/sosiale mgteplasser”, "kultur og historie”,
"apningstider” (som altsa i likhet med “spisesteder/sosiale mgteplasser” kommer opp i

forbindelse med flere av de undersgkte aktiviteter og tilbud i undersgkelsen), “informasjon”
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(alt fra gnsker om bedre merking av turstier til et gnske om en nettutgave av lokalavisa RA),
"opplegg” (konkrete gnsker om turer og aktiviteter bade innen neeringsliv, friluft og kultur),
”idrett og friluft” (spenner over alt fra gnske om bedre tilrettelagte tur-/og sykkelstier, via
golfbane til bedre muligheter for jakt), "stedsspesifikt” (henspeiler som navnet indikerer pa en
rekke konkrete gnsker tilknyttet de forskjellige hytteomrader/steder i kommunen, hvor de
fleste knytter seg til Gaustablikk) og “diverse” (samler som vanlig opp pa kommentarer og
innspil som ikke passer inn under de gvrige kategoriene).

14 % av hyttefolket i Tinn gnsker mer kontakt med lokalbefolkningen, 41 % er usikre, mens
45 % ikke gnsker mer kontakt. 14 % av alle besvarelsene utgjer 119 personer/familier og malt
opp mot populasjonen vil det tilsvare i overkant av 250 personer/familier. Nar det gjelder
begrunnelser for gkt kontakt har det vert naturlig & gruppere dem i fem underkategorier,
henholdsvis "mgteplasser og arrangementer” (uttrykker som tidligere observert et gnske om
flere mateplasser mellom hyttefolk og lokalbefolkning bade for sosialt samveer, kultur- og
naeringsformal), "hjelp til vedlikehold” (innholder innspill ala hytteservice), “informasjon”
(mer kontakt med lokalbefolkningen for a fa innspill og kunnskap om alt fra tilstelninger til
turtips), "har god kontakt og gnsker mer” (mange hyttefolk i Tinn papeker at de allerede har
god kontakt med lokalbefolkningen og at dette er en positiv opplevelse de godt kan tenke seg
mer av) og “diverse”. Nar det gjelder begrunnelser pa hvorfor hyttefolket ikke gnsker mer
kontakt med lokalbefolkningen er majoriteten av begrunnelsene knyttet til det forhold at
mange hytteeiere/-leiere allerede har svaert god kontakt med lokalbefolkingen, enten gjennom
at de opprinnelig er fra Tinn eller har bodd her i en periode i sitt liv, eller gjennom den
kontakt de har oppnadd gjennom & ha hytte i kommunen over en periode, og at de saledes
ikke har behov for eller kapasitet til ytterligere kontakt.

18 % av hyttefolket gnsker a delta aktivt i utviklingen av Tinn som bosteds- og
hyttekommune, 39 % er usikre, mens 43 % ikke gnsker & delta. 18 % tilsvarer 148
personer/familier i henhold til undersgkelsen, og 300 personer/familier malt opp mot
populasjonen. Nar det saledes gjelder begrunnelsene for gnsket om a bidra aktivt har det veert
naturlig a gruppere dem i fem underkategorier, henholdsvis "tilhgrighet” (rommer en rekke
begrunnelser som henspeiler pa tilknytningen hyttefolket faler vis a vis Tinn), "ubenyttet
potensial” (henspeiler pa at enkelte hytteeiere/-leiere fgler at Tinn har uutnyttede potensialer
bl.a. som reiselivskommune som de kan tenke seg & bidra til & utvikle), ”hyttefolk som
ressurs” (viser til at hyttefolket gnsker at lokalbefolkningen og kommunen skal se dem som
en ressurs), "spesifikke omrader/dugnad” (omfatter en rekke konkete omrader som
respondenten gnsker & bidra innenfor) og “diverse” (samler igjen opp pa begrunnelser og
kommentarer som ikke passer inn under de gvrige kategoriene). Vedrgrende deltakelse i
henhold til spesifikke omrader ser vi at det er 61 personer som kan tenke seg a veere mentor
for en lokal bedrift, 108 personer kan tenke seg a sitte i styret for en lokal bedrift, 26 personer
(') kan tenke seg a flytte eller etablere egen bedrift i Tinn, mens 64 personer pa et mer
generelt grunnlag kan tenke seg a bidra til a utvikle det lokale neeringslivet. 73 personer
papeker at de kan tenke seg a sitte i rad eller utvalg for lokal utvikling, mens 12 personer
faktisk kan tenke seg a engasjere seg i politisk arbeid. 92 personer kan tenke seg a delta i
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lokale naermiljgtiltak og dugnadsarbeid og 39 personer kan tenke seg a bidra til & etablere
lokale mateplasser. 34 personer kan tenke seg a gjere en innsats for & utvikle det lokale
kulturlivet, mens 295 personer gnsker a leere mer om lokal kultur og historie. Potensielt vil
disse tallene, som det fremgar av tabell 2.6 veare langt hgyere.
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3. Hyttefolk i @yfjell

| dette kapittelet vil vi konsentrere oss om resultatene av undersgkelsen i @yfjell. Vi vil i
henhold til undersgkelsens formal og problemformulering som gjengitt i kapittel 1 se pa hva
som kjennetegner hyttefolket i @yfjell i henhold til en rekke spesifikke karakteristika som
alder, utdannelse, yrkeskategorier, bostedskommune, mm. Vi vil ogsa belyse hvor ofte
hyttefolket i @yfjell bruker fritidsboligen, hva de bruker den til, hvor tiden pa hytta tilbringes
og hvem de normalt har med seg pa hytta. Videre vil vi ogsa se pa bruken av fritidsboligen i
arbeidsgyemed, og vi vil se pa hyttefolket i @yfjells bruk og oppfattelse av vare- og
tjenestetilbudet samt kultur- og fritidstilbud i Vinje. Mer spesifikt vil vi ogsa se pa
eksisterende bruk og oppfattelse av tilbud og tjenester i @yfjell, samt eventuell bruk av en
rekke potensielle tilbud og tjenester. Vi vil ogsa kartlegge hvorvidt det finnes personer blant
hyttefolket som kan tenke seg & bosette seg i @yfjell, samt hvorvidt hyttefolket gnsker a bidra
i utviklingen av Vinje som bosteds- og hyttekommune og eventuelt pa hvilke konkrete
omrader. Fra oppdragsgiver i @yfjell var det ogsa et gnske om at resultatene fra @yfjell skulle
sammenlignes med resultatene fra Tinn bade pa generelt grunnlag, men ogsa i henhold til
hytteomrader som geografisk og demografisk vil vaere mest mulig sammenfallende med
@yfjell. De hytteomradene som vi sa ut fra diagram 2.1 har valgt ut til dette formalet er
Tessungdalen, Tinn Austbygd/Gjuvsja, Skirvedalen, Hovin og Kalhovd, dvs. hytteomradene i
bygdene i Tinn. | de kommende avsnitt har vi foretatt en slik analyse der det er funnet
hensiktsmessig og relevant.

3.1 Hyttefolket i @yfjell

| dette avsnittet skal vi konsentrere oss a belyse og analysere noen sentrale karakteristika ved
hyttefolket i @yfjell, pa tilsvarende mate som vi i forrige kapittel analyserte hyttefolket i Tinn.
Gjennom de analyser som gjennomfgares vil vi gradvis bli bedre kjent med de mennesker som
har valgt a legge sitt "andre hjem” til @yfijell. I det kommende avsnitt skal vi saledes se
narmere pa hvor i @yfjell hyttefolket "bor”.

3.1.1 Hvor i @yfjell “bor” hyttefolket?

| dette avsnittet vil vi belyse hvordan besvarelsene fra undersgkelsen fordeler seg pa
forskjellige hytteomrader i @yfjell. En slik inndeling er interessant fordi den, pa grunn av den
hgye svarprosenten som papekt i avsnitt 1.4, pa samme mate som for Tinn ogsa gir 0ss en
indikasjon pa hvordan hyttene i @yfjell er fordelt i henhold til geografiske omrader og det
relative starrelsesforholdet mellom dem. I tillegg er en slik oversikt nyttig fordi den, som
tidligere papekt, muliggjer sammenligning mellom de forskjellige hytteomradene i @yfjell i
henhold til spesifikke emner og temaer som det har vert gnskelig a fa belyst i denne
undersgkelsen. Hvordan hytteomradene saledes fordeler seg i @yfjell i henhold til
undersgkelsen er gjengitt i diagram 3.1 pa neste side.
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Diagram 3.1

Hvor i @yfjell har du hytte?

Saulifeltet

Lognvikfeltet

Lid-feltet
Dyrdal-Straume-Rorge
Drivarbekkdalen

Buinstgyl - Trovatn
Brandkvalen - Nedre @yfjell
Annet sted

Ubesvart | 11%

17%

|
|I 10%

l12%

|I 10 %

l12%

110%

A

118%

&

121%

0% 5%

10 %

15%

20%

25%

Vi ser at de omradene som saledes peker seg ut i henhold til antall besvarelser er Buinstayl-
Trovatn og Drivarbekkdalen med henholdsvis 21 % og 18 %. Vi ser ogsa at 10 % av hyttefolk
i @yfjell har krysset av for at de har hytte “annet sted” enn det som er gjengitt i diagram 3.1,
og i tabell 3.1 har vi oppsummert de neermere angivelsene av ”annet sted” som hyttefolket i

@yfiell gjengir.®

Tabell 3.1

Sted

Smgrlid

Ved Homvatn
Homvasstaland
Mostul

Solbjgr

Staland

Store Breivatn
Sundovli
@yfjell sentrum
| @yfiell

13 Besvarelsene er gjengitt i antall, og ikke prosent.

Antall

R e S T = T = T = T =Y N 0%}
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3.1.2 Hvor kommer hyttefolket fra?

Med tanke pa a kartlegge hvorvidt hyttefolket er en potensiell ressurs for hyttekommunen er
det som papekt i forrige kapittel ogsa relevant a kartlegge hvor hyttefolket kommer fra, bade
med hensyn til nasjonalitet og bostedskommune. I henhold til undersgkelsen i @yfjell gir den
geografiske avstanden til bostedskommunene nyttig kunnskap med tanke pa a i fremtiden a
skulle tilrettelegge for at hyttefolket far starre medvirkning i medvirkning i utviklingen av
hyttekommunen, samt at trafikkstrammen til og fra hyttekommunen ogsa gir et godt bilde av
de trafikale hovedinnfartsarer og tilknyttede innkjgpsmegnstre vedragrende dagligvarer.

| @yfjell har 100 % av hyttefolket norsk nasjonalitet, og med hensyn til hyttefolket i @yfjells
geografiske fordeling ut fra bostedskommune sa kan dette oppsummeres i fglgende tabell:

Tabell 3.2

Bostedsomrade Prosentvis fordeling
Grenland 39%
Oslo og omegn 16 %
Kysten @st 14,3 %
Bamble/Nome 9,3%
@vrige Telemark 6 %
Sgrlandskysten 2,2%
Vestlandet Sgr 2,2%
Annet sted 3,9%
Ubesvart 7%

| tabell 3.2 er hyttefolket i @yfjell inndelt etter neermere angitte geografiske omrader. En mer
detaljert oversikt over hyttefolkets bostedskommune finnes i vedlegg 3.1.

Vi ser at naer 40 % av alle hyttefolk i @yfjell er fra Grenland, og at 16 % er fra Oslo og
omegn. | Tillegg ser vi at Kyststrgkene @st og Sar til sammen utgjer 16 %. | Telemark
dominerer Bamble og Nome kommuner med nar 10 % av totalt antall hyttefolk i @yfjell. Det
skiller seg altsa ut fire klare grupperinger med hensyn til hvor hyttefolket i @yfjell kommer
fra. Grenland, Oslo og omegn, Kyststrek og Bamble og Nome kommuner.

3.1.3 Hyttefolkets alderssammensetning

Med den hensikt a belyse hvorvidt hyttefolk er en potensiell ressurs for hyttekommunen er det
ogsa som tidligere papekt interessant a se naermere pa aldersfordelingen blant hyttefolket i
@yfiell. Arsaken er Ikke minst som tidligere papekt at det er naturlig & anta at forskjellige
aldersgrupper ikke kun har forskjellig motivasjon og gnsker om a bidra i utviklingen av lokalt
kultur- og naringsliv i hyttekommunen, men ogsa sveert forskjellige forutsetninger. |
tilknytning til det ovennevnte er det saledes ogsa viktig & kjenne alderssammensetningen fordi
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det, som for inndeling ut fra hytteomrade, muliggjer en analyse av hvorvidt svarene pa
sentrale omrader avhenger av alder. Vi sa saledes at i avsnitt 2.8 og vedlegg 2.12 oppgis hay
alder som en av hovedkategoriene blant den del hyttefolket som oppgir at de ikke gnsker a
delta aktivt i utviklingen av hyttekommunen. Med hensyn til aldersfordelingen blant
hyttefolket i @yfjell som har svart pa undersgkelsen sa fremgar den av diagram 3.2.

Diagram 3.2
Aldersfordeling
34%
35%
30%
5% + 2% 23%
20% +
5% 4 13%
0
10% + 6%
5% Lo l 2%
- ¢l .
S %
0% + : . . . . . -
<30 31-40 41-50 51-60 61-69 >70 Ubesvart

Det som saledes bl.a. er interessant a observere ut fra diagram 3.2 er at aldersfordelingen
nesten er identisk med aldersfordelingen blant hyttefolket i Tinn. Vi ser at aldersgruppen <
30, 51-60 og 61-69 er identisk, mens @yfjell har 3 % flere hytteeiere/-leiere over 70 ar, og
tilsvarende 1 % mindre i aldersgruppen 31-40 og 2 % mindre i aldersgruppen 41-50. 3 %
forskjell er dog ikke meget.

Vi ser saledes at 79 % av hyttefolket i undersgkelsen finner seg i aldersgruppen 41-69 ar.
Aldersgruppen 41-50 og 61-69 fordeler seg jevnt med henholdsvis 22 % og 23 %, mens den
stgrste andelen besvarelser som for Tinn er i aldersgruppen 51-60 som alene utgjer 34 %.
Som papekt i avsnitt 2.1.3 er dette interessant fordi aldersgruppen 51-60 ofte tilhgrer hva man
innen reiselivsforskning kaller “empty nesters”, dvs. voksne par i yrkesaktiv alder, men hvor
barna har forlatt redet. Et kjennetegn ved denne gruppen som er relevant i henhold til
undersgkelsens formal, er som tidligere papekt, at denne gruppen ofte har bedre tid og friere
gkonomi enn de to forutgaende aldersgruppene. Kun 6 % av besvarelsene i undersgkelsen
tilherer aldersgruppen 31-40. Dette samsvarer med at et generelt trekk ved denne
aldersgruppen pa landsbasis er at den bestar bl.a. av familier med barn i barnehage- og
grunnskolealder og at familiene ofte relativt nylig har etablert seg med bolighus ("first
home™), og hvor kun en liten andel saledes vil ha investert i fritidsbolig (“second home™).
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3.1.4 Hyttefolkets utdannelse

Med tanke pa a kartlegge hyttefolkets ressurser i henhold til prosjektets malsetning er det
hensiktmessig a belyse hyttefolkets utdannelsesniva. Utdannelsesniva koplet mot hvilken
bransje og stilling hyttefolket innehar gir oss som redegjort for i avsnitt 2.1.4 for eksempel en
tydelig indikasjon pa hvilken fagkompetanse hyttefolket besitter. | undersgkelsen ble saledes
hyttefolket bedt om & angi deres utdanningsniva i henhold til svarkategoriene “grunnskole”,
“videregaende” og “hggskole/universitet”, og besvarelsene fra Hyttefolket i @yfjell fremgar
saledes av diagram 3.3.

Diagram 3.3

Utdannelsesniva

4% 8%
. B Grunnskole
56 % M Videregdende
Hggskole/universitet

B Ubesvart

Vi ser at 32 % av hyttefolket i @yfjell har utdannelse tilsvarende fullfert videregdende, mens
56 % har utdannelse tilsvarende hggskole- eller universitetsniva. | avsnitt 2.1.4 sa vi at 28,3 %
av den norske befolkning i tilsvarende aldersgruppe har hagskole- eller
universitetsutdannelse. Selv om antallet hyttefolk i @yfjell med hagskole- og
universitetsutdannelse er noe lavere enn i Tinn (64 %) er ogsa utdanningsnivaet blant
hyttefolket i @yfjell sveert hayt. Hyttefolkets utdanningsniva indikerer at de besitter inngaende
kompetanse pa sentrale fagfelt i henhold til undersgkelsens formal, hvilket ogsa vil bli
nermere belyst i kommende avsnitt hvor fokus er hyttefolket i @yfjells yrkeskategorier.

Sammenligner vi @yfjell med bygdene i Tinn i henhold til formalet beskrevet innledningsvis i
kapittelet far vi diagram 3.4 pa neste side. Her ser vi at nar vi sammenligner @yfjell med de
hytteomradene i Tinn som har tilsvarende geografisk beliggenhet og demografi, far vi stort
sammenfall vedrgrende utdannelsesniva.
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Diagram 3.4

Utdannelsesniva

55% 56%

60% - .

50% -
33% 32%

0% -f

30 % —

0, __," n o,

20% 10-%—8% 2% 4%

ox =y
- T 1 t r"""

0% =

Grunnskole Videregdende Hogskole/universitet Ubesvart

B Bygdene i Tinn @yfiell

3.1.5 Hyttefolkets yrkeskategorier

Som papekt i avsnitt 2.1.5 er det med hensyn til & kartlegge hyttefolkets ressurser ogsa nyttig
a vite litt mer om hyttefolkets yrkesmessige status, ikke minst med tanke pa den kompetanse
de eventuelt besitter vis a vis det lokale naringslivet. Besvarelsene fra hyttefolket i @yfjell
fremgar av diagram 3.5.

Diagram 3.5
Yrkeskategorier
45 %
50% - -
p 39 %
0%
30% -+
0% -+~ 4% 11%
10% | l 2%
0% - T T ' T 7
Egen bedrift Lgnnmottaker Mellomleder Toppleder Annet

Blant de av hyttefolket i @yfjell som har besvart spgrsmalet vedragrende yrkesmessig status ser
vi at 45 % er lgnnsmottakere, mens 50 % pr. i dag har lederstillinger, fordelt pa henholdsvis
11 % pa topplederniva og 39 % p& mellomlederniva.™ I tillegg ser vi at 14 % driver egen
bedrift."> Sammenligner vi tallene med Tinn ser vi at den starste forskjellen er relatert til at

492 9% av hyttefolket i @yfjell har besvart dette sparsmalet.
1> Bemerk at tallene her ikke summerer til 100 % fordi det har veert mulig & krysse av for mer enn ett alternativ
pr. respondent. Noen av hyttefolket er saledes f.eks. bade lannsmottakere og driver egen bedrift.
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det er 8 % faerre som driver egen bedrift i @yfjell, samt 7 % flere lannsmottakere. Andelen
ledere totalt er relativt lik, men det er 6 % flere mellomledere i @yfjell og 4 % feerre
toppledere. Som for Tinn indikerer tallene fra @yfjell at hyttefolket har kunnskaper og
erfaringer med hensyn til ledelse innenfor en rekke bransjer, samt at flere ogsa har
kompetanse vedrgrende a utvikle og drive egen virksomhet.

Ogsa vedrgrende yrkeskategorier var det gnskelig & kunne sammenligne @yfjell med bygdene
i Tinn og pa bakgrunn av dette ble saledes diagram 3.6 utarbeidet.

Diagram 3.6

Yrkeskategorier

45%

39%
34 %
11%11%
6%
2%
v

Egen bedrift Lgnnmottaker Mellomleder Toppleder Annet

42%

as%
0%
35% -
30% -
25%

20% 4%
15%
10% -
5% -

0% -

m Bygdene i Tinn @yfiell

I henhold til diagram 3.6 ser vi at forskjellene mellom Tinn og @yfjell minsker nar vi
sammenligner @yfjell med bygdene i Tinn. For eksempel ser vi at toppledernivaet utjevnes
(gjennomsnittlig i Tinn har 15 % av hyttefolket topplederstillinger, mens prosentandelen for
bygdene er 11 %), samt at forskjellen i andelen av hyttefolk som driver egen bedrift i Tinn og
@yfjell reduseres fra 8 % til 5 %. I tillegg gker andelen lgnnsmottakere fra 38 % for Tinn sett
under ett til 42 % for bygdene i Tinn, hvilket er tett pd @yfjell som altsa har 45 %.

Hyttefolket ble ogsa bedt om a fylle ut stillingsbeskrivelse og bransje, og mange har benyttet
denne anledningen. Pa grunn av mengden besvarelser er det ikke mulig & ta dem med her,
men vi har systematisert og gjengitt dem i henholdsvis vedlegg 3.2 og vedlegg 3.3. Ser vi
saledes diagram 3.5 i lys av disse vedleggene far man et langt mer komplett bilde over den
fagkompetanse som hyttefolket i @yfjell besitter innenfor forskjellige naeringer og bransjer,
og som potensielt kan veere en stor ressurs for utviklingen av det lokale naringslivet i Vinje
generelt og @yfjell spesifikt.
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3.1.6 Hvorfor @yfjell som hyttekommune?

| forbindelse med prosjektet gnsket vi ogsa som papekt i avsnitt 2.1.6 a belyse hvorfor
hytteeierne-/leierne har valgt a ha hytte i @yfjell, hvorvidt hytten er eid eller leid samt hvor
lenge de har hatt hytten. Arsaken til at vi gnsker & belyse disse faktorene er som tidligere
papekt at de bl.a. sier oss noe om den tilhgrighet og tilknytning hyttefolket har vis a vis
@yfijell, samt at vi far en grundigere forstaelse av hyttefolkets valg og prioriteringer og
hvordan disse igjen eventuelt henger sammen med deres engasjement for @yfjell og
motivasjonen for a delta i utviklingen av Vinje kommunen pa bestemte omrader.

Nar det saledes gjelder hvorvidt hyttene i @yfjell i henhold til besvarelsene er eid eller leid, sa
fremgar dette av diagram 3.7.

Diagram 3.7

Eid eller leid hytte
1%

| =

Eid ™ Leid ™ Ubesvart

Av hyttefolket i @yfjell som har besvart dette sparsmalet ser vi at kun 1 % oppgir at hytten er
leid, mens 99 % av oppgir at den er eid. Tallene samsvarer saledes godt med de tilsvarende
tallene for Tinn, og selv om de ikke er overraskende, er det allikevel interessant & fa denne
fordelingen dokumentert. Hvilket som tidligere papekt ikke minst henger sammen med en
antatt antakelse om at eierskap, i motsetning til f.eks. mer kortvarige leieforhold,
sammenfaller med gkt gnske om og vilje til & integrere seg og medvirke i hyttekommunen.

Med hensyn til hvor lenge hyttefolket i @yfjell har eid eller leid hytten sa fremgar dette av
diagram 3.8 pa neste side.
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Diagram 3.8

Antall ar
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NN

| avsnitt 2.1.6 papekte vi at vi var overrasket over a oppdage at 54 % av hyttefolket i Tinn
hadde eid eller leid hytten i mer enn 10 ar, og enda mer overrasket blir vi over tallene fra
@yfijell, hvor altsa naer 70 % av hyttefolket har eid / leid hytten i mer enn 10 ar.

Med disse tallene i mente er det ogsa interessant a se pa hvorfor hyttefolket har valgt @yfjell
som hyttekommune. Vi ser at hele 169 personer har valgt a svare pa dette spgrsmalet, hvilket
tilsvarer 93 % av hyttefolket i undersgkelsen. Begrunnelsene er gjengitt i vedlegg 3.4, og vi
ser at "avstand til bostedskommune”, autentisk kultur og natur”, "tilknytning til
Telemark”, ”arv” og “tilfeldigheter” er begrunnelser som gar igjen. Saledes skiller
begrunnelsene seg en del ut fra begrunnelsene vedrgrende hvorfor hyttefolket i Tinn har valgt
Tinn som hyttekommune jfr. analysene i avsnitt 2.1.6. Nar det gjelder "autentisk kultur og
natur” sa henspeiler dette pa at @yfjell oppleves som en ukommersiell hyttegrend, som
fremdeles har bevart elementer av hva oppleves som den tradisjonelle norske bygdekulturen
som bl.a. falgende begrunnelse henspeiler pa: ”Sans for bygda som ikke er kommersielt
utbygget, men har det primitive, sjarmerende urnorske bygdesamfunnet.” Vi ser saledes ogsa
at det i Tinn er flere kommentarer og innspill fra hyttefolk som er frustrert over at
hytteomradets autentiske sarpreg er blitt forringet, noe som bl.a. falgende to kommentarer
illustrerer: ’Pen ubergrt natur som dessverre er i ferd med a bli gdelagt pa Gaustablikk med
digre steinhauger og veier langt oppe i fjellsiden”” og ”Pa grunn av natur, fritidsmuligheter,
ikke overbebygd, f& mennesker og ro. ALT NA BORTE”.

3.2 Hva brukes fritidsboligen til?

Som papekt i kapittel 1 har nordmenns vaner vis a vis fritidsboliger endret seg betydelig de
siste tiar. | forrige avsnitt har vi fatt belyst hvor mye hyttefolket i @yfjell bruker fritidsboligen
pr. ar, i helgene og feriene. | dette avsnittet vil vi ga ett skritt videre og belyse hva hyttefolket
bruker fritidsboligen til. Hva hyttefolket bruker fritidsboligen bidrar som papekt i avsnitt 2.3
bade til & klargjere hyttefolkets behov og prioriteringer, samt gir oss en ramme for a forsta en
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del av de innspill og kommentarer som kommer frem gjennom de pafelgende avsnitt. 1 tillegg
er den sammen med de elementer og begrunnelser som kom frem i relasjon til avsnitt 3.1.6 en
viktig indikator med hensyn til @yfjells fortrinn som hyttegrend.

For a belyse hva hyttefolket i @yfjell bruker fritidsboligen til ble de saledes (pa en Likert
skala fra 1-5) bedt om & angi hvor enige de var i henhold til 7 pastander rundt hva de bruke
fritidsboligen til (hvor 1 er sveert uenig og 5 er svert enig) og besvarelsene fremgar her av
diagram 3.9.

Diagram 3.9
Hva brukes fritidsboligen til?
-1 | | |
Stresse ned | | I4,3
Slappe av inne | I3'°
Oppleve livet pa landet | '2,2
Jakt og fiske | | l29
Familietid fa3
Arbeide uforstyrret ' 1,5 ‘ ‘
. ) J4.5
Veere ute i naturen | |
Annet I 3,0
A J g o -
1,0 1,5 2,0 2,5 3,0 3,5 4,0 4,5 5,0

Som for Tinn ser vi at det & "vere ute i naturen”, “stresse ned” og "familietid” er de pastander
om hyttebruk som hyttefolket i @yfjell identifiserer seg mest med, mens det & "arbeide
uforstyrret” scorer lavest. Vi ser at kategorien ”A oppleve livet pa landet” scorer en del
hgyere enn i Tinn, og vi mener dette kan henge sammen med hva vi observerte i henhold til
bl.a. avsnitt 3.1.6 og det forhold at mange synes a ha en forkjeerlighet for @yfjell autentiske
bygdepreg. I tillegg ser vi at ”Jakt og fiske” scorer hgyere i @yfjell enn i Tinn.

Med hensyn til kategorien ”"annet” i diagram 3.13 har vi gjengitt de utfyllende kommentarene
i vedlegg 3.6. Det som her er interessant a legge merke til er at selv om antall besvarelser i
@yfjell er langt feerre enn i Tinn pga. populasjonens starrelse, sa synes det allikevel a vare de
samme kategorier som gar igjen. Vi ser saledes at bade kategorien "Aktiviteter i friluft og
natur”, som altsa farst og fremst er en form for supplement til kategorien "veere ute i naturen”
i diagram 3.13 i det innholdet konkretiserer de aktiviteter som hyttefolket ofte foretar seg nar
de er utendars som fglgende kommentar indikerer: ”Mange toppturer med og uten ski, mange
mil i unike langrennslgyper. De utklasser Hovden!” og kategorien” Rekreasjon/avveksling
fra hverdagslivet” gar igjen. Det samme gjer ogsa kategoriene "Sosialt samvaer” og "Fysisk
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arbeid (egeninnsats/vedlikehold)”. Det er ogsa elementer av kategorien "Besgke
hjemtraktene” men den synes i trad med observasjonene og argumentasjonen i avsnitt 3.1.6 &
veere mindre fremtredende i @yfjell enn i Tinn. Sist, men ikke minst har vi ogsa i vedlegg 3.6
en siste kategori som vi har kalt ”Diverse”, og som beskrivelsen i seg selv indikerer har vi her
samlet opp en diverse "hyttebruk™ og annet som ikke umiddelbart passer inn i de gvrige
kategoriene.

3.3 Hvor ofte brukes fritidsboligen?

For & kunne kartlegge den potensielle ressurs som hyttefolket kan vaere for hyttekommunen er
det ogsa sentralt & vite noe om hvor mye hyttefolket bruker hytten i lgpet av gitt tidsperiode.
For a kartlegge dette ble hyttefolket derfor bedt om a angi bruksfrekvens i henhold til
kategoriene som fremgar av diagram 3.10.

Diagram 3.10

Hyttebruk pr. ar

45% < 2%
39%
40%

359%

30%
25%

20%
’ 12%

15% +
0% 4+
5% 1% 3% 2%
% y
0% - T
Under 1 uke  1-5 uker 6-10 uker  11-20 uker Over 20 uker Vet ikke

Vi ser at hyttebruksfrekvensen for @yfjell pa arshasis sammenfaller mye med
bruksfrekvensen i Tinn, men at den jevnt over er noe lavere (se avsnitt 2.2, diagram 2.8).
Allikevel ser vi at 39 % av hyttefolket bruker fritidsboligen mellom 6-11 uker per ar, hvilket
for den gjengse yrkesaktive nordmann som tidligere papekt vil tilsvare alle disponible ferier
samt en del helger i tillegg pr. ar. Kun 1 % bruker hytten mindre enn 1 uke i aret, og 15 %
bruker hytten over 11 uker, mot 19 % i Tinn.

Sammenligner vi omfanget av hyttebruken i @yfjell med omfanget av hyttebruken i bygdene i
Tinn, far vi diagram 3.11 pa neste side.
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Diagram 3.11

Hyttebruk pr. ar

2%
45% 7 39%39%

40% 38 %
35%
30%
25%
20%
- 14 %
15% 12 %
10% 6%
T 3% "
5% + 2% 4. 1%2%
M ) ay

0% -+
Under 1 uke 1-5 uker 6-10 uker 11-20 uker Over 20 Vet ikke
uker

H Bygdenei Tinn dyfiell

Vi ser altsa av diagram 3.11 at selv om vi saledes sammenligner @yfjell med de
hytteomradene i Tinn som geografisk og demografisk sammenfaller mer med @yfiell, er
allikevel fritidsboligene i Tinn mer hyppig i bruk enn fritidsboligene i @yfjell. Arsakene til
dette kan vaere mange (hyttestandard, hyttens beliggenhet (avstand fra alfarvei), hytteeiers
arbeidssituasjon, etc.), og det er ikke mulig pa grunnlag av undersgkelsen a trekke noen
entydige konklusjoner pa dette omradet. Det vi imidlertid kan papeke er at observasjonene i
diagram 3.10 ser ut for & samsvare med observasjonene i diagram 2.9, hvor vi sa at Mgsvann
(som ikke er med i "bygdene i Tinn") var det hytteomradet med lavest bruksfrekvens i Tinn
og Hovin (som samsvarer en del om @yfjell i henhold til geografisk beliggenhet, mm.) var et
3 hytteomrader med hyppigst bruksfrekvens innen kategorien “over 20 uker pr. ar”.

| forbindelse med undersgkelsen i @yfijell var det ogsa et gnske om a se pa bruk i helger og i
ferier med tanke pa a kunne vurdere tilrettelegging og iverksetting av tiltak i disse periodene.
Hvis vi saledes farst ser pa bruken av hytta eller fritidsboligen i helgene far vi fglgende
diagram 3.12 pa neste side.

Som det fremgar av diagrammet bruker 51 % av hyttefolket i @yfjell hytten 1-2 helger i
maneden, mens 32 % bruker den 1-2 helger i kvartalet. Disse tallene samsvarer godt med
observasjonene i diagram 3.9. Hyttefolket hadde ogsa anledning til & komme med utfyllende
kommentarer rundt bruken i helgene og disse kommentarene er gjengitt i vedlegg 3.5. Vi ser
bl.a. at en del av kommentarene henspeiler pa at bruken som forventet er relatert til avstand til
bostedskommune.
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Diagram 3.12

Bruk av hytta i helgene
50% s 51%
b T L~
L) _.,"' r
(O e
30% + 13%
20% T " aw ™ 1%
0%+, | | X
0% +° t t t r
Hver helg 1-2 helger i 1-2 helger i 1-2 helgeri Sjeldnere
maneden kvartalet halvaret

Det var ogsa et gnske vedrgrende undersgkelsen i @yfjell a kartlegge hyttebruken i feriene ut
fra samme formal som gjengitt i forbindelse med helgebruken. Hyttefolket ble saledes (pa en
Likert-skala fra 1-5) bedt om & angi hvor enige de var i henhold til bruk av hytte i henhold til
feriene gjengitt i diagram 3.13.

Diagram 3.13

Bruk av hytta i feriene

-1 | | |
Pinsen 1 | | 31
Pasken | | | | | la6
Vinterferien _ | | | 38
Jul, nyttar _ | | | 12,8
Haustferien _ | | | | | 37
Fellesferien _ | | I38
St. Hans _,J ,|2:1 ‘ ‘ ) ) )
1,0 1,5 2,0 2,5 3,0 3,5 4,0 4,5 5,0

Vi ser saledes av diagram 3.13 at pasken er den ferien hvor flest hyttefolk er pa hytta, fulgt av
vinterferien, fellesferien og hastferien. St. Hans er den ferien eller perioden hvor er pa hytta,
hvilket dog er som forventet med tanke pa at St. Hans ofte faller pa en ukedag hvor “folk

flest” ikke har fri.
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For bedre & kunne vurdere antallet hyttefolk som bruker hytta i de respektive feriene i henhold
til diagram 3.13 har vi i tabell 3.3 laget en oppsummering over antall av hyttefolk i @yfjell
som har svart at de "ofte” eller "alltid” bruker hytta i de respektive feriene.

Tabell 3.3

Ferier Antall personer/familier*®
Pinsen 32%

Pasken 86 %

Vinterferien 54 %

Jul, nyttar 9%

Hgstferien 38%

Fellesferien 53%

St. Hans 7%

Tabell 3.3 gir oss saledes en god indikasjon pa andelen av hyttefolket i @yfjell som altsa
"ofte” eller "alltid” er pa hytta i de angitte ferier.

3.4 Hvor brukes tiden pa hytta?

| @yfjell var det ogsa med tanke pa a kunne tilrettelegge for aktiviteter for hyttefolket
gnskelig a kartlegge hvor mye av tiden pa hytta hyttefolket faktisk bruker i @yfjell, og hvor
mye tid de bruker andre steder. For a kartlegge dette ble hyttefolket saledes (pa en Likert
skala fra 1-5) bedt om & angi hvor enige (hvor 1 er svert uenig og 5 er svert enig) de var i
henhold til hvordan tiden pa hytta brukes i henhold til forslagene gjengitt i diagram 3.14.

Diagram 3.14

Hvor brukes tiden pa hytta?
-] I I I I
Aktiviteter inne ) | | | | | I*.S
| neeromradet rundt hytta | | | | | 14,5
| Byfiell _ | | | | | 13,4
| Vinje _ | | | 13,2
andre steder o !2,5 , ,

18| tabellen er ogsd andelen “ubesvart” inkludert hvilket betyr at prosentsatsene potensielt er hgyere.
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Vi ser saledes at hyttefolket i @yfjell bruker mesteparten av tiden pa hytta i neeromradet rundt
hytta, hvilket ssmmenholdt med den store andelen av hyttefolket som i diagram 3.32 oppgir at
de er interessert i 4 delta i konkrete nermiljgtiltak og dugnadsarbeid indikerer at en del av de
tiltak som iverksettes bar forega i de enkelte hytteomrader samt at det vil vaere mulig a basere
flere av dem pa dugnadsinnsats. Vi ser ogsa at hyttefolket bruker relativt mye av tiden i
@yfjell og i Vinje, samt til aktiviteter innendgrs. Med hensyn til den siste er det rimelig a anta
at veeret vil veere en faktor som spiller inn her.

Det var ogsa i tilknytning til dette spgrsmalet mulig @ komme med utfyllende kommentarer.
Disse er systematisert og gruppert i vedlegg 3.7. Den farste kategorien har vi kalt "Rauland”
og henspeiler pa at det er turer til Rauland, hovedsakelig for skigaing, som dominerer. Den
andre kategorien har vi kalt ”Aktiviteter i neeromradet” og er mer enn noe annet et
supplement og en presisering knyttet til punktet ”I neeromradet rundt hytta” som gjengitt i
diagram 3.14 som det for eksempel fremgar av fglgende kommentar: Jeg gar lange turer
vinter og sommer, plukker ber: blabaer, tyttebaer, multer, einerbeer.”” Den tredje og siste
kategorien har vi kalt "@vrig” og innholder angivelser av steder som ikke passer inn i de to
forste kategoriene: "Turer i Rjukanomradet. Turer i Haukeliseteromradet.”

3.5 Hvem har hyttefolket med pa hytta?

| avsnitt 2.2 og 3.2 har vi sett at et av hyttas sentrale bruksomrader er hva vi har kalt "sosialt
samvar” og hvor hyttefolket har angitt at de ofte bruker hytta til sosialt samvear og hygge
med venner og familie. | @yfjell var det et gnske om mer spesifikt & fa innblikk i hvem
hyttefolket har med pa hytta med tanke pa & kunne tilrettelegge for aktiviteter og tilbud til
hyttefolket, og det ble utarbeidet et eget spgrsmal med det formal a kartlegge dette.
Besvarelsene fremgar av diagram 3.15.

Diagram 3.15

Hvem er med pa hytta?
100% + 92% 89 % 84 %
80% + |
60 %

60%

40% + 28 %

20%

2%
0 % ] i q i i i al i [ d
Ektefelle/partner Barn Annen familie Venner Hund(er) Ingen
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Diagram 3.15 viser at 92 % av hyttefolket har med ektefelle eller partner pa hytta og 89 % har
med barn. Det er ogsa interessant & observere at hele 84 % oppgir at de har med venner pa
hytta, samt 60 % har med annen familie. | henhold til hva vi papekte innledningsvis i dette
avsnittet far vi her tydelig bekreftet at hytta er et sted for sosialt samveer med familie og
venner. | underkant av 30 % har ogsa med hund, hvilket indikerer at et sted mellom 25-30 %
av hyttefolket i @yfjell har hund.

Ogsa i forbindelse med hvem hyttefolket i @yfjell har med seg nar de drar pa hytta var det
mulig & komme med utfyllende kommentarer. De svar som gar igjen her er her er
“barnebarn” og "katten” som fglgende to kommentarer indikerer: ”Barnebarna er koselige
a ha med slik at de kan bli glade i natur, skog, turer og fiske™ og "Katten koser seg pa hytta!”.

3.6 Bruk av fritidsboligen i arbeidsgyemed

Som papekt i avsnitt 2.4 sa var det & kartlegge hvorvidt hytteeierne/-leierne brukte hytten i
arbeidsgyemed et av formalene med undersgkelsen, og det ble utarbeidet to konkrete sparsmal
med dette formal for gye. Det farste sparsmalet ble utarbeidet for a kartlegge hvorvidt
hyttefolket tok med forretningsforbindelser pa hytta, og var som tidligere papekt farst og
fremst utarbeidet med tanke pa selvstendige naringsdrivende og personer med hgy stillinger
innen det private nzringslivet. Det andre spgrsmalet var pa et mer generelt grunnlag rettet mot
a kartlegge bruken av hytta som "hjemmekontor”, da dette ble vurdert & kunne gi viktige
innspill til hyttekommunene for eksempel med tanke pa 4 tilrettelegge for utvidet bruk av
fritidsboligene.

3.6.1 Forretningsforbindelser

Nar det gjelder hvorvidt hyttefolket i @yfjell tar med forretningsforbindelser pa hytta fremgar
besvarelsene fra undersgkelsen i diagram 3.16.

Diagram 3.16

Forretningsforbindelser med pa hytta

3% 8%

12%

B Noen ganger

0,
b B Sveert sjelden
O Aldri

B Ubesvart
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I henhold til diagram 3.13 har 20 % av hyttefolket i @yfjell hatt forretningsforbindelser med
pa hytta mot 26 % i Tinn. Ingen (0 %) tilkjennegir at de tar med forretningsforbindelser ofte,
men 8 % sier det gjar det noen ganger. 12 % tar forretningsforbindelser med sveert sjelden og
den store majoriteten (77 % mot 73 % i Tinn) gjer det aldri. | forlengelsen av det ovennevnte
er det saledes ogsa viktig & papeke som det fremgar av diagram 3.5 at 45 % av hyttefolket har
definert seg selv som ”lgnnsmottaker” hvilket ogsa innebaerer at mange av disse sannsynligvis
ikke har et arbeid hvor det er naturlig & ha forretningsforbindelser.

Det vil saledes ogsa vere relevant a belyse hvorvidt det er starre samsvar i besvarelsene
mellom @yfjell og Tinn hvis vi sammenligner @yfjell med bygdene i Tinn, ogsa altsa
hytteomrader som geografisk og demografisk har flere likhetstrekk med @yfjell. Dette
fremgar av diagram 3.17.

Diagram 3.17

Forretningsforbindelser med pa hytta

90 % _ 80% 80%
80%
70% .
60% |
50% .
0% + -

oy L
30 % . . 13% 129%
20% | 6% 8% '

1% 0%

10% -

g
0% + T T

Ofte Noen ganger Sveert sjelden Aldri

m Bygdenei Tinn @yfiell

| henhold til diagram 3.17 ser vi at forskjellene mellom Tinn og @yfjell minsker betydelig nar
vi sammenligner @yfjell med bygdene i Tinn.!” Det er en viss forskjell p& besvarelsene i de
som angir at de ”noen ganger” tar med forretningsforbindelser pa hytta, mens ellers er
forskjellene minimale og andelen som svarer aldri”, dvs. majoriteten, sammenfaller helt.
Dette er ogsa i trad med observasjonene i diagram 2.13 hvor vi sa at Gaustablikk klart skiller
seg ut fra de andre hytteomradene i Tinn med hensyn til andelen hyttefolk som har
forretningsforbindelser med pa hytta, og er saledes ogsa med pa a trekke gjennomsnittet for
Tinn under ett kraftig opp.

" For & gjare tallene mest mulig sammenlignbare er ogsd andelen ubesvarte holdt utenfor.
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Det er ogsa som papekt i avsnitt 2.4.1 relevant og interessant & se pa om det a ta med
forretningsforbindelser varierer i henhold til yrkeskategori. For a kunne vurdere dette ble
diagram 3.18 utarbeidet hvor vi har belyst yrkeskategoriene til de 8 % som i diagram 3.5 har
gjengitt at de "noen ganger” tar forretningsforbindelser med pa hytta.

Diagram 3.18

Yrkeskategori og forretningsforbindelser

50% B Egen bedrift
(]

Mellomleder

H Toppleder

Resultatene i diagram 3.18 viser veldig tydelig at det & ta med forretningsforbindelser pa hytta
varierer i henhold til hyttefolket i @yfjells yrkeskategori. Vi ser for eksempel at 29 % av
hyttefolket i @yfjell som har oppgitt at de “noen ganger” tar med forretningsforbindelser pa
hytta driver egen bedrift, mens 50 % er mellomledere og 21 % er toppledere. Ser vi pa hvor
mange dette utgjer i henhold til antall respondenter pa den enkelte yrkeskategoriene i
undersgkelsen, ser vi at dette tilsvarer 15,6 % av alle topplederne (mot 20,2 % i Tinn), 10,8 %
av alle mellomlederne (mot 9,6 % i Tinn), og 16,6 % (16,2 % i Tinn) av de som driver egen
virksomhet. Vi ser ogsa at ingen av lgnnsmottakerne har oppgitt at de “noen ganger” tar med
forretningsforbindelser pd hytta. '8

Det var ogsa i relasjon til sparsmalet vedrgrende forretningsforbindelser mulig & komme med
utfyllende informasjon, og bl.a. en respondent forteller at han tar med forretningsforbindelser
pa: "Arlige fisketurer.” N&r det gjelder kommentarene som er knyttet til hvorfor hyttefolket
"aldri” eller "svaert sjelden” tar med forretningsforbindelser pa hytta, kan denne gi oss nyttig
kunnskap om arsakene til dette. Vi ser saledes at de hyppigste grunnene hyttefolket i @yfjell
oppgir som arsak til at de ikke tar med forretningsforbindelser pa hytta gjenfinner vi to av
kategoriene fra Tinn, nemlig "Hytta er fristed/for venner og familie” og "Pensjonert”, som
fglgende to kommentarer indikerer: ”Kun familie og venner” og "Eg er pensjonist”.
Kategoriene "Ikke den type jobb” og "Hyttestandard” som hyttefolket i Tinn ogsa trakk
frem som arsaker til at det ikke falt seg naturlig & ta med forretningsforbindelser pa hytta

'8 Det er ikke gjort tilsvarende sammenligninger mellom @yfjell og bygdene i Tinn i henhold til koplingen
mellom yrkeskategori og det & ta med forretningsforbindelser pa hytta fordi det utgjer for fa respondenter til & ha
noen statistisk verdi.
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fremkommer ikke i @yfjell. | @yfjell vil det kanskje veere naturlig a faye til kategorien "Kan
bli aktuelt” som fglgende to kommentarer indikerer: ”Det kan kanskje bli aktuelt i
fremtiden.” og "Har ikke gjort det. Kan komme til & gjere det.”

3.6.2 Bruk av fritidsboligen som hjemmekontor

Som papekt i avsnitt 2.4.2 var spgrsmalet vedragrende hvorvidt hytteeierne/-leierne tar med
forretningsforbindelser pa hytta hovedsakelig var utarbeidet med tanke pa a kartlegge den del
av hyttefolket som er selvstendige eller har hgye stillinger innefor det private naringslivet,
favner spgrsmalet vedrgrende hjemmekontor ogsa lgnnsmottakerne. Nar det saledes gjelder
hvorvidt hyttefolket i @yfjell bruker hytten som hjemmekontor fremgar besvarelsene av
diagram 3.109.

Diagram 3.19

Hytta som hjemmekontor

2%

11%

H Ofte
66 % B Noen ganger
i Sveert sjelden

Aldri

Vi ser av diagrammet at det, som forventet, er flere hyttefolk i @yfjell som bruker hytten som
hjemmekontor enn det er som tar med forretningsforbindelser pa hytta, men andelen er igjen
noe mindre enn i Tinn. 31 % av hyttefolket i @yfjell (mot 37 % i Tinn) svarer at de bruker
hytta som hjemmekontor, hvorav 2 % sier de gjar det "ofte” (3 % i Tinn), 12 % noen
ganger” (15 % i Tinn) og 18 % bruker ”sveert sjelden” hytta som hjemmekontor (19 % i
Tinn). Majoriteten (66 % mot 60 % i Tinn) gjer det imidlertid aldri.

Pa samme mate som det i forrige avsnitt var interessant a fa belyst hvorvidt det var stgrre
samsvar mellom besvarelsene fra @yfjell og bygdene i Tinn knyttet til det a ta med
forretningsforbindelser pa hytta enn for @yfjell og Tinn sett under ett, var det tilsvarende
relevant & belyse samsvar i relasjon til det a bruke hytta som hjemmekontor. Analysene
knyttet til dette fremgar av diagram 3.20 pa neste side.
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Diagram 3.20

80 %
70 %
60 %
50 %
40 %
30%
20%
10% -

Hytta som hjemmekontor?

13%

12% 11%

0%

Sveert sjelden

@yfiell

Noen ganger

B Bygdenei Tinn

Aldri

Som det fremgar av diagram 3.20 utviskes i hgy grad forskjellene mellom @yfjell og Tinn nar
vi holder "byomradene” utenfor analysen. For eksempel ser vi at andelen som aldri bruker
hytta som hjemmekontor i Tinn stiger fra 60 % til 73 %. Sannsynligvis henger dette, som
tidligere papekt, sammen med tilgangen til internett og tilsvarende forhold.

Pa tilsvarende mate som vedrgrende forretningsforbindelser kan det ogsa veere relevant a
analysere hvorvidt det a bruke hytta som hjemmekontor varierer i henhold til yrkeskategori og
for & kunne vurdere dette ble diagram 3.21 utarbeidet. Her har vi belyst yrkeskategoriene til
de 13 % som i diagram 3.5 har gjengitt at de "ofte” eller "noen ganger” bruker hytta som

hjemmekontor.

Diagram 3.21

—

45 %

Yrkeskategori og hjemmekontor

5%

10%

M Egen bedrift
B Lgnnmottaker
Mellomleder

Toppleder

M Annet
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Vi ser at ogsa vedrgrende det & bruke hytte som hjemmekontor er det forskjeller i henhold til
yrkeskategori, og at besvarelsene her skiller seg en del ut fra besvarelsene i Tinn. Vi ser for
eksempel at 45 % de som har oppgitt at de ”ofte” eller ”noen ganger” bruker hytta som
hjemmekontor er mellomledere (mot 26 %) i Tinn, mens 15 % er toppledere (24 % i Tinn) og
10 % driver egen bedrift (28 % i Tinn). Og sist, men ikke minst er 25 % lgnnsmottakere i
@yfjell, mot 18 % i Tinn. Ser vi imidlertid pa hvor mange dette utgjer i henhold til antall
respondenter pa den enkelte yrkeskategoriene i undersgkelsen, ser vi at dette tilsvarer at 15,8
% av alle topplederne (mot 30,2 % i Tinn), 13,9 % av alle mellomlederne (mot 18,4 % i
Tinn), 8,3 % av de som driver egen virksomhet (mot 28,2 % i Tinn) og 6,7 % av
lannsmottakerne (mot 10,2 % i Tinn) “ofte” eller "noen ganger” bruker fritidsboligen som
hjemmekontor. *°

Det var ogsa i relasjon til spgrsmalet vedrgrende hjemmekontor mulig & komme med
utfyllende informasjon, og respondentene papeker her at de "bruker telefon for a gjere avtaler
med kunder ol.”, at de bruker hytta som hjemmekontor ”ved selvangivelsetider!”. | tillegg
papekes det fra en respondent at skulle gnske Telenor kunne leere 3G”. Som papekt i avsnitt
2.4.1 vil i tillegg kommentarene knyttet til hvorfor hyttefolket “sveert sjelden” eller "aldri”
bruker hytta som hjemmekontor kunne tilfare oss nyttig kunnskap om arsakene til dette.
Besvarelsene fra hyttefolket i @yfjell er saledes systematisert og gjengitt i tabell 3.4.

Tabell 3.4

Ingen nettforbindelse Diverse

v Skulle gjerne hatt mulighet, men mobilt bredband er ikke \' Har ikke behov for hjemmekontor.
tileiengelig i Drivarbekkdalen.

skulle gnske bredband, sa...
Mangler internett (2 stk.)

Mangler nettforbindelse (2 stk.)

2 2 2 2

Darlig mobildekning gjgr det ustabilt og vanskelig.

Vi ser at de fleste arsakene som er oppgitt til at hyttefolket i @yfjell ikke bruker hytta som
hjemmekontor er direkte knyttet til manglende nettilgang og darlig mobildekning.

3.7 Bruk og oppfattelse av vare- og tjenestetilbudet i Vinje

| dette avsnittet vil vi se pa hyttefolket i @yfjells oppfattelse og bruk av det eksisterende vare-
og tjenestetilbudet i Vinje kommune. 1 tillegg vil vi belyse om det er varer og tjenester
hyttefolket savner, samt hvorvidt dpningstider bedre tilpasset hyttefolkets behov vil pavirke
bruken i positiv retning.

¥ Det er ikke gjort tilsvarende sammenligninger mellom @yfjell og bygdene i Tinn i henhold til koplingen
mellom yrkeskategori og det & bruke hytta som hjemmekontor fordi det utgjer for fa respondenter til a ha noen
statistisk verdi.
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3.7.1 Hvilke varer og tjenester bruker hyttefolket i dag?

Hyttefolket ble bedt om & gi en tilbakemelding pa hvilke vare- og tjenestetilbud de bruker i
Vinje nar de er pa hytta i @yfjell. Dette vil kunne vaere en sentral tilbakemelding til
neringslivet og handelsstanden i kommunen, og ikke minst vil de kvalitative kommentarene
knyttet til kartleggingen kunne gi nyttige pekepinner pa forbedringsmuligheter vis a vis det
eksisterende vare- og tjenestetilbudet, samt ikke minst ogsa hentyde behovet for utvikling og
tilrettelegging av nye.

Hyttefolket i @yfjell ble saledes i undersgkelsen bedt om a angi hvor ofte de bruker de vare-
0g tjenestetilbudene i Vinje angitt i diagram 2.16 i henhold til en Likert-skala fra 1-5, hvor 1
er aldri og 5 er alltid.?°

Diagram 3.22

Bruk av varer og tjenester

Vedlevering : 12,0
Tannlege i

Sportsforretning i

Skibuss og offentlig kommunikasjon

1

|

|

|
Rengjgringstjenester | + 10

|

|

|

|

|

|

|

|

|

r

0

Making |
Mgbel- og interigrbutikker i
Kles- og skoforretninger
Kafeer og spisesteder i
Frisgr |
Dagligvarebutikk |
Byggmarked |
Bredband |
Bank
Andre forretninger |

|
|
|
111 ‘
: 13,9
|

15 2,0 2,5 3,0 3,5 4,0

Vi ser, som for Tinn, at dagligvarebutikk er det tiloudet som hyttefolket i @yfjell benytter
oftest i Vinje og samsvarer saledes bra med forventningene og ogsa med besvarelsene fra
Tinn. Hyttefolket i @yfjell bruker ogsa relativt ofte lokalt byggemarked og sportsforretninger.
Hyttefolket | @yfjell bruker vare- og tjenestetilbudet i Vinje noe mindre enn hyttefolket i Tinn
bruker vare- og tjenestetilbudet i Tinn. Forskjellene er dog ikke veldig store med unntak av
kafeer og spisesteder (gjennomsnitt pa 2,7 i Tinn) og mgbel- og interigrforretninger (2,0 i
Tinn). Forskjellen er ogsa relativt stor med hensyn til bruk av bredband. Vi ser ogsa at
hyttefolket i @yfjell aldri benytter seg av rengjaringstjenester, hvilket ogsa er forventet med
tanke pa at slike tjenester ikke finnes tilgjengelig lokalt i @yfjell.

20 Beregningene er foretatt blant de som har svart p& sparsmalet, dvs. ubesvarte felter er holdt utenfor.
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For bedre a kunne vurdere antallet hyttefolk som bruker de respektive varer og tjenester ble
tabell 3.5 utarbeidet. Tabellene oppsummering antall av hyttefolk i @yfjell som har svart at de
”noen ganger”, ofte” eller "alltid” bruker de angitte varer og tjenester.

Tabell 3.5
Varer og tjenester i Vinje Andel av hyttefolk®
Vedlevering 21%
Tannlege 2%
Sportsforretning 35%
Skibuss og offentlig kommunikasjon 5%
Rengjgringstjenester 0%
Making 31%
Mgbel- og interigrforretninger 9%
Kles- og skoforretninger 15%
Kafé og spisesteder 26 %
Frisgr 1%
Dagligvareforretninger 85 %
Byggmarked 50 %
Bredband 2%
Bank 15 %
Bredband 16 %
Andre forretninger 47 %

Hyttefolket ble ogsa bedt om a gi en tilbakemelding pa om det er andre varer og tjenester de
bruker i @yfjell. | vedlegg 3.8 har vi systematisert besvarelsen i henhold til seks overordnende
kategorier. Det er her interessant & bemerke at selv om antall besvarelser pa grunn av
populasjonens starrelse som tidligere papekt er mindre i @yfjell enn i Tinn, sa er det som vi
ogsa sa i tilknytning til avsnitt 3.3 og vedlegg 3.6 de samme kategorier som gar igjen, selv om
rekkefglgen ut fra antall besvarelser i hver kategori er ulik. Av vedlegg 3.8 fremgar det
saledes at den kategorien som dominerer i antall kommentarer under annen bruk av varer og
tjenester i @yfjell er "Diverse tjenestetilbud”. | denne kategorien dominerer
sngscooterkjarsel og legevakt, men ogsa tjenester som typisk vil falle inn under "hytteservice”
er representert, som falgende eksempel illustrerer: ”Privat vedkjep og privat sngmaking.” Den
andre kategorien i henhold til antall besvarelser er "Handverkere” og henviser til at

21| tabellen er ogsa andelen "ubesvart” inkludert hvilket betyr at prosentsatsene potensielt er hayere.
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hyttefolket i @yfjell har brukt lokale handverkere til diverse oppdrag i forbindelse med
oppfaring og/eller oppgradering av fritidsboligen som fglgende kommentar indikerer:
’Snekker, gravemaskin, elektriker, rarlegger.” Den tredje kategorien har vi kalt ”Andre
handelstilbud/butikker” siden det her dreier seg om andre handelstilbud som hyttefolket har
benyttet, eksempelvis bensinstasjon og vinmonopol. Den fjerde kategorien har vi kalt
"Fritidstilbud” idet innholdet her bestar mer av hva vi normalt forbinder med
fritidsaktiviteter som utstillinger, kino, etc. enn varer og tjenester. Innholdet i denne
kategorien ma saledes ses i sammenheng med den informasjonen som vi skal se fremkommer
i avsnitt 3.8 hvor nettopp kultur- og fritidstilbudet i Vinje vis a vis hyttefolket i @yfjell er i
fokus. Den femte kategorien har vi kalt "Mangfoldig bruk” og henspeiler som for Tinns
vedkommende pa at flere av hyttefolket i @yfjell har en variert bruk av de tilbud som finnes i
Vinje, noe bl.a. falgende beskrivelse fra en av hytteeierne indikerer: ”"Rauland Hagfjellshotell,
Fjellhalle, Vierli, Skisenter, lokal handverker.” Siste kategori under andre varer og tjenester
som hyttefolket i @yfjell benytter er "Diverse” og samler som tidligere opp de fa
tilbakemeldinger som ikke passer inn i de gvrige kategorier angitt ovenfor.

3.7.2 Hvor foretar hyttefolket sine dagligvareinnkjgp?

| @yfjell var det ogsa et gnske om mer konkret & belyse hvor hyttefolket gjorde sine
dagligvareinnkjep i forbindelse med besgk pa hytta i @yfjell, og hytteeierne/-leierne ble
séledes bedt om & angi hyppighet pé en Likert-skala fra 1-5, hvor 1 er aldri og 5 er alltid.??
Besvarelsene fremgar saledes av diagram 3.23.

Diagram 3.23

Dagligvareinnkjgp til hytta

1 @yfiell | | | |I2,6
I Vinje | | ' 2,7
I Seljord, Flatdal | | I 18
| Hgydalsmo I 1,7
Hjemme innen avreise ' 3,8
J J ] J J ]
1,0 1,5 2,0 2,5 3,0 3,5 4,0

Diagram 3.23 indikerer at mange av hyttefolket i @yfjell gjar sine dagligvareinnkjap til
hytteturen innen avreise og at de ”supplerer” med ngdvendige innkjgp i Vinje og/eller @yfjell

22 Beregningene i diagram 3.18 er foretatt blant de som har svart pa spgrsmalet, dvs. ubesvarte felter er holdt
utenfor.
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i lgpet av oppholdet. 52 % av hyttefolket sier at de "ofte” eller alltid” gjer sine
dagligvareinnkjep til hytta hjemme innen avreise, og 32 % gjer det alltid.

| Tilknytning til spersmalet om hvor hyttefolket i @yfjell foretar deres dagligvareinnkjep var
det ogsa mulig & angi "annet sted” og igjen ser vi hvor nyttig det kan veere & ha kvalitative
kommentarer som supplement til den grafiske fremstillingen. Besvarelsene med hensyn til
"annet sted” er saledes systematisert og grupper i vedlegg 3.9, og vi ser at Bg, Notodden og
Rauland i nevnte rekkefglge tydelig skiller seg ut med hensyn til innkjgpsfrekvens. I tillegg er
det ogsa interessant a observere at mens de to farste stedene saledes henspeiler pa innkjgp pa
vei til hytta gjelder den siste hovedsakelig innkjgp under oppholdet pa hytta.

Det som kanskje er mest interessant mht. kommentarene knyttet til vedlegg 3.9 er at de
indikerer at selv om mange som papekt i diagram 3.23 kjgper inn dagligvarene hjemme innen
avreise, er det ogsa mange som tydeligvis stopper for en pause underveis og da ofte
kombinerer dette med dagligvareinnkjep og/eller en matbit: Tuven (ca halvveis pa bilturen)”
og “’Pa vei til hytta fra Skien, stopper vi ofte i Bg evt. Seljord, ogsa for en matbit hvis vi reiser
rett fra jobb.” I tillegg gir ogsa kommentarene indikasjoner pa hvorfor hyttefolket foretrekker
a kjepe inn andre steder enn i @yfjell: Stopper ofte i B pa vei til hytta. Bg-senteret har god
ferskvareavdeling og holder apent til kl.20.00” og "’Det er for darleg utvalg i butikken i
dyfjell”.

3.7.3 Hvilke vare- og tjenestetilbud savner hyttefolket?

Et annet sentralt moment med hensyn til vare- og tjenestetilbudet i Vinje som undersgkelsen
gnsket & kartlegge var hvorvidt det finnes udekkede behov som bade kan gi nyttige innspill
med tanke pa tilrettelegging av eksisterende tilbud, samt eventuelt danne grunnlag for
utvikling av nye. Hyttefolket ble séledes bedt om & komme med kvalitative innspill pa vare-
og tjenestetilbud de savner i Vinje, og innspillene fra hyttefolket i @yfjell er systematisert og
gruppert i tabell 3.6 pa neste side.

Vi har gruppert innspillene i seks kategorier, henholdsvis "Bredband”, ”"Kafé”,
"Hytteservice”, "Offentlig transport”, "Andre handelstiloud” og "Diverse”. Vi ser ogsa at
sveert mange av innspillene dreier seg om forhold lokalt i @yfjell mer enn de dreier seg om
Vinje som sadan, og det er derfor viktig at innspillene ses opp mot og i lys av de innspill som
fremkommer i avsnitt 3.9 og spesielt i relasjon til tabell 3.9.
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Tabell 3.6

Vare- og tjenestetilbud som hyttefolket i @yfjell savner i Vinje

Bredband:
\ Breiband (3 stk.)

V  Skulle gjerne hatt bredband.
Kafé:
\ Kafe.

\ Kafei @yfiell.

Hytteservice:

\ Hjelp til: 1. trefelling, 2.gressklipp, 3. snekring.

v Savner tilbud om making av hyttetak.

v Tilbud om méking av hyttetak, evt tilbud pa
making av Brandkvalvegen.

Offentlig transport:

V' Skys / busstilbod Vinje — @yfiell.

\' Skibuss fra Amot til skisenter p& Rauland i

vinterferier/ paske.

Andre handelstilbud:

\/

\/
\/
\/
\/

Bakeri.

Bokhandel- bakeri.

Saknar bokhandel.
Rorleggerforetning. Mer brukskunst.

Pol.

Diverse:

\/
\/
\/

Noe bedre utvalg/tilbud pa Livi i @yfjell
Savner at det er Igrdagsapent! Og mere info!

Savner ferskt brgd og aviser |lgrdag
formiddag/morgen i @yfijell.

Na& har vi dessverre altfor liten tid til & veere
pa hytta, men et vaskeri vil vi ha behov for
senere.

Kiosk / dagligvare pa Mgsstrond / Skinnarbu
Mulighet til lege i Rauland.

Et lite alpinanlegg.

Lokalt oppkjgrte skilgyper.

3.7.4 Vil utvidede apningstider gke hyttefolkets bruk av vare- og

tjenestetilbudet?

Et siste moment som vi gnsket & kartlegge gjennom undersgkelsen var som papekt
innledningsvis hvorvidt apningstider bedre tilpasset hyttefolkets behov ogsa ville resultere i
gkt bruk. Besvarelsene fra undersgkelsen pa dette feltet fremgar av diagram 3.24 pa neste

side.

Som vi ser svarer 62 % av hyttefolket i @yfjell at de ikke ville brukt vare- og tjenestetilbudet i
Vinje mer selv om apningstidene var bedre tilpasset deres behov, mens 13 % svarer ja og 20
% er usikre. Det er interessant a bemerke at prosentsatsene her samsvarer veldig godt med
prosentsatsene for Tinn slik de er gjengitt i diagram 2.17.
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Diagram 3.24

Apningstider

L BE!
Nei
W Vet ikke

B Ubesvart

For a fa en bedre forstaelse av besvarelsene er det hensiktsmessig a se pa de utfyllende
kommentarene som er knyttet til dette sparsmalet. Selv om antall besvarelser i @yfijell er langt
feerre enn i Tinn pga. populasjonens starrelse, har allikevel mange benyttet anledningen til &
komme med utfyllende kommentarer og vi har systematisert og gruppert svarene i vedlegg
3.10 i henhold til ”Ja”, Vet ikke” og "Nei”. Som vi ser av besvarelsene under Ja” far vi her
noen nyttige innspill pa hvorfor, nar og hvor hyttefolket ansker utvidede apningstider, og som
vi ogsa observerte vedrgrende Tinn dreier seg her primart om gnsker om lengre apningstider
for dagligvareforretninger pa fredager og lgrdager: "Lerdagsapent er viktig for hyttefolk,
og/eller langapent fredag!”” Begrunnelsene for lengre apningstider henger som i Tinn ogsa
sammen med at en del ankommer hytta sent fredagskveld: "Nar en kjarer fra Grenland kl. 4
er som regel butikken stengt.” Det er ogsa relativt mange som har forklart hvorfor de ikke
ville ha benyttet vare- og tjenestetilbudet mer om apningstidene var bedre tilpasset deres
behov, og tilbakemeldingene spenner her fra at behovet ikke er tilstede: "Har ikke behov. Pa
hytta er det minst mulig bruk av tid pa handling, kafébesgk og lignende” til at dpningstidene
har bedret seg pa det siste: "Rauland har na apningstider som er gode nok”,

3.8 Bruk og oppfattelse av kultur- og fritidstilbudet i Vinje

| dette avsnittet vil vi se pa omfanget av hyttefolket i @yfjells bruk av det eksisterende kultur-
og fritidstilbudet i kommunen. 1 tillegg vil vi belyse hyttefolkets innspill vedrgrende hvorvidt
det er kultur- og fritidstilbud de savner pr. i dag.

3.8.1 Hvilke kultur- og fritidstilbud bruker hyttefolket i dag?

Hyttefolket i @yfjell ble saledes bedt & gi en tilbakemelding vedragrende bruken av
eksisterende kultur- og fritidstilbud i Vinje. Bakgrunnen for dette er som tidligere papekt
prosjektets malsetning som bl.a. hadde fokus pa a kartlegge hyttefolket som ressurs vis a vis
det lokale kulturlivet i Vinje.
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Hyttefolket i @yfjell ble saledes i undersgkelsen bedt om & angi hvor ofte de bruker kultur- og
fritidstiloudene angitt i diagram 3.19 i henhold til en Likert-skala fra 1-5, hvor 1 er aldri og 5
er alltid.”®

Diagram 3.25

Kultur- og fritidstilbud

Vinjedagen l15

Utstillinger og konserter 2,6

Raulandsmarken l16
Raulandsbadet

Museer 12,6
Lokalavisa 11,7
Kyrkja 11,3
Idrettshaller
Grendelami 122
Gards- og seterbesgk 'L,4
Friviljuge organisasjonar

Bibliotek

Alpintanlegg 12,7

1,5 2,0 2,5 3,0

Vi ser av oversikten at det er fritidstilbudene som har den hgyeste bruksfrekvensen er
alpinanlegg (tilnaermet lik brukshyppighet som i Tinn), utstillinger/konserter og museer.
Relativt hgyt oppe er ogsa Grendelami.

Hyttefolket ble ogsa bedt om & gi en tilbakemelding pa om det er andre kultur- eller
fritidstilbud de bruker i Vinje. Tilbakemeldingene er gruppert og systematisert i tabell 3.7.

Tabell 3.7
Friluftsliv og fysisk aktivitet Andre kultur- og fritidstilbud
\' Raulandsfiell (ofte), skisenteret. \' Kulturkveldar pa grendehuset, besgk pa
Mjongy, m.m.
\/ Skilgyper. \' Har ogsa sett Djuveporten og gravstgttene til
Djuvekongen pa @yfjell kirkegérd.
De flotte skilgypene pa Rauland. \' Besgke kirker, bruke lokalkart.
Turstier i omradet. \  Loppemarked, kunstutstillinger.

2 Beregningene er foretatt blant de som har svart p& sparsmalet, dvs. ubesvarte felter er holdt utenfor.
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Gatt merkede turstier. v Fjellvaken.

Nar vi er pa hytta med barn og barnebarn inkluderer \' Eralltid innom Jolemarkedet 0g om sommeren
det ofte en tur til svsmmehallen i Vinje. pa Telemarkstunet.

\ Svemmebassenget pa Rauland Hggfjellshotell. Dyrskue'n i Seljord

Fiskekort. Besgker alle utstillinger.

\' Leiar smaviltjakt. Jeg bruker en rekke tilbud @yfjell / Vinje.

Synes Vinje og omegnen (Tokke og Vinje/har
mange fine tilbud) - bruker disse til varierende
grad.

3.8.2 Hvilke kultur - og fritidstilbud savner hyttefolket?

Et annet sentralt moment med hensyn til kultur- og fritidstilbudet i VVinje som undersgkelsen
gnsket & kartlegge var hvorvidt det finnes udekkede behov som bade kan gi nyttige innspill
med tanke pa tilrettelegging av eksisterende tilbud, samt eventuelt danne grunnlag for
utvikling av nye. Hyttefolket i @yfjell ble saledes, pa samme mate som for vare- og
tjenestetilbudet, bedt om & komme med kvalitative innspill pa om det er kultur- og
fritidstilbud de savner i Vinje. Innspillene er gjengitt i tabell 3.8.

Tabell 3.8
Kultur- og fritidstilbud som hyttefolket i @yfjell savner i Vinje
V' Meir skilgyper. V' Sméviltjakt.
v Fast oppkjgrt lgype fra Lognvik til Silkedalen. V' Finnes det informasjon om muligheten for

smaviltjakt? ( @yfjell og omegn).

v A kunne ha tilgang til utestamp etter en skitur, v samordning av fiskekorttilbudet - gjerne for hele

mere lokale musikere ved f.eks. julebord pa kommunen.
hotellet (Rauland Hggfjellshotell).
v Kino. \  Gards- / seterbruk.

v Kurs i lokale handverkstradisjoner.

3.9 Bruk og oppfattelse av tilbud og tjenester i @yfjell

| de to forutgaende avsnitt har vi belyst hyttefolket i @yfjells bruk av vare- og tjenestetilbudet
samt kultur- og fritidstilbudet i Vinje. Da undersgkelsen i Vinje kun omfatter @yfjell
hytteomrade var det saledes ogsa et gnske fra oppdragsgiver om spesifikt 4 ogsa se pa bruk av
tilbud og tjenester lokalt i @yfjell. Hyttefolket i @yfjell ble derfor bedt om & angi hvor ofte de
bruker tilbudene og tjenestene gjengitt i diagram 3.26 pa neste side ut fra en Likert-skala fra
1-5, hvor 1 er aldri og 5 er alltid.**

24 Beregningene er ogsa her foretatt blant de som har svart p& sparsmélet, dvs. ubesvarte felter er holdt utenfor.
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Diagram 3.26

Tilbud og tjenester i @yfijell

Byfjell City
Vedlevering
Turstiar somarstid 12,9
Trimromi Grendehuset |/|{1,0
Skyttarlaget ) I1,1
Preparerte turlgyper _
Preparerte ljoslgyper - 11,7
Pinsemenigheten )
Making av hyttetak |
Leikeomrade _
Kyrkja _
Grendelag -
Gardsbesgk _
Brgyting fram til hytta |
Breiband _

13,8

Badeplasser 5 5 124

1,0 15 2,0 2,5 3,0 3,5 4,0

Vi ser at brgyting frem til hytta, preparerte turlgyper og turstier om sommeren er de tilbud
som hyttefolket i @yfjell kanskje ikke uventet bruker mest, fulgt av badeplasser og
vedlevering. Trimrommet i Grendehuset, Bredband, Pinsemenigheten og Skyttarlaget brukes
aldri eller tilnaermet aldri, og heller ikke @yfjell City, making av hyttetak, lekeomrade eller
grendelag. Nar det gjelder for eksempel bredband og making av hyttetak vil vi som det
fremgar av tabell 3.9 nedenunder ogsa se at dette er noen av de vare- og tjenestetilbud som
etterlyses.

Hyttefolket fikk som tidligere papekt ogsa anledning & komme med konkrete innspill pa tilbud
eller tjenester som de savner ikke bare i Vinje, men ogsa lokalt i @yfjell. Besvarelsene er
systematisert og gjengitt i tabell 3.9 pa neste side. Vi har gruppert innspillene i henhold til hva
hyttefolket savner av tilbud og tjenester i @yfjell i henholdsvis 7 kategorier, og som det
fremgar ovenfor er det farst og fremst tilbud og tjenester relatert til friluftsaktiviteter som for
eksempel oppkjarte skilgyper eller merkede turstier, samt forbedring av tilbudet ved den
lokale butikken som hyttefolket i @yfjell etterlyser. | gvrig spriker innspillene relativt mye,
men gir allikevel gode ideer til tiltak eller videreutvikling av eksisterende tilbud og tjenester
lokalt i @yfiell.
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Tabell 3.9

Tilbud og tjenester som savnes i @yfjell

Friluft:

V  Det kunne vert fint med oppkjgrte skilgyper i
naeromradet og ikke matte kjgre bil til Rauland.
Naeromradet = Rorgekrinsen eks. til Stavsvatn.

\' Savner oppkjgrte skilpyper i Dyrdalomradet.
Sngscooter far kjgre, men det tillates IKKE a ga
pa ski her. - Hvorfor?

\' Oppkjgrte skispor i Brandkvélen-@vre Lega
omradet, for fine skiturer. Scooterlgyper er
ikke sa godt egnet.

v Godt Igypenett - merka turstier.

\  Etlite alpinanlegg.

v Mulighet for smaviltjakt, leirdueskytebane.

\ Grunneierlag som leier ut smaviltjakt og info om
dette.

Informasjon:

\' Info om det nye svpmmebassenget i Rauland. Fint
om det var apent i helgene.

v Mer informasjon om ting som skjer!

Handelstilbud:
v Kiosk med aviser.

\ Spes. sportsbutikk hadde veert glimrende. Kleer,
leker, utstyr til barn.

\ Bensinstasjon.

Skibuss:

\' Bussforbindelse til skianlegget i Rauland.

v Skibuss til Rauland.

Lokalbutikk:

v butikk som satser pa turister/hyttefolk, vi stgtter
gjerne lokal handel, men det ma satses pa utvalg
av varer!! Og apningstider.

\' Trovatn Landhandel har litt lite utvalg
m/kjgttvarer, kjgrer da til Amot hvis jeg trenger
slike varer.

v Visavner telemarksavisa i Trovatn landhandel i
Byfjell.

v Kunne kigpe lotto spill i @yfjell butikken.

Veistandard:

v At Vinje kommune ikke holder den kommunale
veien til Trovatn i kjgrbar stand (asfaltere)

\/ Hgyere vegstandard!

\  Diverse:

V' Svgmmehall hadde veert fint (vet det eri
Amot/Rauland).

v Tilbod til ulike aktiviteter for smabarnfamiliar.
v Utleie av traktor, sma gravere, lift.

\/ Loppemarkeder og auksjoner.

v Bedre tv forhold!

\ Bedre mobil dekning + bredband (dette er
elendig pr. i dag).

\  Jeg har liten kontakt med @yfjell. Bruker mest
Rauland.

\' Har ikke innlagt strom. Har kontaktet kraftlaget,
men ikke fatt noe tilbud enda.

\' Vi betaler for vei - vedlikehold og brpyting av
parkeringsplass.

3.10 Potensiell bruk av tilbud og tjenester i @yfjell

| forbindelse med undersgkelsen i @yfjell sa var det ogsa et gnske om a fa kartlagt hvorvidt
hyttefolket vil benytte tilbud eller tjenester som angitt i diagram 3.20 pa neste hvis disse
fantes lokalt i @yfjell. Hyttefolket ble saledes pa en Likert-skala fra 1-5, hvor 1 er aldri og 5
er sveert ofte, bedt om a angi hvor ofte de ville ha brukt tilbudene og tjenestene i diagram 3.27

pd neste side.”®

% Beregningene er ogsa her foretatt blant de som har svart p& sparsmélet, dvs. ubesvarte felter er holdt utenfor.
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Diagram 3.27

Bruk av potensielle tilbud og tjenester i @yfjell
|
Vedlevering 12,0
Varelevering l1,2 ‘
Sportsforretning | 12,2
Sanitaeranlegg |
Pub I
Making av hyttetak
Megteplass for naringsdrivende I1,2
Leikeplass 1,3
Kiosk |
Kafe eller spisestad I
Hytteutstyrsbutikk 123
Grillplass L5
Fjellkyrkje 11,5
Brgyting fram til hytta 13,4
Breiband

1,0 1,5 2,0 2,5 3,0 3,5

Vi ser at brgyting frem til hytta er den tjeneste som flest vil benytte seg av, mens ”Kafé eller
spisestad” og "Hytteutstyrsbutikk” er de tilbud som scorer hgyest, selv om ”Breiband” og
"Sportsforretning” falger tett pa. For bedre a kunne vurdere det potensialet som ligger i
besvarelsene i diagram 3.27 har vi i tabell 3.10 laget en oppsummering over prosentvis antall
av hyttefolk i @yfjell som har svart at de “noen ganger”, ”ofte” eller "alltid” vil benytte de
respektive tjenester og tilbud.

Tabell 5.10
Tjenester og tilbud Andel av hyttefolk®®
Breiband 27 %
Brgyting fram til hytta 42 %
Fiellkyrkje 11%
Grillplass 9%
Hytteutstyrsbutikk 35%
Kafe eller spisestad 39%
Kiosk 15%
Leikeplass 7%
Mgteplass for naeringsdrivende 4%
Making av hyttetak 13%

% | tabellen er ogsa andelen "ubesvart” inkludert hvilket betyr at prosentsatsene potensielt er hayere.
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Pub 16 %
Saniteranlegg 12 %
Sportsforretning 31%
Varelevering 5%
Vedlevering 22 %

Vi ser at 76 personer i undersgkelsen tilkjennegir at de ”noen ganger”, "ofte” eller alltid” vil
bruke tjenesten "Brgyting frem til hytta”. Maler vi dette opp mot populasjonen pa 420
hytteeiere tilsvarer det at naer 167 personer/familier potensielt vil benytte seg av denne
tjenesten. Tilsvarende er det 156 personer/familier som vil bruke ”Kafé eller spisestad” "noen
ganger”, "ofte” eller "alltid”.

3.11 Hyttefolk og lokalbefolkning

For & kunne tilrettelegge for mateplasser mellom lokalbefolkning og hyttefolk med tanke pa
utvikling bade av kultur og nering, er det ngdvendig a fa innspill pa hvordan relasjonen
mellom lokalbefolkning og hyttefolket er, og ikke minst hvorvidt hyttefolket gnsker mer
kontakt med lokalbefolkningen. Besvarelsene for hyttefolket i @yfjell fremgar her av diagram
3.28.

Diagram 3.28

Mer kontakt med lokalbefolkningen?

49 %

HJa
H Nei

Vet ikke

Som vi ser av besvarelsene ovenfor er det 27 % av hyttefolket i @yfjell (mot 14 % i Tinn) som
svarer bekreftende pa at de gnsker mer kontakt med lokalbefolkningen, 49 % er usikre (mot
41 % i Tinn), mens 24 % (mot 45 % i Tinn) ikke @nsker mer kontakt.2” Hva forteller disse
tallene oss? Dette tilsvarer at over hver 4 hytteeier i @yfjell ansker mer kontakt med
lokalbefolkningen i @yfjell, mot ca. hver 8 i Tinn. | absolutte tall ser vi at 27 % av alle
besvarelsene utgjer 49 personer/familier blant hyttefolket i @yfjell som gnsker mer kontakt

2791 % av hyttefolket i @yfjell har besvart dette sparsmélet.
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med lokalbefolkningen, og malt opp mot populasjonen vil det tilsvare ca. 113
personer/familier.

Det vil saledes ogsa veere relevant a belyse hvorvidt det er starre samsvar i besvarelsene
mellom @yfjell og Tinn hvis vi sammenligner @yfjell med bygdene i Tinn, ogsa altsa
hytteomrader som geografisk og demografisk sammenfaller mer med @yfjell. Resultatene av
denne analysen fremgar av diagram 3.29.

Diagram 3.29

Mer kontakt med lokalbefolkningen?

i 49 %
50%

40% -

27 %
30% -+

20% -

10% -

0% ‘I".f T T r"”
Ja Nei Vet ikke

B Bygdenei Tinn @yfiell

Vi ser saledes at besvarelsene utjevner noe av forskjellene mellom Tinn og @yfjell nar vi
holder de mer "bynare” hytteomradene i Tinn utenfor analysen, men at forskjellene ikke er
signifikante. Den relativt lave andelen av hyttefolk i Tinn som gnsker mer kontakt med
lokalbefolkningen sett opp mot @yfjell, henger som papekt i avsnitt 2.7 sannsynligvis
sammen med det forhold at mange hytteeiere/-leiere i Tinn har sveert god kontakt med
lokalbefolkingen fra fer pa grunn av de for eksempel opprinnelig er fra Tinn eller har bodd i
Tinn i en periode av sitt liv.

Sist, men ikke minst ble hyttefolket i @yfjell, pa tilsvarende mate som for Tinn, bedt om &
begrunne besvarelsene sine i diagram 3.29 i relasjon til hvorfor de henholdsvis ansker eller
ikke @nsker mer kontakt med lokalbefolkningen. Begrunnelsene er relativt mange og er derfor
systematisert og gruppert i henhold til ”Ja”, ”Nei” og ”Vet ikke” i vedlegg 3.11.

Hvis vi saledes kikker neermere pa de begrunnelsene som er kommet under ”Ja”-svarene, har
det veert naturlig & gruppere dem i tre underkategorier. Den mest omfattende kategorien er,
som i Tinns tilfelle, "Mgteplasser og arrangementer”, idet besvarelsene her, som ogsa
observert i Tinn, uttrykker gnsker om flere mgteplasser mellom hyttefolk og lokalbefolkning.
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Noen av gnskene gar pa behov for gkt sosialt samvaer som falgende eksempel fremhever:
"Det er hyggelig & bli kjent med lokalbefolkning. Jeg er innom garden, vi prater lite.” Andre
er mer spesifikke gnsker om tilstelninger og arrangementer, og ofte spesielt tilknyttet lokal
kultur: ”Kulturtilbud for voksne og ungdom i hgysesongen.” Den andre kategorien under Ja-
svarene har vi kalt ”Informasjon og samarbeid”. Denne ma ses i forlengelsen av tabell 3.9
og henspeiler pa at mange blant hyttefolket i @yfjell etterlyser mer informasjon om hva som
finnes og hva som skjer i @yfjell: "Hva skjer i @yfjell? Vi er nok mange ganger pa hytta uten
a veere klar over at det fins kulturaktiviteter ol i @yfjell” eller "Det hadde vore greit med ei
oversikt som viste kvem som kunne tilby ulike tenester i neeromrade t.d. graving, maling, etc.”
| tillegg etterlyser ogsa hyttefolket mer samarbeid, som falgende eksempel illustrerer:
”Samarbeid om skilgyper, fiske.” Den tredje og siste kategorien er ”Diverse” og samler opp
pa kommentarer som ikke passer inn i de to andre kategoriene. Oppsummerende kan det veere
greit & papeke at det tydeligvis er et starre behov for informasjon blant hyttefolket i @yfjell
enn blant hyttefolket i Tinn. Dette kan henge sammen med mange forhold, men ett av dem
kan vere at det i Tinn blir sendt ut en hytteavis 4 ganger i aret som inneholder reportasjer og
informasjon. 1 tillegg til behovet for mer informasjon, sa skiller ogsa besvarelsene fra @yfijell
seg ut ved at hyttefolket ved et par anledninger papeker at lokalbefolkningen er reservert og til
dels vanskelig 8 komme inn pa, som fglgende eksempler illustrerer: ”"Hvorfor ikke, men har
vel opplevd at enkelte er litt lukket og reserverte” og "Fgler mest tilhgrighet til Rauland. Har
ellers hgrt at Raulendinger er vanskelige & "komme inn pa". Dette kan vel vere en myte mer
enn spesifikke lokale kulturtrekk, men det er allikevel interessant & bite seg merke i sett i lys
av det ikke finnes tilsvarende kommentarer blant hyttefolket i Tinn.

Vi ser videre at 44 % av hyttefolket svarer at de ikke vet hvorvidt de gnsker mer kontakt med
lokalbefolkningen eller ikke. Typisk er dette "nglerne” som kanskje gnsker mer kontakt, men
i henhold til spesifikke omrader som fglgende eksempel indikerer: Slar av en prat pa
butikken, fint med konserter/kulturarrangementer.” Brorparten av vet ikke-kommentarene fra
@yfjell er imidlertid knyttet til at mange opplever at de allerede har god/nok kontakt: Vi har
hyggelig og god kontakt med handverkere og gardbrukere omkring oss, etc.” Det er ogsa
interessant & se pa de kommentarer som er knyttet til de 22 % av hyttefolket som altsa har
svart at de ikke gnsker mer kontakt med hyttefolket. Det vi saledes ser ved a analysere de
kvalitative innspillene under ”Nei”-besvarelsene i vedlegg 3.11 er at det er naturlig & dele dem
inn i tre underkategorier. Den farste har vi kalt "Har god kontakt”. Som for vet ikke-
kategorien faller ogsa majoriteten av ”Nei”-besvarelsene innenfor denne kategorien og er,
som vi ogsa observerte i Tinn, knyttet til det forhold at mange hytteeiere/-leiere allerede har
sveert god kontakt med lokalbefolkingen som fglgende eksempel illustrer: ”Kontakten er
utmerket!”. Disse innspillene er saledes helt i trad med det faktum at 68 % av hyttefolket i
@yfjell har eid/leid hytten i mer enn 10 ar som belyst i diagram 3.8 samt at flere ogsa som det
fremgar av vedlegg 3.4 har familizre band til @yfjell eller har feriert her siden de var barn.
Dette betyr saledes at mange allerede har et stort nettverkt av slekt og venner/bekjente i
omradet. Den andre kategorien har vi kalt ”Annet bruksformal” og henviser som navnet
tilsier pa at hyttas bruksformal pr. i dag er et annet enn kontakt med lokalbefolkningen som
falgende to eksempler illustrerer: "Oppsgker hytta for & veere sammen med familien og venner
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og for & ga turer i naturen” og "’Fordi vi fremdeles er i fullt arbeid og hytta er et sted hvor vi
bare gnsker a vere for oss selv og “’lade batteriene”. Den siste kategorien er "Diverse” og
samler som far opp pa besvarelsene som ikke passer inn i de gvrige kategoriene.

3.12 @nsker hyttefolket a bosette seg i @yfjell?

| @yfjell var det ogsa et gnske om a undersgke hvorvidt noen av hyttefolket kunne tenke seg a
bosette seg i Dyfjell. Besvarelsene fremgar av diagram 3.30.

Diagram 3.30

Bosette deg i @yfjell?

&\ .

H Vet ikke
B Ubesvart

Vi ser altsa at 5 %, faktisk tilsvarende 9 personer, sier at de kan tenke seg a bosette seg i
@yfijell. | forbindelse med besvarelsen ble hyttefolket ogsa bedt om & angi hvorfor de gnsker a
bosette seg eller hvorfor de ikke gjar det. Besvarelsene fremgar her av vedlegg 3.12, og vi ser
her at bl.a. de som har svart "Ja” sa svarer tre personer at de gnsker a flytte til @yfjell nar de
blir pensjonister, som faglgende eksempel illustrerer: ”Som pensjonist, flytte ’heimatt”. En
person papeker at han/hun kunne tenke seg a bo i @yfjell store deler av aret, en annen papeker
at han/hun vil flytte til @yfjell "etter kvart” og en annen papeker at han/hun “kjem fra @yfjell,
fgler meg heime her”. Tre personer har ikke utdypet hvorfor de gnsker a flytte til @yfjell.

Nar det gjelder de som svarer "nei” sa ser vi at en del papeker "alder” som arsak som i
falgende to eksempler: "Det er sein var og vi er etablert.” En enkelt papeker ogsa at
vedkommende selv er for gammel, men at barnebarn kunne tenke seg det, hvis det var
muligheter for & fa arbeid: ”Er for gammel, men har barnebarn som kunne tenkt seg det om
det var arbeide a fa.” En del oppgir ogsa som arsak til at de ikke gnsker a bosette seg i @yfjell
fordi ”de bor godt der de bor” eller er ”for etablerte” med venner, familie, barn og
barnebarn rundt seg. Flere papeker ogsa at "arbeid” vanskeliggjer flytting, enten fordi det
ikke er arbeidsplasser a fa i @yfjell eller fordi de har arbeid som binder dem til hvor de bor
som falgende kommentar illustrer: ”1kke forenlig med mitt arbeidssted”. Vi ser ogsa at flere
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av de som har svart "nei” eller "vet ikke” til om de gnsker & bosette seg i @yfjell papeker at de
kan tenke seg a bruke mer tid pa hytta etter hvert og spesielt nar de blir pensjonister.

3.13 @nsker hyttefolket a bidra i utviklingen av Vinje som bosteds-
og hyttekommune?

| forbindelse med undersgkelsen var det ogsa, som redegjort for i avsnitt 2.8 gnskelig a
kartlegge hvorvidt hyttefolket gnsker a bidra aktivt i utviklingen av Vinje som bosteds- og
hyttekommune. Det er her viktig a bemerke seg at vi ikke kun har spurt hyttefolket om de
gnsker & delta, men faktisk om de gnsker a delta aktivt. Besvarelsene fra hyttefolket i @yfjell
fremgar av diagram 3.31.

Diagram 3.31

Delta aktivt i utviklingen?

M Ja
Nei
H Vet ikke

Vi ser her at en andel tilsvarende 15 % av hyttefolket (mot 18 % i Tinn) gnsker a delta aktivt i
utviklingen av Vinje som bosteds- og hyttekommune, 40 % er usikre (mot 39 % i Tinn), mens
45 % ikke gnsker & delta (mot 43 % i Tinn).? 15 % av alle besvarelsene i undersgkelsen
tilsvarer 27 personer/familier og malt opp mot populasjonen vil det tilsvare 63
personer/familier blant hyttefolket i @yfjell som kan tenke seg & delta aktivt i utviklingen av
Vinje som bosteds- og hyttekommune. Hyttefolket i @yfjell ble ogsa i tilknytning til dette
spgrsmalet bedt om & begrunne besvarelsene i henhold til "Hvorfor/Hvorfor ikke?”, og igjen
har vi fatt en rekke kvalitative innspill som gir oss en langt mer utfyllende og komplett
forstaelse av besvarelsene i diagram 2.20. Kommentarene er igjen mange og er derfor
systematisert og gruppert i henhold til ”Ja”, ”Nei” og ”Vet ikke” i vedlegg 3.13.

Hvis vi saledes kikker neermere pa de begrunnelsene som er kommet under ”Ja”-svarene
spriker disse fra at det er bra med tilbud til hytteeierne, via gnske om samarbeid og at andre
skal bli kjent med hvor fint og godt det er i @yfjell, til et gnske om & bidra hvis man kan vare

%8 92 % av hyttefolket i @yfjell har besvart dette sparsmélet.
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til nytte og hvis det passer slik. Saledes er det ogsa interessant a bemerke, som flere steder i
henhold til undersgkelsen i @yfijell, at selv om det blir spurt om a bidra i utviklingen av Vinje
som bosteds- og hyttekommune, sa er fokus farst og fremst rettet mot @yfijell.

Det er ogsa interessant a se pa de begrunnelser som hyttefolket oppgir som arsak til at de ikke
gnsker & bidra aktivt i utviklingen av Vinje som bosteds- og hyttekommune. Vi ser saledes ut
fra vedlegg 3.13 at det er naturlig & gruppere begrunnelsene i fire underkategorier hvor tre av
dem samsvarer med tilsvarende kategorier fra Tinn som redegjort for i avsnitt 2.8. Den farste
og mest omfattende kategorien er saledes "Tidsklemme” og henspeiler pa hva respondentene
opplever som mangel pa tid til & bidra som fglgende eksempel illustrerer: Vi har det bra her
som vi har det, men er positive til bygda og utvikling. Har ikkje kapasitet til & bidra aktivt
sjelve.” Den andre kategorien har vi kalt ”Alder” og henspeiler pa at enkelte hytteeiere-
/leiere oppgir alderen som arsak til at de ikke har mulighet til & delta aktivt i utviklingen av
Vinje som hytte- og bostedskommune: ”Jeg er 73 ar sa det er ikke sa mye jeg kan bidra med.”
Den tredje kategorien har vi kalt ”Ikke samsvar med bruksformal” og henspeiler pa at hytta
som ogsa papekt i avsnitt 3.10 for mange hyttefolk har et bruksformal som ikke samsvarer
med & engasjere seg aktivt i "utvikling” som fglgende eksempel illustrerer: Pr i dag er hytta
et rekreasjonssted hvor vi har behov for & slappe av / vaere ute i naturen og hente krefter /
overskudd.” Sist, men ikke minst har vi kategorien ”Diverse” som ogsa her fanger opp pa de
kommentarer som ikke passer inn under de gvrige. Vi ser at for @yfjells vedkommende er det
par stykker som har svart nei til & delta i utviklingen, fordi de forbinder "utvikling” med
hyttebygging, som fglgende kommentar illustrer: ”Liker ikke ’nye hyttefelt’” med hytter tett
som hagel.”

Ogsa i tilknytning til gnsket om & delta aktivt i utviklingen av Vinje som bosteds- og
hyttekommune var det interessant & belyse hvorvidt det vil vare starre samsvar i besvarelsene
mellom @yfjell og Tinn hvis vi sammenligner @yfjell med bygdene i Tinn istedenfor med
Tinn under ett, og for & analysere dette ble diagram 3.32 utarbeidet.

Diagram 3.32

Delta aktivt i utviklingen?

44 % 45 %
50% -

409

40% -+

30% -

16 %
20% -

10% -

0% -+ , . e
Ja Nei Vet ikke

ETinn = @yfjell
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Som vi ogsa har observert bl.a. i diagram 3.17 og 3.20 samsvarer besvarelsene fra @yfjell i
hay grad besvarelsene fra bygdene i Tinn, og dermed hytteomrader som geografisk og
demografisk sammenfaller bedre med hytteomradene i @yfijell.

3.14 Pa hvilke omrader gnsker hyttefolket & bidra?

| avsnittet ovenfor har vi pa et generelt grunnlag fatt en tilbakemelding pa om hyttefolket
gnsker & bidra aktivt i utviklingen av Vinje som bosteds- og hyttekommune. | dette avsnittet
vil vi se nermere pa om hyttefolket gnsker a bidra vis a vis en rekke utvalgte omrader med
bakgrunn i prosjektets formal. Besvarelsene fra @yfjell pa disse omradene er saledes gjengitt i
diagram 3.32.

Diagram 3.32

Kunne du i Vinje tenke deg a... ?

. ' 4%
Vaere mentor for en lokal bedrift

Sitte i styret for en lokal bedrift ) 5%
Sitte i rad eller utvalg for lokal utvikling

Leere mer om lokal kultur og historie 1339

Gjgre en innsats for a utvikle det lokale naeringslivet |

Gjgre en innsats for a utvikle det lokale kulturlivet

Flytte eller etablere egen bedrift | |

Engasjere deg i politisk arbeid I 0%
Delta i lokale narmiljgtiltak og dugnadsarbeid 115%
Bidra til & etablere lokale mgteplasser l2% | ‘

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Som papekt i avsnitt 2.9 er det i henhold til diagram 3.32 vesentlig a trenge bak
prosentsatsene for & fa en forstaelse av hva de "gjemmer”. Ogsa i @yfijell er det interessant a
bemerke at flere personer som har svart ”Nei” i diagram 3.31 allikevel har krysset av for at de
gnsker & bidra i diagram 3.32. For eksempel er det 7 stykker som har svart "nei” til a delta
aktivt i utviklingen av Vinje som bosteds- og hyttekommune i diagram 3.31 som i diagram
3.32 har krysset av for at de gnsker a delta i lokale nermiljgtiltak og dugnadsarbeid.
Tilsvarende er to som har svart nei i diagram 3.31 har svart "nei” som i diagram 3.32 har
krysset av for at de gnsker a veere mentor for en lokal bedrift. Disse forholdene henger, som
papekt i avsnitt 2.9, mest sannsynlig sammen med at det for en del mennesker er vanskelig a
svare ut fra generelle spgrsmal ala diagram 3.31 og at det er lettere for dem a forholde seg til
de mer konkrete punktene i diagram 3.32.
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Hvis vi saledes farst ser pa de kategoriene i diagram 3.32 som direkte er relatert til
naringslivet ser vi at 3 % av respondentene (mot 8 % i Tinn), tilsvarende 5 personer pa et mer
generelt grunnlag gnsker a gjere en innsats for a utvikle det lokale neeringslivet, tilsvarende en
13 personer malt opp mot den totale populasjonen (dvs. alle hyttefolk i @yfjell). Vedrgrende
kategorien "Vaere mentor for en lokal bedrift” sa er det 4 % av respondentene (mot 7 % i
Tinn) som bekrefter at dette er et omrade de kunne tenke seg & bidra pa. 4 % tilsvarer her 7
personer som er interessert i a en slik oppgave, og malt opp mot populasjonen som sadan vil
det potensielt veere snakk om 17 personer. For kategorien "Sitte i styret for en lokal bedrift”
sa svarer 5 % bekreftende pa at de kan tenke seg en slik rolle (mot 13 % i Tinn), hvilket
tilsvarer 9 personer i henhold til antall besvarelser i undersgkelsen, og 21 personer malt opp
mot populasjonen. Den siste kategorien som direkte angar neeringslivet er kategorien "Flytte
eller etablere egen bedrift”, og en hytteeiere/-leier i @yfjell tilkjennegir at dette kan veere av
interesse. Selv om den prosentvise andelen av hyttefolk som gnsker a delta vis a vis det lokale
naeringslivet jevnt over er en del lavere for @yfjell enn for Tinn, kan disse personene allikevel
vaere nyttige ressurspersoner med tanke pa utviklingen av ikke minst neeringslivet lokalt i
dyfjell.

Lokalpolitikken legger mange faringer for utviklingen av et samfunn og derfor gnsket vi ogsa
i undersgkelsen a kartlegge hvorvidt hyttefolket var interessert i & engasjere seg i politisk
arbeid og/eller a sitte i rad og utvalg for lokal utvikling. | @yfjell er det ingen av
respondentene som gnsker a engasjere seg i politisk arbeid, men det er 5 stykker som gnsker a
sitte i rad og utvalg for lokal utvikling. Maler vi dette opp mot populasjonen far vi 13
personer som potensielt kan veere interessert i a sitte i rad og utvalg for lokal utvikling.

Nar det gjelder hvorvidt hyttefolket gnsker a bidra til & utvikle det lokale kulturlivet, ser vi
at 3 %, tilsvarende 5 personer, kan tenke seg en slik rolle. Maler vi dette igjen opp mot den
totale populasjonen utgjar det 13 personer. Igjen er dette interessant med tanke pa at disse
personene kan bidra til & utvikle kulturlivet i @yfjell. Nar det gjelder kategorien ”Laere mer
om lokal kultur og historie” ser vi at interessen, som for Tinn, er meget stor og hele 33 % av
hyttefolket i undersgkelsen tilsvarende 60 personer/par gnsker dette. Malt opp mot
populasjonen utgjar det 139 personer.

| diagram 3.32 er det ogsa en kategori som gar pa om hyttefolket gnsker & bidra til & etablere
lokale mgteplasser og en som gar pa om hyttefolket gnsker a bidra i lokale nermiljgtiltak
og dugnadsarbeid. Vedrgrende den farste har 2 %, tilsvarende 4 personer, krysset av for at
de gnsker 4 bidra til dette. Malt opp mot populasjonen gir dette mellom 8-9 personer. Den
heyeste prosentandelen i @yfjell, med unntak av ”A leere mer om lokal kultur og historie”
som jo ikke fordrer noe av hyttefolket, er knyttet til deltakelse i lokale naermiljgtiltak og
dugnadsarbeid hvor 15 % (mot 11 % i Tinn) tilsvarende 27 personer er interesserte i dette.
Mal opp mot populasjonen sa er det potensielt snakk om 63 personer. Denne siste
observasjonen er interessant, fordi den viser at engasjementet blant hyttefolk i @yfjell farst og
fremst gjelder @yfjell, samt at det for mange nok har veert forvirrende at de i
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sparreundersgkelsen i enkelte spgrsmal har blitt bedt om & forholde seg til @yfjell og i andre
sparsmal til Vinje.

Tallene bak diagram 3.32 som redegjort for ovenfor er gjengitt i tabell 3.11.

Tabell 3.11

ayfjell ayfjell

Deltakelse pa konkrete omrader .
P (undersgkelse) (potensielt)

Veaere mentor for en lokal bedrift 7 17
Sitte i styret for en lokal bedrift 9 20
Sitte i rad eller utvalg for lokal utvikling 5 13
Leere mer om lokal kultur og historie 60 169
Gjgre en innsats for a utvikle det lokale naringslivet 5 13
Gjgre en innsats for a utvikle det lokale kulturlivet 5 13
Flytte eller etablere egen bedrift 1 4

Engasjere deg i politisk arbeid 0 0

Delta i lokale naermiljgtiltak og dugnadsarbeid 27 63
Bidra til & etablere lokale mgteplasser 4 9

Det var ogsa mulig & komme med utfyllende kommentarer i tilknytning til besvarelsene som
er gjengitt i diagram 3.32 og besvarelsene her er gjengitt i tabell 3.11

Tabell 3.12

Deltakelse pa andre omrader

v @nsker kontakt med historiemiljger. \' Vier gjerne med pa dugnadsarbeid i
Rorgekrinsen.

V  Deltai grendelag / hyttelag (3 stk.) v Utvikle Igypenett - vinter og sommer

\ Kantai et tak for gode formal s& santjeg harfri V' Jeg har fylt 85 ar, og har ikke tid og anledning til
(arbeider rundskift). 3 engasjere meg i lokale aktiviteter.

Sist, men ikke minst kan det ogsa i tilknytning til gnsket om a delta aktivt i utviklingen av
Vinje og Tinn som bosteds- og hyttekommune var det interessant & belyse hvorvidt det vil
veere stgrre samsvar i besvarelsene mellom @yfjell og Tinn hvis vi sammenligner @yfjell med
bygdene i Tinn istedenfor med Tinn under ett, og med dette formal for gyet ble diagram 3.33
pa neste side utarbeidet.
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Diagram 3.33

Kunne du tenke deg a... ?

Vaere mentor for en lokal bedrift

Sitte i styret for en lokal bedrift

Sitte i rad eller utvalg for lokal utvikling

Leere mer om lokal kultur og historie

Gjgre en innsats for a utvikle det lokale naringslivet
Gjgre en innsats for a utvikle det lokale kulturlivet
Flytte eller etablere egen bedrift

Engasjere deg i politisk arbeid

Deltai lokale naermiljgtiltak og dugnadsarbeid 12%! 15%

Bidra til 4 etablere lokale mgteplasser 59%
&

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

@yfjell mBygdeneiTinn

Vi ser at noen av forskjellen mellom Tinn og @yfjell minsker nar vi sammenligner med
besvarelsene fra bygdene i Tinn, mens andre gker. De omradene som minsker som det er
verdt & nevne i denne omgang er farst og fremst relatert til det lokale nzringslivet som a
"gjgre en innsats for  utvikle det lokale neeringslivet”, ”vare mentor for en lokal bedrift” og
“sitte i styret for en lokal bedrift”. I tillegg kan kategorien a “sitte i rad og utvalg for lokal
utvikling” nevnes. Det er imidlertid viktig & papeke at forskjellene er relativt beskjedne. De
omradene som imidlertid har en viss gkning er ”leere mer om lokal kultur og historie”, "flytte

eller etablere egen bedrift”. Igjen er gkningene begrensede.

3.15 Oppsummering

Gjennom analysene gjennomfart i dette kapittelet har vi fatt en innsikt i hvem hyttefolket i
@yfijell er, og deres valg og preferanser spesielt vis a vis kultur- og neringslivet i Vinje og
@yfjell. | dette avsnittet vil vi saledes forsgke & samle opp pa hovedresultatene fra de
forutgaende avsnitt.

Gjennom undersgkelsen har vi leert en del om hvem hyttefolket i @yfijell er. Vi har leert noe
om hvordan hyttefolket fordeler seg i henhold til de forskjellige hytteomrader i @yfjell, og
kanskije ikke overraskende er 39 % av hyttefolket lokalisert enten pa Buinstayl-Trovatn eller i
Drivarbekkdalen. Pa tilsvarende mate er 39 % av hyttefolket hjemmehgrende i Grenland,
mens 16 % er fra neeromradene rundt Oslo. Nar det gjelder hyttefolkets alderssammensetning
ser vi at den store majoriteten, dvs. 79 % er mellom 41-69 ar, og herav er 34 % i
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aldersgruppen 51-60. Kun 7 % er under 41 ar. Hyttefolket i @yfjell er hgyt utdannet og 56 %
har utdannelse enten pa hgyskole eller universitetsniva. Nar det gjelder hyttefolkets
yrkesmessige status ser vi at 45 % er lennsmottakere, mens 50 % pr. i dag har lederstillinger,
fordelt pa henholdsvis 11 % pa topplederniva og 39 % pa mellomlederniva, mens 14 % driver
egen bedrift. Ser vi saledes utdannelse, erfaring og fagkunnskaper for hyttefolket i @yfjell
under ett ser vi at de besitter en kompetanse som kan vere en stor potensiell ressurs med
tanke pa utviklingen av det lokale nzringslivet i Vinje og @yfjell innenfor en rekke naeringer
0g bransjer.

Nar det gjelder hvorfor hyttefolket har valgt @yfjell som hyttegrend ser vi at "avstand til
bostedskommune”, “autentisk kultur og natur”, "tilknytning til Telemark”, “arv” og
"tilfeldigheter” er begrunnelser som gar igjen. Med hensyn til hva hyttefolket i @yfjell bruker
fritidsboligen til ser vi at det & "vare ute i naturen”, "stresse ned” og “familietid” er de
bruksformal som scorer hgyest, mens det & "arbeide uforstyrret” scorer lavest. I tillegg ser vi
at kategorier som "aktiviteter i friluft og natur” og “rekreasjon/avveksling fra hverdagslivet”
er de to hovedkategoriene som trekkes frem i tilknytning til de kvalitative kommentarene
vedrgrende annet bruksformal. Vi ser saledes at det som forventet er et visst overlapp mellom
fritidsholigens bruksformal og begrunnelsene knyttet til hvorfor hyttefolket har valgt @yfijell
som hyttegrend. Overlappene er spesielt knyttet til det forhold at naturopplevelser - og bruk,
samt sosialt samveer med familie og naere venner i autentiske og fredfulle omgivelser i @yfjell
er "avstressende” og gir overskudd til & takle et til tider hektisk hverdagsliv.

Nar det gjelder hvor ofte hyttefolket i @yfjell er pa hytta, ser vi kun 1 % bruker hytten mindre
enn 1 uke i aret, 15 % bruker hytten over 11 uker og. 39 % bruker fritidsboligen mellom 6-11
uker per ar, hvilket for den gjengse yrkesaktive nordmann, som tidligere papekt, tilsvarer alle
disponible ferier samt en del helger i tillegg pr. ar. Som det fremgar av diagram 3.12 bruker
51 % av hyttefolket i @yfjell hytten 1-2 helger i maneden, mens 32 % bruker den 1-2 helger i
kvartalet. Nar det gjelder feriene ser vi pasken er den ferien hvor flest hyttefolk er pa hytta (86
% sier at de "ofte” eller "alltid” er pa hytta i pasken), fulgt av vinterferien (54 %), fellesferien
(53 %) og hestferien (38 %). St. Hans er den perioden hvor feerrest hyttefolk er i @yfjell (kun
7 % er der "ofte” eller "alltid”), hvilket vi har papekt er som forventet med tanke pa at St.
Hans ofte faller pa en ukedag hvor "folk flest” ikke har fri.

Hyttefolket i @yfjell bruker mesteparten av tiden pa hytta i neeromradet rundt hytta, hvilket
sammenholdt med den store andelen av hyttefolket som oppgir at de er interessert i & delta i
konkrete nermiljgtiltak og dugnadsarbeid indikerer at en del av de tiltak som gnskes iverksatt
i @yfjell ber foregd i tilknytning til de enkelte hytteomrader og at det sannsynligvis vil veere
mulig & basere flere av dem pa dugnadsinnsats. | tillegg til aktiviteter i neromradet rundt
hytta, bruker hyttefolket ogsa relativt mye av tiden i @yfjell og i Vinje. I tilknytning til de
kvalitative kommentarene knyttet til hvordan tiden pa hytten tilbringes ser vi at mange har
utdypet hva de foretar seg i neeromradet, samt at flere papeker at de ofte drar til Rauland,
hovedsakelig for skigaing. 92 % av hyttefolket i @yfjell har med ektefelle eller partner pa
hytta og 89 % har med barn. Videre oppgir 84 % oppgir at de har med venner pa hytta, samt
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60 % har med annen familie. | henhold til hva vi har papekt flere steder i undersgkelsen er et
av fritidsboligens fremste bruksformal sosialt samveer med familie og venner. | underkant av
30 % har ogsa med seg hund eller hunder pa hytta, hvilket indikerer at et sted mellom 25-30
% av hyttefolket i @yfjell har hund.

Nar det gjelder bruk av hytta i arbeidsgyemed ser vi at 20 % av hyttefolket i @yfjell har hatt
forretningsforbindelser med pa hytta. Ingen (0 %) tilkjennegir at de tar med
forretningsforbindelser ofte, men 8 % sier det gjer det noen ganger og 12 % tar
forretningsforbindelser med sveert sjelden. Den store majoriteten (77 %) gjer det imidlertid
aldri. Nar det gjelder bruk av fritidsboligen som hjemmekontor ser vi at 31 % av hyttefolket i
@yfjell svarer at de bruker hytta som hjemmekontor, hvorav 2 % sier de gjor det "ofte”, 12 %
”noen ganger” og 18 % “sveert sjelden”. Majoriteten (66 %) gjer det igjen imidlertid aldri.

Vedrgrende hyttefolket i @yfjells oppfattelse og bruk av det eksisterende vare- og
tjenestetilbudet i Vinje kommune har, som forventet, dagligvarebutikk den hgyeste
bruksfrekvens (85 % av hyttefolket bruker dagligvareforretninger relativt ofte eller ofte). Vi
ser ogsa at byggmarked (50 %) og andre forretninger (47 %) frekventeres relativt ofte eller
ofte. For sportsforretninger er den tilsvarende andelen 35 % og for kafeer og spisesteder er
den 26 %. Nar det gjelder tjenester dominerer making, hvor 31 % av hyttefolket tilkjennegir at
de ”noen ganger”, ofte” eller "alltid” benytter seg av denne tjenesten. Med hensyn til
hvorvidt hyttefolket i @yfjell vil benytte eksisterende vare- og tjenestetilbud i Vinje mer hvis
apningstidene var bedre tilpasset dere behov, ser vi at majoriteten (62 %) svarer "nei”, mens
13 % svarer "ja” og 20 % er usikre. Med hensyn til gnsket om lengre dpningstider er det
primert et gnske om lengre apningstider for dagligvareforretninger pa fredager og lgrdager
som kommer til uttrykk. Nar det gjelder hvor hyttefolket gjer sine dagligvareinnkjap sier 52
% at de "ofte” eller "alltid” gjer sine dagligvareinnkjgp til hytta hjemme innen avreise (32 %
gjor det alltid), og at de ”supplerer” med ngdvendige innkjgp i Vinje og/eller @yfjell i lgpet av
oppholdet. En del av hyttefolket oppgir ogsa at de kjgper inn pa vei til hytta, og angir Bg og
Notodden, i nevnte rekkefglge, som steder de normal stopper med dette formal for gye.
Angaende bruken av eksisterende kultur- og fritidstilbud i Vinje ser vi at det er
fritidstiloudene som har den hgyeste bruksfrekvensen og at alpinanlegg, ikke uventet,
dominerer. Heretter falger utstillinger/konserter og museer. Relativt hgyt oppe er ogsa
Grendelami. Nar det kultur- og fritidstilbud som hyttefolket savner er det ogsa farst og fremst
fritidstilbud, som bedre skilgyper, som trekkes frem.

| tilknytning til undersgkelsen i @yfjell var det ogsa et gnske om spesifikt & ogsa se pa bruk av
tilbud og tjenester ikke kun i Vinje, men ogsa lokalt i @yfjell. Vi ser her at det er brgyting
frem til hytta, preparerte turleyper og turstier om sommeren som er de tilbud som hyttefolket i
@yfjell bruker mest, fulgt av badeplasser og vedlevering. Trimrommet i Grendehuset,
Bredband, Pinsemenigheten og Skyttarlaget brukes aldri eller tilnzermet aldri, og heller ikke
@yfjell City, making av hyttetak, lekeomrade eller grendelag. Nar det gjelder tilbud og
tjenester som hyttefolket savner i @yfjell er det igjen hovedsakelig fritidstilbud som turstier
og oppkjarte lgyper, samt forslag til forbedringer ved den lokale butikken som dominerer. Nar
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det gjelder bruk av potensielle tilbud og tjenester i @yfjell ser vi at brgyting frem til hytta er
den tjeneste som flest vil benytte seg av (42 % sier de relativt ofte vil benytte seg av denne
tjenesten), mens ”Kafé eller spisestad” og "Hytteutstyrsbutikk” er de tiloud som scorer
hgyest, med henholdsvis 39 % og 35 % som sier de vil ha en relativt hgy brukshyppighet av
disse tilbudene.

27 % eller i overkant av hver 4 hytteeier/-leier i @yfjell ansker mer kontakt med
lokalbefolkningen (44 % er usikre), og tilbakemeldingene indikerer at det farst og fremt dreier
seg om et gnske om flere "mgteplasser og arrangementer” bade for sosialt samvar og
konkrete aktiviteter, samt mer “informasjon og samarbeid” og henspeiler pa at mange blant
hyttefolket i @yfjell etterlyser mer informasjon om hva som finnes og hva som skjer i @yfjell,
samt et gnske om mer samarbeid rundt flere konkrete forhold som angar lokalbefolkningen sa
vel som hyttefolket. Vi ser ogsa at 5 % av hyttefolket i undersgkelsen, tilsvarende 9 personer,
sier at de kan tenke seg a bosette seg i @yfjell, men gjennom de kvalitative kommentarene
knyttet til dette sparsmalet fremkommer at dette farst vil skje ”senere” eller nar de
pensjoneres. Mange uttrykker imidlertid uavhengig av besvarelsene knyttet til ansket om a
bosette seg i @yfjell om at de har planer om a tilbringe mer tid pa hytta fremover.

Vi ser her at 15 % av hyttefolket i @yfjell ansker & delta aktivt i utviklingen av Vinje som
bosteds- og hyttekommune, 40 % er usikre mens 45 % ikke gnsker a delta aktivt. Nar det
gjelder det lokale neeringslivet ser vi saledes at 5 personer i undersgkelsen som pa et mer
generelt grunnlag gnsker a gjere en innsats for a utvikle dette, 7 personer kan tenke seg a veere
mentor for en lokal bedrift og 9 personer er interessert i a sitte i styret for en lokal bedrift,
samt at 1 person er interessert i a flytte eller etablere egen bedrift i @yfjell. Nar det gjelder
hvorvidt hyttefolket gnsker & bidra til a utvikle det lokale kulturlivet, ser vi 5 personer kan
tenke seg en slik rolle, mens 60 personer i undersgkelsen gnsker a leere mer om lokal kultur
og historie (tilsvarende ca. 33 % av alle hyttefolk i undersgkelsen/@yfjell). Vi ser videre at 5
stykker som gnsker a sitte i rad og utvalg for lokal utvikling, 4 personer gnsker a bidra til &
utvikle lokale mgteplasser, og 27 personer gnsker a delta i lokale naermiljgtiltak og
dugnadsarbeid (ca. 15 % av hyttefolket i undersgkelsen/@yfjell).
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4. Konklusjoner, anbefalinger og tiltak

Undersgkelsen hovedmalsetning har veert a kartlegge den potensielle ressurs som hyttefolket
kan veere for hyttekommunen, og da spesielt med fokus pa hvordan hytteeiere kan integreres i
lokalt nzerings- og kulturliv, og hvordan de pa denne maten a bidra med sin kompetanse til
utvikling av hyttekommunen. Den overordnede malsetninger har i tillegg som papekt i
kapittel 1 fire delmal og skulle kartlegge:

5. ulike grupper fritidsburar (finnes det ulike segmenter hyttefolk i Tinn, bakgrunn, kor
mykje nyttar dei hytta 0.s.b.) Samanlikne med fritidsbuarar i @yfjell.

6. hyttefolks ressursar.

kva for rolle fritidsbebuarane ynskijer & spele i lokalsamfunnet.

8. hyttefolkets syn pa kva og korleis Tinn og Vinje kommunar bar leggje til rette for a
nyttiggjere seg hyttefolkets kompetanse og erfaring, serleg med tanke pa
neeringsutvikling.

~

| de falgende avsnitt vil vi oppsummere hovedfunnene knyttet til delmalene ovenfor, samt
komme med forslag til anbefalinger og tiltak pa bakgrunn av funnene.

4.1 Ulike grupper hyttefolk ut fra bakgrunn, alder og bruk av
fritidsboligen

Den postmodernistiske hyttefase som beskrevet i kapittel 1 rokker ved tidligere tiders mer
entydige oppfattelse av hyttefolket som en homogen gruppe, og omtalte undersgkelse har
derfor i henhold til punkt 1 ovenfor gnsket & kartlegge hvorvidt det finnes ulike segmenter
hyttefolk bade med hensyn til bakgrunn (utdannelse, yrkesprofil, tilknytning til og
begrunnelser for valg av hyttekommune/-omrade), alder, bruksfrekvens- og formal vis a vis
fritidsboligen, samt vedrgrende bruken av fritidsboligen i arbeidsgyemed jfr. undersgkelsens
fokus pa det lokale kultur- og naringsliv. Vi ser at Tinn og @yfjell sammenfaller vedrarende
en del av disse omradene, samt at de avviker pa andre. Med hensyn til aldersfordeling er for
eksempel samsvaret stort og for begge steder befinner 34 % av hyttefolket seg i aldersgruppen
51-60, mens henholdsvis 80 og 81 % er mellom 41-69 og kun 7 henholdsvis 8 % er under 40
ar. Et interessant kjennetegn ved aldersgruppen 51-60 er at majoriteten tilhgrer hva man innen
reiselivsforskning kaller “empty nesters”, dvs. voksne par i yrkesaktiv alder, men hvor barna
har forlatt redet. Et kjennetegn ved “empty nesters” er sledes at de ofte har bedre tid og
starre disponibel inntekt enn yngre aldergrupper hvilket er interessant med referanse til
undersgkelsens formal. Sannsynligheten er ogsa stor for at undersgkelsen pa et mer generelt
grunnlag viser en sannsynlig prosentvis aldersfordeling blant hyttefolk ikke bare i Tinn og
@yfiell, men ogsa pa landsbasis.

Det er ogsa mulig a segmentere hyttefolket i Tinn og @yfijell i henhold til utdannelse, og det
er ogsa et ganske stort samsvar mellom Tinn og @yfjell og vi har for eksempel observert at
bade hyttefolket i Tinn og i @yfjell er sveert hgyt utdannet. Sammenligner vi @yfjell med Tinn
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pa et generelt grunnlag ser vi imidlertid enn viss forskjell idet 64 % av hyttefolket i Tinn har
utdannelse tilsvarende hgyskole- eller universitetsniva, mens den tilsvarende andelen i @yfijell
er 56 %. Sammenligninger vi imidlertid @yfjell med bygdene i Tinn og hytteomrader som
saledes geografisk og demografisk samsvarer bedre med @yfijell, far vi stort sammenfall
vedrgrende utdannelsesniva (henholdsvis 55 % i utvalgte hytteomrader i Tinn og altsa 56 % i
@yfjell). Generelt antas det a vaere en sammenheng mellom hgyt utdannelsesniva og inntekt,
og da for eksempel Gaustablikk og Masvannsomradet i Tinn er hytteomrader med et sveert
heyt prisniva pa fritidsboligene, er det ogsa "naturlig” med et hayere utdannelsesniva blant
hyttefolket i disse omradene, et utdannelsesniva som saledes ogsa trekker gjennomsnittet for
Tinn opp. Sannsynligvis vil vi observere samme tendens for de dyreste og mest eksklusive
hytteomradene i Vinje.

Nar det gjelder yrkeskategori skiller det seg ogsa ut tydelige segmenter bade i Tinn og i
@yfijell, og igjen er det ogsa stort samsvar mellom de to omradene. Den starste forskjellen er
relatert til at det er 8 % feerre som driver egen bedrift i @yfjell, samt 7 % flere lannsmottakere.
Andelen som er ledere totalt sett er relativt lik, men det er 6 % flere mellomledere i @yfjell og
4 % ferre toppledere. Forskjellene mellom Tinn og @yfjell minsker imidlertid igjen nar vi
sammenligner @yfjell med bygdene i Tinn. For eksempel ser vi at toppledernivaet utjevnes
(gjennomsnittlig i Tinn har 15 % av hyttefolket topplederstillinger, mens prosentandelen for
bygdene er 11 %), samt at forskjellen i andelen av hyttefolk som driver egen bedrift i Tinn og
@yfjell reduseres fra 8 % til 5 %. I tillegg gker andelen lgnnsmottakere fra 38 % for Tinn sett
under ett til 42 % for bygdene i Tinn, hvilket er tett pa @yfjell som altsa har 45 %. Igjen er det
sannsynlig & anta at vi vil observere stgrre sammenfall i prosentandelene hvis ikke kun
@yfjell, men ogsa de gvrige hytteomrader i Vinje, inkorporeres i analysen.

Ogsa vedrarende bruksfrekvens og — formal skiller det seg ut tydelige segmenter og det er et
relativt stort samsvar mellom Tinn og @yfjell. Bade i Tinn og i @yfjell er saledes det & "veere
ute i naturen”, "stresse ned” og “familietid” de pastander om hyttebruk som hyttefolket
identifiserer seg mest med, mens det & "arbeide uforstyrret” scorer lavest. Vi ser at kategorien
" A oppleve livet pé landet” scorer en del hayere i @yfjell enn generelt i Tinn, hvilket vi har
argumentert at muligens henger sammen med mange av hyttefolket i @yfjell synes & ha en
forkjeerlighet for @yfjells autentiske bygdepreg. Saledes ser vi ogsa at en del av hyttefolket i
Tinn ogsa uttrykker frustrasjon over at Tinn, i hvert fall en del av hytteomradene, pa grunn av
massiv utbygging nettopp har mistet noe det autentiske preget som tiltrakk dem den gang de
investerte i fritidsbolig i Tinn. Vi ser ogsa at i henhold til kommentarer knyttet til "annen
hyttebruk” er det stort samsvar i besvarelsene mellom Tinn og @yfjell og “aktiviteter i friluft
og natur”, "rekreasjon/avveksling fra hverdagslivet”, sosialt samvaer” og fysisk arbeid
(egeninnsats/vedlikehold)” gar igjen begge steder. Det er ogsa elementer av kategorien
“besgke hjemtraktene” begge steder, men denne har en langt starre dominans i Tinn enn i
@yfjell. Her ser vi ogsa samsvar i henhold til begrunnelsene med hensyn til hvorfor Tinn
henholdsvis @yfjell er valgt som hyttekommune. | Tinn ser vi saledes at de begrunnelsene

R b

som dominerer i nevnte rekkefalge nettopp er "arv”, “tilknytning til Tinn” (familie, oppvekst

og/eller bodd i kommunen tidligere), ”avstand til bostedskommune”, ”anbefalt av venner og
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bekjente” samt ikke minst ”naturen” (bade som visuelt skue og som arena for aktiv utfoldelse)
er de begrunnelser som gar igjen. | @yfijell er det "avstand til bostedskommune”, autentisk
kultur og natur”, "tilknytning til Telemark™, "arv” og "tilfeldigheter”, i nevnte rekkefalge,
som dominerer.

Nar det gjelder bruken av fritidsboligen i arbeidsgyemed, ser vi ogsa at det skiller seg ut
tydelige segmenter bade i Tinn og @yfjell, samt ogsa i relasjon til bruk i arbeidsgyemed ut fra
sa vel yrkeskategori som hytteomrader. Vi kan saledes segmentere i de som "ofte”, "noen
ganger”, “svert sjelden” og “aldri” tar med forretningsforbindelser pa hytta, hvor majoriteten
av hyttefolket i bade @yfjell (77 %) og Tinn (73 %) aldri har hatt forretningsforbindelser.
Begrunnelsene herfor er typisk knyttet til at man ikke har denne type arbeid, hyttestandard
samt at det ikke samsvarer med fritidsboligens bruksformal. Det er relativt store variasjoner
med hensyn til & ta med forretningsforbindelser pa hytta mellom Tinn og @yfjell nar de to
omradene sammenlignes under ett, men forskjellene minsker betydelig nar vi sammenligner
@yfjell med bygdene i Tinn, og altsa hytteomrader som geografisk og demografisk samsvarer
bedre. Det er fremdeles en liten forskjell vedrgrende de som angir at de ”noen ganger” tar
med forretningsforbindelser pa hytta, mens ellers er forskjellene minimale og andelen som
svarer "aldri”, dvs. majoriteten, sammenfaller helt. Det er saledes en tydelig kobling mellom
hytteomrade og bruken av fritidsholigen vis a vis forretningsforbindelser, og vi ser saledes
ogsa at i Tinn skiller Gaustablikk seg klart ut, hvor hele 20 % av hyttefolket her angir at de
"ofte” eller “noen ganger” tar forretningsforbindelser med pa hytta. Hyttestandard og
omradets gvrige fasiliteter (som hotell, alpinanlegg, etc. tett ved) synes a spille inn, samt
selvsagt ogsa hyttefolkets yrkeskategori, hvor vi for eksempel ser at andelen “toppledere™ og
"selvstendig naringsdrivende” synes a vare hgyere i hytteomrader med hgyt prisniva.
Generelt er det saledes ogsa et klart sammenfall mellom yrkeskategori og det a ta med
forretningsforbindelser pa hytta, i det samsvaret for eksempel som forventet er lavest for
segmentet ”lgnnsmottakere” (kun 5,2 % av lgnnsmottakerne i Tinn og 0 % av
lennsmottakerne i @yfjell bekrefter at de “ofte” eller “noen gang” har forretningsforbindelser
med pa hytta).

Med hensyn til det & bruke fritidsboligen som hjemmekontor ser vi ogsa her tydelige
segmenter i henhold til yrkeskategori og hytteomrade. 31 % av hyttefolket i @yfjell (mot 37
% i Tinn) svarer at de bruker hytta som hjemmekontor, hvorav 2 % sier de gjer det "ofte” (3
% i Tinn), 12 % “noen ganger” (15 % i Tinn) og 18 % bruker ”sveert sjelden” hytta som
hjemmekontor (19 % i Tinn). Majoriteten (66 % mot 60 % i Tinn) gjer det imidlertid aldri.
Begrunnelsene herfor er typisk knyttet til manglende nettilgang og at det ikke samsvarer med
hyttas bruksformal. Igjen observerer vi ogsa at forskjellene mellom Tinn og @yfjell i stor grad
utviskes nar vi holder "byomradene” i Tinn utenfor analysen, og vi ser for eksempel at
andelen som aldri bruker hytta som hjemmekontor i Tinn stiger fra 60 % til 73 %.

Vi ser at ogsa vedrgrende det & bruke hytte som hjemmekontor er det forskjeller i henhold til
yrkeskategori, og at besvarelsene i Tinn og @yfjell skiller seg her en del fra hverandre, hvilket
bl.a. er knyttet til hytteomrader samt muligheten for nettilgang. Vi ser saledes at 15,8 % av
alle topplederne i Tinn (mot 30,2 % i Tinn), 13,9 % av alle mellomlederne (mot 18,4 % i
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Tinn), 8,3 % av de som driver egen virksomhet (mot 28,2 % i Tinn) og 6,7 % av
lannsmottakerne (mot 10,2 % i Tinn) “ofte” eller "noen ganger” bruker fritidsboligen som
hjemmekontor. Som forventet er det flere ”lgnnsmottakere” som bruker hytta som
hjemmekontor eller tilsvarende bruk av fritidsboligen vis a vis forretningsforbindelser. Nar
det gjelder Tinn ser vi ogsa at det er forskjeller i bruk av hytten som hjemmekontor i henhold
til hytteomrade, og igjen er det Gaustablikk som har den starste bruksfrekvens og med
Mgsvannsomradet og Skirvedalen pa henholdsvis andre og tredje plass. Bade spgrsmalet
vedrgrende bruken av fritidsboligen vis a vis forretningsforbindelser og bruken av
fritidsboligen som hjemmekontor ble utarbeidet ut fra en hypotese om store forskjeller i bruk
bade i relasjon til forskjellige yrkeskategorier og hytteomrader, og som forventet har
antakelsene blitt bekreftet, selv om bruken er hgyere enn forventet.

I tillegg til forretningsforbindelser, ser vi ogsa at 92 % av hyttefolket i @yfjell har med
ektefelle eller partner pa hytta og 89 % har med barn. Det er ogsa interessant a observere at
hele 84 % oppgir at de har med venner pa hytta, samt 60 % har med annen familie. Dette er
ogsa i samsvar med hva vi har observert flere steder gjennom de kvalitative dataene i
undersgkelsen, nemlig at hytta er et sted for sosialt samvar med familie og venner. |
underkant av 30 % av hyttefolket i @yfjell har ogsa med hund, og barnebarn og katten er ogsa
populere falgesvenner.

Vedrgrende hvor mye hyttefolket bruker fritidsholigen er det ogsa mulig & dele hyttefolket inn
i forskjellige segmenter ut fra bruksfrekvens. Selv om hyttebruksfrekvensen for @yfjell jevnt
over er noe lavere enn for Tinn, er det allikevel stort sammenfall pa arshasis. Vi har saledes
for eksempel observert at henholdsvis 39 % av hyttefolket i @yfjell og 40 % i Tinn bruker
fritidsboligen mellom 6-10 uker, hvilket tilsvarer mellom 42-70 dggn pr. ar og for den gjengse
yrkesaktive nordmann, som tidligere papekt, vil tilsvare alle disponible ferier samt en del
helger i tillegg pr. ar. Selv om vi saledes sammenligner @yfjell med de bygdene i Tinn og de
hytteomrader som geografisk og demografisk sammenfaller mer med @yfijell, er allikevel
fritidsboligene i Tinn mer hyppig i bruk enn fritidsholigene i @yfjell. Det er ikke pa bakgrunn
av undersgkelsen mulig a gi noen forklaring pa hvorfor, annet enn at arsakene kan veere
mange (hyttestandard, beliggenhet (avstand fra alfarvei), hytteeiers arbeidssituasjon, etc.).”
Pasken ser ogsa ut for & veare den ferien hvor flest hyttefolk benytter fritidsboligen, hvilket
samsvarer godt med hva vi finner a vaere et generelt kulturelt trekk i Norge hvor paskeferie
for mange naermest er synonymt med “fjelliv”’ (bade Tinn og @yfjell som hyttekommuner
representerer saledes typisk "hytta pa fjellet” i kontrast til for eksempel "hytta ved kysten”).
Undersgkelser fra slutten av 1990-tallet viser at innlands- eller fjellhytta er minst i bruk i
manedene november-januar (Arnesen 2003). Undersgkelsene fra @yfjell viser saledes ogsa at
juleferien er den ferien, hvor faerrest er pa hytta. | @yfjell ser vi ogsa at over 50 % bruker
hytta 1-2 helger i maneden.

# En narliggende forklaring kunne veert forskjeller i alderssammensetning blant hytteeierne/-leierne i de to
omréadene, men idet aldersfordelingen som péapekt ovenfor er tilneermet lik bortfaller denne forklaringen.
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Med hensyn til hyttefolkets bostedskommune er det naturlig nok variasjoner mellom Tinn og
@yfijell, ikke minst med tanke pa at et av hovedargumentene for valg av hyttekommune/-
omrade er knyttet til avstand, henholdsvis nerhet, til bostedskommune. At avstand til
bostedskommune er sentralt ses ogsa av den faktor at tilveksten av nye hytter framfor alt
funnet sted i omlandsbeltet til "storbyene™, og at for Sgr — og @st Norge er det under 5 % av
fritidsboligene som i dag ligger mer enn 3,5 timers reise fra disse (Arnesen 2003). Som
Arnesen (ibid.) papeker er det befolkningskonsentrasjonene (storbystrukturen) som utgjar
grunnlaget for fritidshusbebyggelsen og bestemmer lokaliseringsmansteret. Vi ser saledes at
for Tinns vedkommende er ca. 1 % av hytteeierne/-leierne er utlendinger, de resterende er
norske. Blant de norske skiller det seg ut tre klare grupperinger hvor majoriteten er fra
strekket Oslo med omland til Kongsberg (45 %), kyststrekket Telemark og Vestfold (20 %)
og Grenland (10 %). For @yfjells vedkommende er majoriteten fra Grenland (39 %), Oslo og
omegn (16 %) og Kysten @st (9,3 %).

4.2 Hyttefolkets ressurser og kompetanse

Medias fokus vis a vis hyttefolk i utkantsomrader har ofte veert preget av "konflikter” og et
syn pa hyttefolk som “inntrengere”. Stadig harer vi saledes om konflikter mellom hyttefolk og
grunneiere, hyttefolk og naboer, hyttefolk og andre naringsinteresser, hyttefolk og natur- og
kulturminnevern, osv. Imidlertid sa har man i den senere tid sett en tendens til a snu pa flisa
ved a tenke hyttefolket som kraftelement i lokalsamfunnet, og det er da spesielt hyttefolkets
antatte ressurser” man sikter til. Men med unntak av en viss formodning om "kapitalstyrke”,
hvilke ressurser er det rent faktisk man sikter til? Dette er det fa, om noen, undersgkelser som
tidligere har kartlagt. Med tanke pa at prosjektet hyttefolk saledes hadde hovedfokus pa
hyttefolket som ressurs vis a vis det lokale kultur- og neringslivet ble det vurdert at spesielt
det & kartlegge utdannelse og yrkesmessige profil og bakgrunn var av stor interesse. Et av de
mest overraskende funnene i sd mate var nok den sveert hgye utdannelsen blant bade
hyttefolket i Tinn og @yfjell (andelen med hggskole og universitetsutdannelse ligger for
eksempel pa et niva som er minst dobbelt sa hgyt som for landsgjennomsnittet). I tillegg var
det overraskende a finne at bade i Tinn og @yfjell er andelen hyttefolk med ledererfaring
svart hgy. | Tinn er andelen 48 % fordelt med henholdsvis 15 % pa topplederniva og 33 % pa
mellomlederniva. | @yfjell er andelen 50 % fordelt med henholdsvis 39 % med erfaring pa
mellomlederniva og 11 % med toppledererfaring. I tillegg ser vi at 22 % av hyttefolket i Tinn
driver egen bedrift og 14 % av hyttefolket i @yfjell. Ser vi sdledes utdannelse, erfaring og
fagkunnskaper for hyttefolket i Tinn og @yfjell under ett ser vi at hyttefolket har omfattende
kunnskaper og erfaringer som det lokale naringslivet kan nyte godt av bade med hensyn til
utvikling, drift og ledelse av bedrifter og prosjekter innenfor en rekke naring og bransjer.
Samt at det finnes flere personer blant hyttefolket som besitter spisskompetanse og nettverk
innenfor en rekke omrader som er hgyaktuelle for det lokale naringsliv bade i Tinn og Vinje.
| tillegg er det flere personer med utdannelse og erfaring som det lokale kulturlivet i Tinn og
@yfjell/Vinje vil kunne nyte godt av.
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4.3 Hyttefolket gnsker og vilje til bidrag vis a vis lokalbefolkning og
lokalsamfunn

Flere av hyttefolket uttrykker saledes at de gnsker a bli sett pa som en ressurs og at de besitter
kompetanse som kan komme hyttekommunen og lokalsamfunnet til gode, og for a forsgke a
fa en mer inngaende forstaelse av typen og omfanget av den rolle hyttefolket gnsker a spille
(jfr. problemformuleringens punkt 3) valgte vi gjennom undersgkelsen ogsa a kartlegge
hvorvidt hyttefolket i Tinn og @yfjell gnsket mer kontakt med lokalbefolkningen, samt
hvorvidt hyttefolket gnsker & bidra aktivt til utvikling av de respektive lokalsamfunn bade pa
et generelt grunnlag samt spesifikt i henhold til en rekke konkrete omrader av stor betydning
for tilrettelegging og utvikling av det lokale kultur — og naeringslivet.

Vedrgrende kontakten med lokalbefolkningen sa er det relativt store variasjoner i
besvarelsene i Tinn vis a vis @yfjell. For eksempel bekrefter 27 % av hyttefolket i @yfjell at
de gnsker mer kontakt med lokalbefolkningen, mens den tilsvarende andelen i Tinn er 14 %,
altsa nesten halvparten. Dette tilsvarer at over hver 4 hytteeier i @yfjell gnsker mer kontakt
med lokalbefolkningen i @yfjell, mot ca. hver 8 i Tinn. Kun 24 % av hyttefolket i @yfjell
uttrykker at de ikke gnsker mer kontakt, mot hele 45 % i Tinn. Nar vi imidlertid ser pa
begrunnelsene knyttet til hvorfor hyttefolket ikke @nsker mer kontakt med lokalbefolkningen
ser vi at majoriteten ikke er knyttet til “uvilje”, men snarere er ett uttrykk for at mange
allerede har sveert god kontakt med lokalbefolkingen. For Tinns vedkommende ser vi at dette
er relatert til at de opprinnelig er fra Tinn eller har bodd der en periode i sitt liv eller gjennom
den kontakt de har oppnadd ved & ha hytte i kommunen over en lengre periode, og at de
saledes ikke har behov for eller kapasitet til ytterligere kontakt. Vi ser videre at noe av
forskjellen mellom Tinn og @yfijell utjevnes nar vi holder de mer "bynare” hytteomradene i
Tinn utenfor analysen, men at forskjellene ikke er signifikante. Vedrgrende typen kontakt som
hyttefolket sgker er det for begge steder henholdsvis ”mgteplasser og arrangementer” og
"informasjon”. Vedrgrende mgteplasser og arrangementer henspeiler dette pa et gnske om
flere mateplasser mellom hyttefolk og lokalbefolkning bade for sosialt samvaer og
arrangementer relatert til kultur og fritid, samt erfaringsutveksling og samarbeid relatert til
fritids- og neeringsformal. Med hensyn til gnsket om mer informasjon er det snakk om mer
systematisert informasjon knyttet til arrangementer og aktiviteter som skjer (hva skjer nar og
hvor) samt ogsa med hensyn til hvem i lokalsamfunnet som tilbyr ulike tjenester og service
(hvor man kan henvende seg for & fa hjelp til ...).

Nar det gjelder gnsket om a bidra aktivt i utviklingen av lokalsamfunnet ser vi at en andel
tilsvarende 15 % av hyttefolket i @yfjell og 18 % i Tinn gnsker a delta aktivt i utviklingen av
Vinje henholdsvis Tinn som bosteds- og hyttekommune, 40 % er usikre (39 % i Tinn), mens
45 % ikke gnsker a delta (43 % i Tinn). Selv om vi i farste omgang kan tenke at 15 eller 18 %
ikke er "all verden” ma ha i mente at for eksempel 18 % av alle besvarelsene for Tinn utgjer
152 personer/familier og malt opp mot populasjonen vil det tilsvare ca. 320 personer/familier
som kan tenke seg a delta aktivt i utviklingen av Tinn som bosteds- og hyttekommune, hvilket
vi som tidligere har papekt er mer enn nok til & fylle alle rad og utvalg i kommunen opptil
flere ganger. Nar vi sammenligner besvarelsene i @yfjell med besvarelsene fra bygdene i Tinn
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far vi et stgrre samsvar, men vi kan ikke pa bakgrunn av undersgkelsen trekke konklusjoner
med hensyn til hvorfor. Det kan veere naturlig & undre pa hvorvidt hyttens beliggenhet og da
seerlig nerhet til bygdesentrum spiller inn med hensyn til villighet til & bidra aktivt, men
samtidig spiller en rekke andre faktorer som for eksempel bruksfrekvens nok ogsa inn. Nar
det gjelder hvilke omrader hyttefolket gnsker a bidra p4, er det kvalitative kommentarene farst
og frem knyttet til undersgkelsen i Tinn, og vi ser her at det har vert naturlig & dele
tilbakemoldingene inn i fem overordnede kategorier. Den farste er “tilhgrighet” og rommer en
rekke begrunnelser som henspeiler pa tilknytningen hyttefolket faler vis a vis Tinn; den andre
kategorien er "ubenyttet potensial” og henspeiler pa at enkelte hytteeiere/-leiere faler at Tinn
har uutnyttede potensialer som de kan tenke seg a bidra til & utvikle; den tredje er "hyttefolk
som ressurs” og viser til, som tidligere papekt, at hyttefolket gnsker at lokalbefolkningen og
kommunen skal se dem som en ressurs; den fjerde kategorien er ”spesifikke omrader/dugnad”
og omfatter en rekke konkete omrader som respondenten gnsker a bidra innenfor; den siste
kategorien er "diverse” og samler igjen opp pa begrunnelser og kommentarer som ikke passer
inn under de gvrige. Nar det gjelder begrunnelsene pa hvorfor hyttefolket ikke gnsker & delta
aktivt i utviklingen, ser vi at det er spesielt "alder/helse”, "tidsklemme”, ”bruker hytta for lite”
og "ikke samsvar med bruksformal” (hytta som fristed) som gar igjen.

4.4 Hvordan tilrettelegge for samarbeid og utvikling

Med hensyn til hvilke omrader Tinn og Vinje kommuner ber tilrettelegge for & nyttiggjere seg
hyttefolkets erfaring og kompetanse (jfr. delmal 4) far vi god indikasjon pa dette ved a studere
besvarelsene knyttet til hvilke konkrete omrader hyttefolket gnsker a bidra til & utvikle som
oppsummert i tabell 4.1.

Tabell 4.1°

Vare mentor for en lokal bedrift 61 (126) 7(17)
Sitte i styret for en lokal bedrift 108 (234) 9 (20)
Sitte i rad eller utvalg for lokal utvikling 73 (228) 5(13)
Laere mer om lokal kultur og historie 295 (630) 60 (169)
Gjare en innsats for a utvikle det lokale neeringslivet 64 (174) 5(13)
Gjare en innsats for a utvikle det lokale kulturlivet 34 (72) 5(13)
Flytte eller etablere egen bedrift 26 (54) 1(4)
Engasjere deg i politisk arbeid 12 (25) 0 (0)

% Tallene angir antall personer i undersgkelsen som har svart bekreftende. Tallene i parentes angir potensielt
antall personer malt opp mot populasjonen.
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Delta i lokale nermiljgtiltak og dugnadsarbeid 92 (195) 27 (63)
Bidra til & etablere lokale mateplasser 39 (85) 4(9)

Vi ser altsa at flere personer blant hyttefolket gnsker a bidra pa en rekke konkrete omrader i
lokalsamfunnet og ikke minst med hensyn til utviklingen av det lokale naringslivet. | Tinn ser
vi for eksempel at 108 personer kan tenke seg 4 sitte i styret for en lokal bedrift og 26 kan
tenke seg a etablere eller flytte egen virksomhet. Vi ser ogsa av de kvalitative kommentarene
knyttet til hvilke andre omrader hyttefolket kan tenke seg a bidra pa farst og fremst er en
utdyping og konkretisering av punktene ovenfor.

Det er dog allikevel flere vesentlige forskjeller mellom de to geografiske omradene, og
undersgkelsen tenderer mot at hyttefolket i Tinn generelt sett er mer positivt innstilt pa a bidra
enn hyttefolket i @yfjell. Vi har saledes flere steder i undersgkelsen registrert at
engasjementet blant hyttefolk i @yfjell farst og fremst gjelder @yfjell, og at det som sadan
kanskje har vert forvirrende at de i undersgkelsen i enkelte av sparsmal har blitt bedt om a
forholde seg til @yfjell (neeromrade) og i andre sparsmal til Vinje (kommune). Vi ser saledes
ogsa at den eneste kategorien ovenfor hvor den prosentvise andelen er hgyere i @yfjell enn i
Tinn gjelder deltakelse i lokale nermiljgtiltak og dugnadsarbeid, altsa tiltak rettet mot de
lokale hytteomradene.

Hvordan bgr Tinn og Vinje kommuner saledes legge til rette for & nyttiggjere seg hyttefolkets
kompetanse og erfaring, serlig med tanke pa naringsutvikling? Vi har sett at hyttefolket
etterlyser mer informasjon og ikke minst flere mateplasser bade vedrgrende kultur og neering
med tanke pa idéutvikling, erfaringsutveksling og mulig samarbeid. En relevant
problemstilling er her hvilken rolle og hvilke oppgaver skal kommunene ha og hva skal
overlates til private aktarer? Og hvor stor medinnflytelse skal eller bar hyttefolket fa i
hyttekommunen? Disse forhold vil vi kikke nermere pa i kommende avsnitt.

4.5 Anbefalinger og forslag til tiltak

Pa bakgrunn av undersgkelsen anbefales det saledes en rekke generelle tiltak innenfor
folgende omrader:

Vare- og tjenestetilbudet

Innspill vedragrende bruk og forbedringspotensialer tilknyttet det eksisterende vare- og
tjenestetilbudet inkl. dpningstider samt hvilke tilbud som savnes oversendes
Handelstandsforeningen og andre aktuelle aktarer i de respektive kommuner for oppfalgning
og distribusjon blant medlemmer og de konkrete steder (Byggmakker, lokalbutikken i @yfjell,
etc.) som er nevnt i undersgkelsen.
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Kultur- og fritidstilbudet

De konkrete tilbakemeldingene vedrgrende bruk, savn og forbedringsmuligheter vis a vis det
lokale kulturliv oversendes Kulturkontoret og andre aktuelle aktarer i lokalsamfunnet
(hytteforeninger, utviklingslag, idrettslag, etc.) for oppfalgning.

Prosjektet "Hyttefolk™ legger til rette for:
e Flere arrangementer med fokus pa lokal kultur og historie.
e Flere mateplasser og utvidet samarbeid mellom hyttefolk og lokalbefolkning
vedrgrende kultur.
o A kanalisere og veilede konkrete forslag til “her og n&” prosjekter (forslag som er
kommet opp, og hvor der er hyttefolk som “ivrer” etter a sette i gang, er for eksempel
matfestival, kunstgalleri, m.fl.)

Neeringslivet
e Innspill som gjelder eksterne aktgrer (bredband, mobildekning, etc.) ma oversendes de
aktuelle virksomheter og aktarer for oppfelgning.

e Det ma etableres en webbasert ressursbank/database hvor hyttefolk som gnsker a delta
vis a vis spesifikke omrader og bransjer har mulighet for a registrere sin CV og
preferanser.

e Neringsetaten i kommunene ma i samarbeid med prosjektlederne ta ansvaret for a
kontakte og falge opp hytteeiere som gnsker a etablere egen bedrift i kommunene.

e Naringsetaten i kommunene, prosjektet "Hyttefolk”, utviklingslag og andre aktuelle
aktgrer ma samarbeide om a etablere flere mateplasser mellom hyttefolk og det lokale
neeringslivet for idédugnad, erfaringsutveksling, nettverksbygging og samarbeid.
Mateplassene kan vaere bade via web, fysiske, etc.

e Neringsetaten i kommunene i samarbeid med relevante aktarer ber legge til rette for
at hyttefolk som profesjonsmessig er knyttet til sakalte frie yrker (advokater, leger,
tannleger, ingenigrer, arkitekter, radgivere, konsulenter og forskere, osv.) kan "flytte”
deler av praksisen sin til hyttekommunen. Tilsvarende tilrettelegging har veert
gjennomfart i Oppdal, hvor en del fritidshuseiere med privatpraktiserende virksomhet,
har etablert kontordag i hyttekommunen bade via etablering av hjemmekontor og
etablering i Oppdal Naeringshage samt Oppdal Medisinske Senter (se Jystad 2000;
Jystad pers.med. 2005).

Informasjonstiltak

Prosjektet "Hyttefolk” og kommunene ma legge rette for at hyttefolket far mer, bedre og lett
tilgjengelig informasjon av betydning for gkt deltakelse og engasjement. Hjemmesiden
hyttefolk.no vil kunne ha en slik funksjon, men for a sikre kontinuiteten bgr Servicekontorene
i de to kommunene gradvis overta ansvaret for oppdatering. Kanskje kan ogsa noen fra
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hyttefolket selv ogsa bidra til drift av siden(e).

Iverksetting av forprosjekt vedrgrende hyttefolks medvirkning i hyttekommunen
Undersgkelsen viser at hyttefolket gnsker en viss medinnflytelse og at de ogsa kan vare en
potensiell ressurs innenfor det politiske liv, men hvordan kan man kanalisere dette behovet for
politisk medvirkning? Dagens systemer og lovverk er ikke tilrettelagt for at hyttefolket har
noen reell innflytelse eller medvirking i det politiske liv i hyttekommunen, idet den formelle
adgang til representasjon gjennom valg er regulert via adressen i folkeregisteret. Rapporten
anbefaler derfor at Styringsgruppa tar initiativet til et forprosjekt for & kartlegge muligheter og
utfordringer vedrgrende hyttefolks deltakelse og medvirkning vis a vis hyttekommunen.

Utover de mer generelle anbefalinger er det i samarbeid med prosjektlederne utarbeidet en
rekke omradespesifikke tiltak som kan iverksettes pa bakgrunn av funnene fra undersgkelsen.

Forslag til konkrete tiltak prosjektet "Hyttefolk™, Tinn kan iverksette:

1. ”’Mulighetens mgte”
Mgte mellom akterer i lokalt neringsliv og Hyttefolk. Foredrag, diskusjoner og
kulturinnslag.
1-2 ganger arlig. Rjukan og Tinn Austbygd, i samarbeid med neeringsetaten.

2. Kulturkvelder

Lokal historie, fortellinger, underholdning. Hyttefolk og lokale. 1-2 ganger arlig. Rjukan
huset, Tinn Austbygd , Gaustablikk.

3. Bussturer med guiding.
Lokalhistoriske steder. 1-2 ganger i aret.

4. Samarbeid med Hardangervidda Senteret vedrgrende turer og opplegg rundt natur- og
naturopplevelser..

5. Flere merkede turstier/-lgyper med kart i samarbeid med lokale grunneier- og
hytteforeninger.

6. Kurs for hyttefolk av i samarbeid med lokale ressurser.

Dag- og helgekurs. Tema: Lefsebaking, kveding, springar, dialektkurs, ol.
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7. Tiltak for ungdom.

Kinobuss, Isklatringskurs, Sirkus kurs, Fangene pa Saheim, ungdomsklubb, etc. |
samarbeid med Ungdomsleder og andre lokale aktarer.

Informasjonstiltak:

\  Aktiv bruk av hjemmeside til & formidle "Hva skjer” i henhold til forskjellige
aktiviteter og malgrupper (ungdom, turer, opplegg...).

\' Oppfordre/samarbeide med RA om “aktivitetskalender” i "Det skjer i Tinn og
Rjukan”.

Lokal hyttelivsmesse-/markedsdag.

1 gang pr. ar pa torget.

Forslag til konkrete tiltak prosjektet "Hyttefolk™, @yfjell kan iverksette:

1. Vinje kommune gjennomfgrer en tilsvarende undersgkelse for alle kommunens

3.

hytteomrader.

Vi har sett at det for en rekke omrader er stgrre samsvar mellom besvarelsene fra Tinn og
@yfjell nar vi sammenligner @yfjell med hytteomrader som geografisk og demografisk
sammenfaller mer med @yfijells profil. For virkelig & kunne vurdere hvorvidt dette er
tilfeldig eller ikke vil det derfor veere hensiktmessig om Vinje gjennomfarte en tilsvarende
undersgkelse i kommunens gvrige hytteomrader.

Ruste opp og markedsfgre den gamle postveien fra Rauland til Haydalsmo.

Hyttefolket etterspar turveier og — kart. Prosjektet tar kontakt med historielaget og museet
i @yfijell (evt. andre aktarer) for & kartlegge interesse og mulig samarbeid, koble det opp
mot posthistorier (det gamle posthuset 1ag pa garden der museet ligg). Lage lgype med
informasjon om de gamle plassene lgypa gar gjennom/posthistorier. Foresla at de kobler
inn lokalhistoriker Tarjei Ferstayl, og Vest-Telemark Museum. Foresla at historielaget t.d.
kan ta kontakt med IL Dyre Vaa, for samarbeid om rydding av veien.

Temakvelder og -dager i samarbeid med @yfjell Museum med fokus pa kultur og historie:

For eksempel kombinert med en minikonsert og servering av lokal(tradisjons)mat; En
"pakke™ som serverer en stemningsfull atmosfaere som taler til mange sanser.

Om vinteren, dersom faret ligger til rette, for eksempel kanefart og omvisning pa en lokal
gard med forteling og litt servering/musikk.
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10.

11.

12.

Besgk hos lokale kunstnere og begnder, som for eksempel knivmaker Arne Martin Solbjar,
Mohairgeitebgnder, Lamabgnder, og rosemalere.

Kople opplegg til eksisterende vandring med innhold /guide i Vinje, koble seg til Rauland
Turist. Generelt samarbeid med resten av kommunen, kulturkontoret i Vinje.

Kurs for hyttefolk av i samarbeid med lokale ressurser.

Dag- og helgekurs. Tema: Lefsebaking, kveding, springar, dialektkurs, ol.
Nyhetsbrev/kalender med ’hva skjer og hvem tilbyr hva’ i @yfjell.

Aktiv bruk av hjemmeside til informasjon og ’hytteservice™ (-formidling?)

1 &rlig markedsdag (etter tradisjonell stil) og pa dugnad.

Dugnad for a etablere flere og bedre skilayper.

Dugnad for rydding/opprydding i @yfjell.

Aktiviteter for voksne, barn og unge i ferier (bli med i slatten, gardshesgk, skilek, etc.)

Nedsette arbeidsgruppe bestaende av representanter fra hyttefolk og lokale som arbeider
med utvikling av @yfjell til beste for begge grupper.
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